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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Prfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:’
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Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikatniho stupné:2

Predkl4dana diplomové prace je zaméfena na mimofadne aktualni téma tzv. socidlnich médii. Autorka
se v textu vénuje predeviim aplikaci a vyuziti socidlnich médii v oblasti videoher. Je nutné ocenit, Ze
téma je aplikovano na redlny projekt, ktery ma dokonce globalni dosah. Bohuzel celkovy potencial,
ktery se pii zpracovani nabizel, ztstal do jist¢ miry nevyuzit.

Vyhrady je mozné sméfovat do oblasti jazykové tirovné textu, déle pak do jeho ¢lenéni a prehlednosti.
Na nékterych mistech préace si autorka protife¢i — napf. kdyz hodnoti naklady spojené s puisobenim na
soc. sitich (jednou jsou téméf zanedbatelné, na jiném misté pak vyznamné). Ponékud zarazejici je, ze
autorka upozorfiuje na chybg&jici statisticka data o socidlnich sitich a jejich uzivatelich v CR. Pouze
namatkové $etfeni s pomoci sluZeb Vyhledavani Google, Google Scholar ¢i ScienceDirect ukazuje
obrovské mnozstvi dostupnych informaénich zdroju, ¢lanka i statistik, se kterymi lze déle pracovat.

Hlavni rezervy viak spatiuji zejména v (chybgjici) definici a analyze obchodniho modelu projektu
ESGA. V oboru, ktery autorka popisuje, je odlideni se od konkurence zejména ve fazi, kdy je zapotfebi
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ziskat dostateny pocet fanouski/klientid, naprostou nutnosti. Zpracované analyzy se vsak konkurenéni
pozici zabyvaji téméf vyluéné z pohledu vyuziti/nevyuziti riznych komunikacich néstrojt, a to hlavni
zistava do znatné miry opominuto. Predmétem k diskusi je také vyuziti n€kterych popisovanych
zékaznickych segmenti. Jejich charakteristiky totiz mohou ukazovat na pomérné star§i publikum, tj.
muzZe se mijet s cilovymi segmenty projektu.

Jak autorka sama uvadi v zadvéru, kamenem uraz je pro projekt také dosud chybéjici plan obsahu. Je
$koda, Ze na této urovni autorka ne$la vice do hloubky. Z jaké jiné, nez strategické analyzy, by méla
vyplynout doporuéni pro strategii obsahovou? V idedlnim pfipadé bylo moZzné pomoci pokrocilych
metod analyzovat pfic¢iny uspéchu uspéchu konkurence a na tomto zdkladé vystavét alespon diléi
navrhy (i bez navrht konkrétnich kreativ). Metodicky by tedy bylo mozné praci dile rozvinout.
BohuZel — pfiklady konkuren¢nich kreativ, piispévkl apod. v praci nenalezneme viibec.

Kladné& hodnotim, Ze na zakladé autoréiny prace doslo k Gpravam v ¢innosti ESGA zejména ve sméru
k cilovym segmentim a jejich rozsifeni, nicméné zejména vySe uvedené rezervy se podepisuji na

vysledném hodnoceni prace.

Celkove praci hodnotim jako dobrou.

W

OtazKky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:”

1. Jak funguje obchodni model ESGA, z ¢eho je generovan obrat a z jakych vrstev se sklada nabizeny
produkt?

2. V praci zmifujete Gspé$né aktivity na socidlnich médiich nékterych konkurentii. Jaké faktory stoji
za Uspéchem téchto konkurentl a jaké je mozné vzit si z jejich kampani ponauceni?

N/

V Plzni, dne 19. 5. 2016 {/ Potpistoalonie

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeii.
f Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
’ Otézky a piipominky k blizS§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pFipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



