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1. UVOD

Americké prezidentské volby v roce 2016 byly pro mnohé kontroverznéjsi nez
ty ptedchozi. O Bily diim se uchazel populista Donald Trump, ktery se nékolikrat
vyjadfil rasisticky, radikalné a anti-feministicky. Proti nému stanula Hillary Clinton
— prvni zena v historii Spojenych statl, ktera ziskala nominaci demokrati - tedy
jedné z velkych stran (demokraté, republikani). Ani ona vSak nebyla nekontroverzni
kandidatkou — mnohé skandaly a pfislusnost k politickému establishmentu ji
provazely celou prezidentskou kampaiil. Prezidentské volby se ve Spojenych statech
konaji kazdé 4 roky, nicméné kampan zacina jiz nékolik mésicti pfed samotnou
volbou. Hillary Clinton svou kandidaturu oznamila v dubnu 2015. Od té doby
kandidati zac¢inaji shanét dobrovolniky, budovat volebni tym a pracovat na volebni

strategii.

Piedkladana bakalafska prace ma za ambici analyzovat jevy a situace, které se
objevovaly béhem kampan¢ Hillary Clinton. Bakalarska prace se vénuje obdobi pied
samotnym ohlaSenim kandidatury az po zavérecné uznani vysledkt voleb. V priubéhu
prace budou analyzovany 3 aspekty — prace se socialnimi médii, vefejné minéni a
exit polls' a jevy pfed volbami — zejména pak kauzy (Benghazi, vyuZivani
soukromého emailu,....) a protesty proti Hillary Clinton. Zminéné tii aspekty byly
vybrany jako jedny zprvkd post-moderni kampané. Béhem prace dojde i
K obecnému seznameni s procesem volby a jevam, které jej provazely (vysledky
primarnich voleb, prohlaSeni,...). Cilem prace tak bude zjistit vyskyt, intenzitu a
obsah negativni kampané, jak se ménily prognozy vitézstvi, jaké fakty ovlivnily
pravé exit polls, a jak béhem sledovaného obdobi Hillary Clinton pracovala se
socialnimi médii (jaky byl obsah sd€leni a kdy ziskala nejvice novych
podporovatelll). Cilem prace bude také aplikace néstroju a strategii, se kterymi dojde

k seznameni v prvni ¢asti bakalaiské prace.

Bakalatska prace se sklada ze dvou ¢asti — obecny uvod do politické propagace
a volebniho procesu Spojenych stati americkych. Druhd ¢ast je pak samotné analyza
kampané. Prvni ¢ast prace zacina avodem do politické propagace, politické a volebni
kampané a volebniho marketingu. Béhem této casti dojde také K seznameni se

zékladnimi prvky volebniho marketingu ve Spojenych statech (a zvlastnostmi, které

LV pribehu bakalaiské prace budou vyuzivany terminy v anglicting, u kterych jejich preklad
nedostate¢né vysvétluje podstatu.
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nejsou obvyklé pro kontinentdlni volebni marketing), a S obeznamenim se
zékladnimi druhy kampani. Béhem této ¢asti budou jmenovany nastroje, které se
obecn¢ uzivaji ve volebnich kampanich. V nasledné analyze pak budu uvedené
nastroje, ale i strategie a prvky kampani, prakticky aplikovat na prezidentskou
kampan Hillary Clinton 2016. Prvni podkapitola této ¢asti vychazi nékolika zdroji —
zejména pak ze 2 kapitol (7. a 8. kapitola) knihy od Pippy Norris (The Evolution of
Campaign Communications a A Virtuous Circle: Political Communications in Post
Industrial Societies), knihy Andrzeje Jablonkiho a kolektivu Uvod do teorie a praxe
politického marketingu a kapitoly o americkém volebnim marketingu z knihy dr.

Stédroné Politika a politicky marketing.

Druhou kapitolu prvni ¢asti tvofi seznameni s funkci prezidenta Spojenych
statli. Hillary Clinton nékolikrat béhem kampané prohlésila, Ze Donald Trump je
nebezpeény a nejhor$i kandidat na prezidenta Spojenych stati. Obcané USA
pozaduji dle analyzy Gallup (Saad, Gallup: 2016 statnické vystupovéni,
rozhodovani a diplomatické zkusenosti. Pravé témito vlastnostmi dle stejné instituce
disponovala pravé Hillary Clinton. Behem této ¢asti bude také popsan nominacni a
selekéni proces prezidenta USA, dle kterého je poté odvozena cela prace — rozdeleni
na Casovd obdobi. Prvnim obdobim jsou mésice od ozndmeni kandidatury az po
primarni volby. Druhé obdobi tvoii primarni volby az konvent a poslednim obdobim
je srpen az den voleb. Tato Cast tak Ctenafe seznami s jevy, které se b&hem téchto
obdobi dé&ji. V analytické ¢asti prace budou rozebrana stejna obdobi béhem kampané
Hillary Clinton.

Druha cast bakalatrska prace bude samotnd analyza kampané Hillary Clinton.
Pfed samotnou ¢asovou analyzou dojde k seznameni se zakladnimi fakty kampané —
o Hillary Clinton, kdo tvofil volebni tym, jaké Hillary Clinton zvolila logo, S jakymi
financemi disponovala a jaka byla témata kampané. Prvnim podbodem této casti
bude samotny obraz Hillary Clinton pfed prezidentskymi volbami. Vysoce
personalizovand kampan se ukazovala jako pomérné ucinna v prvnich mésicich

voleb, poté se zacinaji objevovat prvni skandaly a ptisluSnost k polické elité a jeji

2V bakalaiské praci budou uzivany kombinované odkazy — tj. odkazy, které obsahuji vedle
autora/autorky i nazev zdroje. Tento zptisob jsem zvolil z divodu poukazani na obsah sdéleni —
napiiklad server Gallup pouze hodnoti — ukazuje dobré i zlé. Naopak the New York Times (ktery
podporil Hillary Clinton) informuje o Donaldu Trumpovi vice negativné nez o Hillary Clinton.
Predkladana prace tak vychazi z téméf 30 internetovych ¢lankd, ze kterych podstatnou ¢ést tvori pravé
the New York Times a Gallup.

7



minulost ji zacinad komplikovat cestu, jak stat se prvni prezidentkou Spojenych statt
americkych. V politice se pohybuje jiz od jejiho mladi, a to ji také bylo béhem
kampané vycitano — ze po Obamovi nepfijde zddné zmeéna, jen bude pokracovat
soucasny rezim. Analyticka ¢ast prace bude rozdélena na 3 ¢asova obdobi — od
oznameni kandidatury po prosinec 2015, leden — ¢ervenec 2016 a srpen — listopad
2016.

Predposledni cast této kapitoly tvoii analyza socialnich médii. Béhem této Casti
dojde k analyze Facebookovych stranek, Instagramu a Twitteru kandidatky. I tato
Cast bude opét rozdélena na stejna ¢asova obdobi, a budou sledovany 3 aspekty —
mira nariistu sledovatel, obsah sdéleni a prvky negativni reklamy obsazené ve
sdéleni. Posledni ¢ast pak tvofi zavérecné zhodnoceni nastroju, prvkld post-moderni

kampané a strategii, které Hillary Clinton vyuzivala béhem prezidentské kampané.



2.  Politicky a volebni marketing

2.1. Politicka propagace, politicka a volebni kampan, volebni marketing

Cilem této kapitoly je predstavit zakladni pojmy z oblasti politického a
volebniho marketingu, jako jsou volebni a politickd kampan, negativni kampan ¢i
jaké jsou nastroje politické propagace. Kapitola se zamétuje na ¢lenéni kampani dle
nékolika autortt — Pippy Norris, doktora Stédroné a Andrzeje Jablonskiho a
kolektivu. Dale dojde k seznameni se zakladnimi prvky téchto druhi kampani a
jejich historické periodizaci. Druhou ¢ast kapitoly tvofi volebni marketing ve
volebnim procesu prezidenta USA. V této ¢asti budou jmenovany nastroje, které se
b&hem kampané¢ pouzivaji, a ¢im se tak pravé americké prezidentské kampané lisi od
kontinentdlnich kampani. NiZe popsané strategie, nastroje a formy kampané budou
nasledné aplikovany na kampan Hillary Clinton — kdy, v jakém rozsahu, poptipadé
jak vyuzivala naptiklad dobrovolniky, pfimy marketing, socialni média® & negativni

kampan.

Vyvoj komunikace mezi volicem a stranou ¢i kandidatem prosel v pribéhu
poslednich desitek let velkou zménou. Hlavnim faktorem se stala modernizace —
zejména pak pouzivani rozhlasu, televize a internetu. Od jednoduchych volebnich
mitinki (zpocatku spiSe setkani) se tak pteslo do éry, kdy je nutné vyuzivat a

pracovat se socialnimi médii, jako jednim z néstroji kampané.

Praveé pouzivéani internetu, jakoZzto jeden z nastrojii vyuzivanym béhem post-
moderni kampané, zménilo styl politické propagace. Novou formou se také stava
najimani odborniki, kteti tvofi medidlni obraz kandidata (¢i strany). Pravé placeni
odbornici a dobrovolnici jsou dal§im klicovym prvkem takzvané ,,amerikanizované
politické kampané4“. Hlavim cilem politické propagace je pak upozornit na nabidku
kandidata. Tento kandidat ma obvykle vytvofeny medidlni obraz, se kterym pracuje

(Janik Wisznowska, in Jablonski: 2006, str. 123-125).

% Analyza socialnich médii tvori v praci, vzhledem k rozsahu, samostatnou kapitolu — dojde
k analyzovani Facebooku, Twitteru a Instagramu v pribéhu ¢asu (stejné tak, jak se koncipovana cela
prace).

* Amerikanizaci volebnich kampani se rozumi rozsifené uzivani modernich technologii (televize,
internet) a zapojeni placenych odbornikl do volebni kampané (Norris: 2000).
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Vyse jmenovand autorka rozdélila né€kolik technik politické propagace.
Zakladni rozdéleni je na politickou reklamu, pfimy marketing, propagace prodeje,
Public Relations a osobni prodej. Janik Wisznowska dale pracuje s konceptem
politické reklamy a dale jej déli na vizualni®, audiovizualni®, audioreklamu’ a
interaktivni reklamu®. Pravé toto déleni bude vyuZito v nasledné analyze a budou

jmenovany konkrétni nastroje, které Hillary Clinton béhem kampané pouzivala.

Jako pfimy marketing oznacuje dopisy voli¢im, webové stranky a katalog
profili kandidati. Darky (chapano ve smyslu reklamni predméty) a slavnosti za
ucasti politika jsou, dle autorky, ptiklady propagace prodeje. Public Relations je ve
volebni kampani pifedstavovdno pomoci tiskovych konferenci, projevii, zprav ze
setkdni s kandidatem ¢i besedami a setkani s voli¢i. Posledni oblasti politické
reklamy je osobni prodej. Tato oblast zahrnuje setkdni s kandiddtem (volebni
mitink), rozhovory s voli¢i ¢i konference (Janik Wisznowska, in Jablonski: 2006, str.
123-137).

L Politicka

propagace
Politicka Piimy Public Osobni Propagace
reklama marketing Relations prodej prodeje

L Vizualni L Audiovizualni L Audio L Interaktivni

Zpracovano dle Janik Wisznowska, in Jablonski: 2006, str. 125

® Jako vizualni reklamu oznaluje denni tisk (prodluzuje uginek politické reklamy, mély by jej
doprovazet pozitivni emoce, Ctendi by se mél k reklamé vratit), plakaty a letdky (nejlevnéjsi a
nejrozsitenéjsi tiskova volebni reklama, plakdty mohou byt personalni — zobrazeni kandidata c¢i
tematické — zobrazeni dan¢ho problému a ndvrh na feSeni), mobilni reklamu na dopravnich
prostiedcich, vlajky a transparenty (které symbolizuji sympatie ale i protest proti kandidatovi, stran¢).

® Audiovizualni politickou reklamu piedstavuje televize. Vyznam jejiho narstu ve volebnim
marketingu lze spatfovat od 60. let minulého stoleti. Prvni, kdo pouzil politickou reklamu v televizi,
byl v roce 1952 prezident Eisenhower.

7 Jako audio politickou reklamu oznaguje rozhlas. Pravé v rozhlase se ukazuji zejména kandidatovy
rétorické schopnosti.

8 Interaktivni politicka reklama je vyuZivana na internetu.
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Politicka kampan ptedstavuje takovy typ kampané, ktery slouzi k ovlivnéni
procesu a vysledku vladnuti. Nejedna se tak o snahu ziskat pozici ve volbach, ale
ovlivnit ¢i zménit urité rozhodnuti. Bradova deli dle Schmitta-Becka a Farrella
politické kampané na &tyfi zékladni typy — volby®, referenda, informaéni kampang™®

a image kampan&' (Bradova: 2005, str. 18-19).

Volebni kampan oznacuje Eva Bradova (Bradova: 2005, str. 18) jako jednu
z podkategorii politické kampané - vedle referend, informacnich a image kampani.
Tyto kampané se jiz zaméfuji na ziskani pozice ve volbach. Cily volebni kampané
tak jsou informovani voliCe, presvédCeni volice, posileni stavajici podpory a

mobilizace voli¢t (Denver, Hands: 2001, str. 71-72, in: Bradova: 2005, str. 20-21).

Negativni kampan je takova kampan, kde je hlavni strategii snizeni podpory
protikandidata. Za negativni kampan mizeme oznacit kampan, ktera se riznymi jevy
(slovni napadeni, ovliviiovani,...) snazi o negativni pojeti celého obdobi pied
volbami. Oproti tomu negativni reklama je jen urcity prvek negativni kampané —
naptiklad FB pfispévky, letaky apod. (Bradova: 2008, str. 26-36).

Volebni marketing, jako snaha o aplikaci ekonomickych strategii do volebni
kampané, se objevuje po 2. svétové valce. Zde se nabizi otazka: ,Jak prodavat®.
Hlavni vztah mezi volbami a ekonomickou praxi je jen terminologicky — na misté
nabizejicich stoji kandidati (poltické strany, kandidati do ufadu,....) a na strané
poptavajicich jsou voli¢i. Pravé voli¢i disponuji volebnim pravem, a chtéji uspokojit
své poZzadavky, na které nabizejici musi reagovat pomoci programu, vychodisek,
navrzenych zékond,... Velice dilezitd je strategie samotné kampané. Toto
kratkodobé nebo dlouhodobé planovani se uplatiiuje zejména od dob post-moderni
kampan¢ — tedy 60. - 70. let minulého stoleti. V soucasné dobé muzeme rozpoznat 3
druhy strategii v USA, které se vzdjemné prolinaji — strategie orientovana na stranu,
strategie orientovana na problémy a strategie orientovana na image. (Jablonski: 2013,
str. 33-34). Hillary Clinton béhem své kampané vyuzivala vSechny tfi tyto strategie —
snazila se upozornit na to, Ze Donald Trump neni kompetentni k vykonavani Gradu

prezidenta (strategie orientovand na problémy — ,,jde zde problém a ja ho dokéazu

% Hlavim smyslem volebnich kampani je ziskani podilu na vlads.
19V informacnich kampanich se politicti aktéfi snazi dozvédét nazor vefejnosti na urdité téma.
! Cilem t&chto kampani je zlepsit obraz daného aktéra — posilit popularitu.
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vyfesit“ — snaha oslovit voli¢e s danou tématikou). Strategii identifikace se stranou
pak fesila po konventu, kdy se snazila oslovit voli¢e Bernieho Sanderse. Jedinou, po

celou dobu kampang, viditelnou strategii se stala strategie orientovana na image.

Samotny volebni marketing vSak neni jen o snaze ziskat volice ,,dobrou
cestou” — pomoci nabidky. Skryva se pod nim i propaganda ¢i manipulace. Prave
téchto nastrojii se hodné uzivalo zejména ve 30. letech 20. stoleti v Némecku, Italii,

Sovétském svazu a okupované Evropé (tamtéz).

Wizsinowski (in Jablonski: 2006, str. 15-16) ¢i Pippa Norris (2000) piichazeji
se zékladnim dé¢lenim volebnich kampani na 3 evoluc¢ni stddia — pre-moderni
kampan, moderni kampa a post-moderni kampan. Prvnim stddiem jsou premoderni
kampané, datované na 50. 1éta — prvni polovinu let Sedesatych. V této dobé je
kampan piipravovana politickymi stranami. Kampané hojné uZzivaji tisténych
materiali (tiskové reklamy) a ustnich forem kampané — naptiklad shromézdéni
(Wisnowski, in Jablonski: 2006, str. 15). Pippa Norris pak dodava, Zze kampané jsou
ad-hoc planované (nedochazi tak k dlouhodobym strategiim a plantim). Kampané

jsou spise i lokaln¢ orientované (Norris: 2000).

Béhem moderni kampané jiz dochdzi k centralizaci volebni kampané.
Dilezitym médiem se stava televize — ta umoznila zivé vysilani, a tak se mohou
kandidati prezentovat piimo v placené reklamé ¢i prezidentskych debatach (tamtéz).
Wisnowski (in Jablonski: 2006, str. 16) pak konstatuje, ze pravé béhem této doby
(60. 1éta - prvni polovina 20. stoleti) dochazi k personalizaci a profesionalizaci
kampani. Dochazi k najimani marketingovych experti a profesionalti a zvySuji se
také naklady na samotnou kampan (nicméné jesté¢ stdle ne v takové mife, jako

v kampani post-moderni).

Poslednim evolu¢nim stddiem je kampan post-moderni12 (obdobi od 2.

poloviny 70. let minulého stoleti'®). Wisznowski toto obdobi charakterizuje pomoci

12V soutasné dob& se mizeme setkat v americké politice i se souslovim postmoderni politika —
Lpostmodern politics “. Postmoderni politika je druh manipulativni vladni a volebni politiky, ve které
je klicové, spravné reagovat na zmény. Vznikla kolem roku 1980 (pfechod mezi moderni a post-
moderni politikou). Tato politika je slozena z 5 elementli — obrazkt, emoci, vyjevl, hyperreality a
fragmentace. Obrazy (images) jsou hlavnim nastrojem post-moderni politiky. Tyto obrazy mohou
vyjadfovat minulost a jevy, které by mél voli¢ vidét. Dokazou vytvaret fiktivni realitu. Atraktivita
osobnosti se tak mnohdy stava dilezitéjsi nez zkuSenosti, které jsou po kandidatech na prezidentsky
ufad tak dulezité. Tyto prvky osobnosti se tak ptelévaji do politiky. V minulosti praveé obraz osobnosti
vyuzil napiiklad Barack Obama ¢i Sarah Palin. Emoce maji za cil potladit logiku voli¢e — manipulace

12



zacileni. Dle autora je hlavnim cilem kampané voli¢. Volebni §taby kandidati se tak
snazi cilit na presny segment voli¢stva. Poprvé také dochazi k permanentni
kampani'® a vyuzivani internetu (Wisznowski, in Jablonski: 2006). Pippa Norris
pfichazi s propracovanéjsi charakteristikou post-moderni kampané. Tu stejné jako
Wisznowski ¢i Jablonski datuje na obdobi po roce 1960 a spojuje ji s rozvojem
televizniho vysilani. V post-moderni kampani je dulezita pravé role informacnich a
komunikac¢nich technologii, jejichz sila ovliviiuje vysledek voleb. Od tohoto obdobi
dochazi k zivym ptfenosiim konventl, debat kandidati a udalosti, které se tykaji
voleb. Permanentni kampail se dle autorky stava soucasti politiky, stejné tak jako
placené reklamy v médiich (ABC, NBC, CBS, New York Times, Wall Street Post,
Washington Street Journal se zacinaji zaméfovat vice na politiku a informovani o
procesu volby). Dochazi také k vétsi profesionalizaci kampani — jsou najimani

marketingovi a PR manazefi, ktefi tvofi obraz kandidata.

Béhem 80. let dochdzi k rozSifeni negativni kampané. V tuto dobu se také zacina
objevovat novy prvek kampani — kandidati a strany zacinajici rozesilat pfimé emaily
(Direct mail) voli¢im. B&hem let devadesatych se volebni tymy kandidatt vice
zameétuji na specifikaci segmentu, ktery je pro daného kandidata klicovy, a snazi se
cilit kampai pfimo na tuto cilovou skupinu. Dochazi také k sledovani chovani lidi —
pro¢ voli, jak voli a co je k tomu motivuje. Pfed koncem milénia se zvySuje role
politickych konzultanti. Autorka poznamenava, ze od roku 1996 dochazi ke zvyseni
uzivani internetu. Cela post-moderni kampan je tak, dle Pippy Norris, ve znaku

politické komunikace prostiednictvim radia, televize a internetu™. Béhem post-

S jednanim. Vyjevy maji za ukol skryt vnitini vztahy politiki. Hyperrealita pak popird existenci
jakékoliv pevné reality — dochazi k pretvafeni reality. Fragmentaci se pak rozumi identifikace volice
s urcitou sexualni ¢i rasovou skupinou (Freie: 2012)

3 Bradova (2005, str. 51) datuje post-moderni kampati az od po&atku 90. let 20. stoleti, Pippa Norris
(2000) na roky 1990 — soucasnost.

" »,Koncept permanentni kampané zahrnuje vice nez poznani toho, ze politici zac¢inaji kvili svému
znovuzvoleni zvySovat obratky mnohem diive nez pied samotnym zacatkem oficidlni kampanég. Jde o
proces kampané vedené nonstop a totalng.“ (Needham: 2005, in: Saradin: 2007) Samotna permanentni
kampan se vyznacuje mobilizaci voli¢t i v mezivolebni dobé. RozSifuje se také role politickych
konzultantli a stratégl, ktefi maji za ukol naplanovat a vytvofit permanentni obraz kandidata ¢i
politické strany v dlouhodobém meéfitku — ne jen pfed volbami. Nejlepsim prikladem vyuzivani
permanentni kampané jsou volby do Snémovny reprezentantli USA — ty se konaji kazdé 2 roky, a
tudiz z hlediska jejich frekventovanosti musi kandidati neustale myslet na to, Ze za kratkou dobu jsou
dalsi volby (Bradova, Saradin: 2007, str. 25-30).

1> Konkrétné ji oznaguje jako ,.candidate centered campaign- tedy kampati, kde je kandidat ve stfedu
kampan¢
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moderni kampané¢ muzeme sledovat dva procesy — profesionalizace konzultantd
kampani a fragmentaci médii (Norris: 2000). Prvni proces je ovlivnén vyvojem
pozadavkii na kampan — vzhledem K modernit¢ je nutné mit kampané ¢im dal
propracovanéj$i, Sjasnou vizi a strategii - pravé k tomuto slouzi profesionalni

volebni manazefi a jejich tymy.
2.2. Volebni marketing ve volebnim procesu Spojenych statu

Vznik volebniho marketingu ve Spojenych statech miizeme datovat na obdobi
konce 17. stoleti®. Zpocatku probihala hlavni snaha ovlivnit politické déni pomoci
novin. Jednim z dokladd dulezitosti tisku v déjindich USA mohou byt napiiklad Listy
Federalistii z roku 1783, které mély vliv na ratifikaci a vyklad Ustavy USA. B&hem
doby nasledujici dochazelo k postupné zméné v politickém marketingu (Stddron:
2013).

Hlavni charakteristikou volebnich kampani v USA je jejich personalizace -
kandidat mnohdy ptedestira sviij vlastni piib¢h, dalsi je pak velké zapojeni kandidata
do samotného procesu volby. Kandidat musi béhem kampané dokazat, ze praveé on ¢i
ona, je schopen/a usednout v Ovalné pracovné. Dalsimi dulezitymi vlastnosti
budouciho prezidenta Spojenych statil, které jsou béhem volby vyzadovany, jsou
davéryhodnost, viidéi schopnosti, znalosti a zkuSenosti (Janda: 1992, str. 327).
Hlavnim obdobim, kdy dochézi k ,,amerikanizaci volebnich kampani* jsou 90. 1éta
20. stoleti (Jablonski: 2006, str. 27). V prib&hu casu se podoba kampani méni.
Zpocatku jsou hlavni hybnou silou a stimulem kampané politické strany, od prelomu
19. a 20. stoleti zacinaji na samotné kampani spolupracovat jednotlivi kandidati —
roce 1960 — zde se jiz jedna o marketingovy model politickych kampani. Od tohoto

obdobi se dle autora televize stava kliCovym médiem v kampanich.

Stédron (Stédron: 2013, str. 61-64) d&li tii zasadni etapy v politickém
marketingu Spojenych statt v pribehu 20. stoleti. Prvni etapu datuje od roku 1920,
kdy ziskava prevahu rozhlas nad tiskem. Pravé rozhlas se stal béhem 30. let

dalezitym nastrojem v politické komunikaci. Prvni, kdo pouzil rozhlas ve své

16 Jablonski (2006: str. 26) dokonce konstatuje, Ze prvky politického marketingu byly jiZ od prvnich
voleb v roce 1789
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kampani, byl 30. prezident Calvin Coolidge®’. Stalo se tak v roce 1924, ve stejném
roce bylo také pouzito rozhlasu ve vysilani pfimého pifenosu z konventl stran.
Posluchaci tak mohli poprvé v historii slySet své uchazece o Bily dim zivé. DalSim
kliCovym datem v historii volebniho marketingu byl rok 1934, kdy vstoupil
v platnost Communication Act of 1934. Tento zakon pfevadél zodpovédnost za

politické spoty na strany a jejich kandidaty.

Druhym milnikem pak doktor Stddroni vymezuje obdobi po roce 1960. Stejné
jako napiiklad Pipa Norris (Norris: 2000) ¢i Andrzej Jablonski (Jablonski: 2006, str.
27) oznacuje toto obdobi za obdobi televize. Pravé 1éta Sedesata jsou ve znameni
rozvoje televizniho vysilani. V roce 1964 byla odvysilana prvni ziva prezidentska
debata mezi Richardem Nixonem a Johnem Kennedym. Pravé tento fakt sehral pti
této volbé dilezitou roli — prezidentem se stal John Kennedy, protoze v televizi
pasobil lepsim dojmem (Stddron: 2013). Posledni etapu datuje na obdobi po roce
2000. Toto obdobi doktor Stédrofi oznatuje obdobim informacnich technologii.
Rozvoj internetu a dal§ich forem komunikace tak usnadnuje jednotlivym kandidatim
a strandm komunikovat se svymi voli¢i. Zavérem tak konstatuje, ze soucasny

politicky marketing je mix oborti informacnich technologii, marketingu a politologie.

V pribéhu samotné kampané se vyuziva nékolik nastrojii, které nejsou typické
pro &eské prostiedi. Kralova a Sima (Mediaguru: 2015) vymezili celkem sedm téchto
nastrojii. Prvnim ztéchto nastrojii jsou dobrovolnici. Pro Spojené stity je
charakteristické vysoké zapojeni vefejnosti do kampani. Pravé obyvatelé USA se
stavaji jednim z nastrojli kampani. Pracuji dobrovolné — hlavni odménou je jim

moznost podpofit svého kandidata.

Dobrovolnici byli sou¢asti americkych kampani od samotného pocatku. Jejich
role je velice duleZita jiz od samotného ozndmeni kandidatury. Dobrovolniky se
obc¢ané Spojenych stath stavaji primarné ze dvou duvodi — bud’ se prosté jen chtéji
podilet na kampani, vyjadfit svou podporu a usiluji o zvoleni kandidata ze svého
presvédceni nebo to pokladaji jako dilezité pro své budouci zaméstnani v oblastech
prava, vefejné spravy ¢ se chystaji v budoucnu sami kandidovat. Cinnosti, které
jednotlivi dobrovolnici dé€laji, jsou rizné a zalezi na zkuSenostech. Konaji tak

¢innosti od kampané od dveii ke dvefim pfes pomoc u registraci voli¢lh az po

7/ uradé pusobil v letech 1923 - 1929
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pusobeni ve volebnim tymu kandidata, coby stazisté. Zpusob, jak se stat
dobrovolnikem je snadny — staci se jen pfihléasit na webovych strankach kandidata ¢i
strany, poté bude dobrovolnik kontaktovan pfisluSnym pracovnikem, ktery s nim
probere piesnou podobu dobrovolnictvi (zejména pak, kolik ¢asu bude dobrovolnik

ochotny vénovat pro kampan, jaké ¢innosti bude délat apod.).

,,Dalsi duleZitou roli sehrava v americkych politickych kampanich tzv. tracker,
clovek, ktery neustéale sleduje, fotografuje a nataci protikandidata. Jeho cilem je ho
pristihnout pii sebemensi chybé, zamraceni, pfipadné ho svou blizkosti vytocit.
Kazda véc se totiz mize hodit do negativni kampang. Spatny vyraz, piefek nebo
Spatnd formulace se miize v poslednim tydnu objevovat v médiich 1 nekolikrat
denné.“ (Kralova — Sima, Mediaguru: 2015). Tietim néstrojem jsou cedule na
travnicich pred domy. Ackoliv maji nulovou efektivitu, plsobi spiSe psychickym
poutem volice s kandidatem. Voli¢ tak da jasn€ najevo, koho podporuje, ale tim také
obsahuje veskeré udaje o voli¢ich a sympatizantech. Tyto dlouhodobé databaze
umoznuji kandidatovi presné zacilit kampaii na urcity segment voli¢stva. Patym
nastrojem, ktery pii své kampani vyuzivala i Hillary Clinton, je kampan ,,0d dveti ke
dverim*'®. Kampaii od dvefi ke dvefim je nejdilezitsjsi
marketingu vedle debat a osobnich setkéni (mitinka s voli¢i). Hlavni negativa této
formy kampané jsou ¢asova narocnost, nicméné efektivita je znacnd. Béhem této
kampané dobrovolnici, podporovatelé kandidata ¢i on/ona osobné obchézi jednotlivé
domy s letaky, a presvédcuji je k volbé. Klade se velky diraz na verbalni i neverbalni
komunikaci — na to, jak dany dobrovolnik plsobi, jak vystupuje ¢i jaky darek jim
zanechd, muze ptispét k dalSimu hlasu pro kandidata. Struktura rozhovoru se odviji
od dané domacnosti. Nejprve se dobrovolnik piedstavi a pro koho ziskava hlasy, poté
konstatuje, jaké véci jsou (vétSinou negativni jevy). Treti fazi je vize kandidata — jaka
by zem¢ mohla byt (lepsi) a poté oznamuje kandidatovy konkrétni kroky, jak toho
bude dosazeno (CampaignHandBook: 2010). Nicmén¢ tento zplsob piimé kampané
ma 1 sva uskali — zeyjména ve frekventovanosti. Pokud je dand domécnost
navs§tévovana az piili§ Casto ¢i nemd rada spoleCnost lidi nebo samotny politicky
schrankach, které jednoduse vyhodi). Dulezité je tak béhem canavassingu souznéni a

porozumeni.

'8 Door to door campaign — nazyvané také jako canavassing.
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Sestym nastrojem je doplnék ke kampani od dveii ke dvefim — mapa, jaké

domécnosti maji dobrovolnici obejit na zakladé¢ tudajii z databaze. Poslednim

nastrojem jsou piimé telefony. Béhem téch dobrovolnici obvolavaji volice a zjist'uji

od nich informace a presveédcuji je k volbé. (Mediaguru: 2015)

Autor 1. Evoluéni 2. Evoluéni faze 3. Evoluéni faze
faze
Pippa Norris | Pre-moderni Moderni Post-moderni
(2000, 2004) Pol. 19.st—1950 | 1960-1980 1990 — nyni
Rozhlas, tisk Televize, direkt mail Internet
Andrzej 1789 — konec 19. Pielom 19. a 20. stoleti | Po 1960
Jablonski stoleti Prvni pfima Televize
(2006) Kampan provadéna komunikace s voli&i —
stranou v i
shromazdéni
Stédron Od 1920 Od 1960 Od 2000
(2013) Rozhlas Televize Internet

Zpracovano dle Norris (2000, 2004), Jablonski (2006), Stédron (2013).
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3. Prezident USA
3.1. Funkce prezidenta Spojenych statii dle ustavy

Ustava Spojenych statu americkych je zakladni a jediny dokument, ktery uvadi
zékladni prava a povinnosti prezidenta federace. Jiz od svého data pftijeti v roce 1787
zustala ve stejné podobé¢, byla jen doplnéna nékolika dodatky. Cilem této kapitoly je
popsani zakladnich funkci prezidenta pravé dle tohoto dokumentu, dalsi ¢asti je pak
seznameni s procesem volby prezidenta Spojenych stati. Tento proces je odlisny od
voleb v jinych statech — kandidatura se oznamuje s dostatecnym predstihem,
zvlastnosti je pak také polopiimé hlasovani — prosttednictvim Electoral College.

Spory, o roli prezidenta v politickém systému a jeho funcich, se vedou jiz od
samotného vzniku federace. Historickd zkuSenost totiz pozadovala upraveni
pravomoci tak, aby hlavou nebyl jeden clovek s veskerou moci, naopak ale také, aby
se nejednalo o parlamentni demokracii. Pomoci konsenzu tak nakonec otcové
zakladatelé Spojenych stati dosli k prezidentskému systému, kdy hlavou federace a
vlady je pravé prezident. Prezident Spojenych statli nicméné potfebuje mit zakony
schvaleny od Kongresu, vlada™ neni odpovédna Kongresu, nezada tak jako celek o
diveru®.

Role prezidenta je zasadni — jakozto prezidentsky systém, v némz je prezident
hlavou federace 1 vlady, musi byt vybran kandidat, ktery je dostate¢né kvalifikovany
na funkce, které mu dava Ustava Spojenych stati. Hlavni funkce prezidenta
Spojenych statd jsou uvedeny v ¢lanku II Ustavy Spojenych statt. Oddil 1. fik4, ze:
»Vykonna moc prislusi prezidentu Spojenych statu americkych. Jeho funkcni obdobi
trva ¢tyri roky. Prezident je volen spolu se svym viceprezidentem, volenym na tutéz
dobu, nasledujicim zpusobem: Kazdy jednotlivy stat urci - zpiisobem stanovenym
jeho viastnim zakonoddarstvim - pocet volitelu, rovnajici se celkovému poctu sendatorii
a cClenu Snemovny reprezentantu, které tento stat vysila do Kongresu, volitelem
nesmi byt v§ak sendtor, clen Snémovny reprezentantii ani osoba, ktera zastava néjaky

Cestny nebo placeny uiad ve spravé Spojenych statii.* (Ustava Spojenych statl

90 vladu se ve skuteEnosti nejedna — spiSe o jakési administrativni jednotky, zodpovédné za danou
oblast — sekretariaty.

200 tu zadaji jednotlivi kandidati do politickych funkci — mimo ministerstev sem patii také napfiklad
Vysoky predstavitel pti OSN. Tuto divéru udéluje Senat Kongresu na zakladé hlasovani.
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americkych: 1787). Stejny oddil také omezuje pasivni volebni pravo — kandidovat na
ufad prezidenta mlze jen osoba, ktera je starsi 35 let véku, ma americké obc¢anstvi a

bydli nejméné 14 let na tizemi Spojenych stat.

Oddil druhy tika, ze prezident je vrchni pfedstavitel armady (vojska i lod’stva),
udéluje amnestie, se souhlasem Senatu uzavird mezinarodni smlouvy, pfijima
zahrani¢ni konzuly a navstévy a nominuje soudce Nejvyssiho soudu. Tieti oddil
druhého c¢lanku udava prezidentu USA povinnost kazdy rok adresovat Kongresu

»Zpravu o stavu Unie.

V roce 1933 byl ratifikovany dodatek k Ustavé ¢&islo XX., ktery ohraniuje
funk¢ni obdobi prezidenta a viceprezidenta — funk¢éni obdobi konéi v poledne 20.
ledna. Dodatek XXII. z roku 1947 zakotvil, Zze nikdo nemtze byt prezidentem USA
vice nez dvé funk¢ni obdobi. Dodatek XXV. (1967) pak pievadi funkci prezidenta na
viceprezidenta v pripadé¢ rezignace, smrti nebo zbaveni ufadu Gradujiciho prezidenta.
Dulezité slovo ma také prezident v zahrani¢ni politice, na které se podili spolu se
Senatem Kongresu (Dvorakova: 2002). Prezidenti Spojenych statd v minulosti
nckolikrat vystupovali také jako moderatofi mezindrodnich mirovych jednani mezi

znepiatelenymi aktéryZl.

Z vySe uvedenych faktl tak vyplyva, ze kazdy kandidat na Gfad prezidenta by
m¢l disponovat piedurcenymi vlastnostmi. Gallup v srpnu 2016 (Saad, Gallup: 2016)
zvefejnil prizkum, ve kterém oznalil jako dulezité vlastnosti reprezentace,
zahrani¢né-politické preference a leaderovské schopnosti. Prezident Spojenych stath
se také stava vrchnim velitelem armady. Pravé tento fakt se stal dal§im kli¢ovym

tématem v posledni prezidentské kampani.
3.2.  Nominacni a selekcni proces voleb amerického prezidenta

Proces volby nového amerického prezidenta je pomérn¢ dlouhy a
mnohofdzovy. Samotni kandidati si musi projit nejdiive nominacni fazi, kdy jsou
potvrzovani jako strani¢ti kandidati jedné ze dvou majoritnich stran, az poté se
mohou uchézet o celofederalni podporu. Tento proces je typicky svou cykli¢nosti.

Uchazeé¢i o politicky tfad se nachazi v permanentni kampani. Ziji tedy v situaci, kdy

*! Naptiklad Bill Clinton pii feseni palestinsko-izraelského konfliktu & Jimmy Carter b&hem
izraelsko-egyptskych mirovych dohod.
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se kazdé dva roky konaji volby do Snémovny reprezentantii, ¢asti Senatu a dalSich
vetejnych instituci — guvernéfi, soudci statnich soudu apod. (My Time to Vote:
2016).

Samotny proces volby nové hlavy statu, ktery probihd kazdé 4 roky, zacina jiz
2 roky pfedtim, nez je novy prezident inaugurovan. Proces zafind na jafe v rok pied
volbami (BollP: nedatovano). Béhem tohoto obdobi jednotlivi kandidati piedstavuji
svou vili kandidovat za jednu ze stran v americkém politickém systému® & jako
nezavisly. Dalsi faze nominacniho procesu probiha od 1éta az do konce
predvolebniho roku. Béhem této doby jednotlivi jiz uchaze¢i o prezidentsky urad
diskutuji a nastoluji témata pro budouci volbu. Béhem podzimu také dochazi
K prvnim debatam, nicméné zatim pouze v ramci jednotlivych stran (demokraté a
republikani zvIast — kandidati se v této fazi snazi zejména o podporu své vlastni
strany a ziskani celopartajni kandidatury). Po této fazi jiz nasleduje proces selekéni,
jenz je n€kolik mésicti dlouhy. V obdobi od ledna do ¢ervna probihaji v jednotlivych
statech federace primarky®® a volebni shromazdéni jednotlivych stran. Priméarky a
volebni shromaZzdéni se v jednotlivych stdtech mohou liSit — at’ uz se jedna o datum
konani ¢i zpusob. Hlavnimi dvémi zplsoby konani primarek ¢i shromazdéni jsou

oteviené, uzaviené nebo hybridni — polooteviené a polouzaviené (tamté2)24.

V soucasnou dobu vétSina stati kona primarky (U. S. Department of State:
nedatovano). Béhem tohoto procesu jednotlivi obfané vyjadiuji svou podporu
kandidatovi, kterého by radi vidéli jako celostranického kandidata po prazdninovém
konventu. Primarky jsou pofadany jednotlivymi stranami za pomoci administrativ
statd, zatimco shromazdéni jsou soukromé udalosti stran (VOA: nedatovano).

V ptipadé primarek je procedura volby snadnd — voli¢ pfijde, odhlasuje a odejde.

22 \/ americkém systému se mizeme setkat s dvémi hlavnimi politickymi stranami — republikiny a
demokraty, které vzniky kolem roku 1860. Systém se primarné jevi jako dvoustranicky, zejména
z divodu majoritniho volebniho systému, ktery je uplatiiovan jak pti volbach do Kongresu, tak i pro
ptipad volby nové hlavy federace. Existuji zde vSak i dalsi strany. (Janda: 1998) V poslednich
prezidentskych volbach byl znatelny vliv zejména Libertarianské strany (Gary Johnson) a kandidatky
Strany zelenych (Jill Stein). DalSimi, jiz znacn€ minoritnimi, kandidaty byli Zoltan Istvan (za
Transhumanist Party), Rod Silva (Nutrition Party), Dan Vacek (the Legal Marijuana Now Party) a
dale kandidati bez podpory nekteré ze stran — muz viry Julian Lewis a fidi¢ autobusu Benjamin
Weigel (CT 24: 2016).

2 Pryni primarky se konaly jiz v roce 1912 (Janda: 1998, str. 179).

2\ otevienych primarkach a shromazdénich mize hlasovat kdokoliv — bez ohledu na stranickou
ptislusnost, uzaviené primarky a shromazdéni naopak vyzaduji pfedregistraci a uvedeni stranické
afiliace (Krej¢i: 2008, str. 70).
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Béhem shromazdéni se jednotlivi volici shromézdi v misté¢ konani a diskutuji o tom,
kdo by se mél stat kandidatem. Po této diskuzi si zvoli svého kandidata (tamtéz).
Béhem této faze také dochazi k eliminaci nékterych kandidatt. Poté, co neziskaji
potifebnou podporu, po prvnich tydnech obvykle svou kandidaturu vzdéavaji. Jednémi

vvvvvv

republikanské shromazdéni v lowé a primarky v New Hampshire.

Tyto prvni volebni udalosti maji zejména pravé psychologicky efekt — pokud
n¢jaky kandidat ziska minimalni podporu, obvykle svou kandidaturu stahuje a
vyjadfuje podporu jinému kandidatovi. Béhem jara volebniho roku také dochazi
K nastolovani hlavnich témat budouci kampané. Kandidati také maji mnohdy jiz
pfipravené volebni programy (na webovych strankach, socidlnich sitich,...).
Nicméné v toto obdobi se snazi spiSe vymezit proti jinému kandidatovi v ramci
strany nez proti kandidatovi jiné strany. Kandidati museji dokazat, ze pravé oni jsou
zt€lesnénim hodnot strany, a Ze prav€é on/ona by se mél stat celopartajnim
kandidatem do listopadovych voleb. Ke konci kvétna (az na pocatku Cervna) tento
proces kon¢i, a je znam prezidentsky kandidat za Republikanskou a Demokratickou
stranu. K tomuto statutu pottebuji kandidati ziskat vétSinu z hlast, o které béhem
primarek a shromazdéni usilovali. Svou roli hraji také superdelegati (vysoci

funkcionéfi strany, byvali prezidenti,...).

Béhem prézdnin se konaji konventy. Na téchto velkolepych srazech strany
oficialné¢ nominuji vitéze z jarni ¢asti volebniho procesu. Kandidat, ¢i v letoSnim
roce poprvé také kandidatka, jedné z hlavnich politickych stran — Demokratt, Hillary
Clinton, akceptuji nominaci a predestfou jejich hlavni vizi o prezidentském piisobeni
béhem tzv. Acceptance Speech. Kandidat ¢i kandidatka také oznamuji svou volbu na
vice-prezidenta Spojenych stati. Tato volba miize byt pomérné dulezitd. Mnohdy si
totiz kandidati voli clovéka, ktery by je mél dopliovat. Krej¢i fikd o volbé
viceprezidenta nasledujici: ,, Ani pri volbé viceprezidenta se neprojevuje to, co si
kandidat na urad prezidenta preje, jako spise to, co by rad ukryl, jaka uskali by chtel
preklenout. Jako treba usmirit protichudné kridlo ve své strané nebo pretahnout na

svou stranu nove skupiny volicu. “* (Krejéi: 2008, str. 76)

konventu (tamtéz). Na tom vystupuji rizné medialni hvézdy, celebrity ale i stranicti

hodnostéii a sponzofi. Behem konventu jiz kandidat piedstavuje svou jasnou vizi
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budouciho sméfovani Ameriky. Béhem Iéta se kandidat jiz vyjadiuje jasné a detailné
K nastolenym tématim. Témata mohou byt nastolena médii, protikandidatem ¢i
volbach jsou témata celofederalni — Skolstvi, ekonomika, zahrani¢ni politika ¢i
zdravotnictvi. V ramci téchto oblasti se kandidati zamétuji na problematiku hloubéji
a vyjadiuji se o jednotlivych podbodech danych sekci podrobnéji. Od kandidata se jiz

ocekava, aby také pohotove reagoval a pracoval s negativni kampani.

V zéii volebniho roku zacina nejdilezitéjsi ¢ast kampané. V téchto mésicich je
hlavni tvéii strany jiz jen kandidat, zvoleny na konventu. Béhem podzimu jednotlivi
kandidati objizdi stat po statu, a snazi se zaujmout voli¢e svym programem. Méni se
tak volebni strategie kandidatt - od této doby se jejich volebni tymy plné snazi o
maximalizaci voli¢ské zékladny a kladny obraz kandidata. Stupiiuje se také intenzita
kampané — kandidati vystupuji ¢astéji v masovych médiich, objizdéji staty a snazi se
neudélat chybu. Jejich rétorika je béhem tohoto obdobi jiz agresivnéjsi vuci
protikandidatovi. Snaha o ,,poSpinéni“ protikandidata je také dilezitd ¢ast volebni

kampané. Cilem obdobi tak jiZ neni ziskdni nominace a financi ale zvoleni.

Zvlastni diraz se klade na ,,swing states*?®. Kandidati jsou také ucastniky tii
prezidentskych debat, ve kterych celi tvari tvair svému protikandidatovi. Hlavnimi
tématy debat jsou zahrani¢ni politika, domaci politika, ekonomika, zdravotnictvi ¢i

Skolstvi. Jedna debata se odehrava také mezi vice-prezidenty.

Kandidati se snazi zaujmout své voli¢e a utvrdit v tom, zZe pravé oni jsou ti
nejlepsi a nejkvalifikovangjsi kandidati na ufad prezidenta Spojenych statd
Vv listopadové volbé. Praveé na pocatku listopadu dochazi k volbé. Nevoli se nicméné
pfimo prezident/prezidentka Spojenych statd ale volitelé. Kazdy stat disponuje
urcitym poctem voliteld, ktery se rovna souctu zastupcli ve Snémovné reprezentantti
a senatortl (napiiklad Kalifornie ma 53 zastupcli ve Snémovné a 2 senétory, ma tudiz
55 voliteld). Obcané Spojenych stath tak hlasuji poloptimo. V den konéni voleb —
takzvany General Elections Day tak voli¢i odevzdavaji sviyj hlas v tzv. ,,popular
vote“ — lidové hlasovani. Na zakladé jeho vysledkt v prosinci Electoral College

% Nerozhodnuté staty — staty, kde ani jedna ze stran nemd jistou v&tiinu a piedvoleni prizkumy —
polls ukazuji ptiblizné stejny vysledek pro republikanského i demokratického kandidata. Jsou to také
staty, kde v minulosti pravidelné nevitézi ani demokraté ani republikani — nejedna se ani o ,,modry*
nebo ,.Cerveny™ stat.
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zvoli prezidenta Spojenych statti. Jednotlivi volitelé se, dle mistni legislativy, nemusi
fidit vysledky vselidového hlasovani, nicméné tak délaji. S vyjimkou Nebrasky a

Maine ziskéva kandidat v§echny hlasy kolegia (Dvotakova: 2002).

Cely proces kon¢i v lednu. Na zacatku ledna jsou za pFitomnosti obou komor
Kongresu secCteny hlasy voliteld a 20. ledna je inaugurovan novy prezident

Spojenych statt.
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4.  Analyza prezidentské kampané Hillary Clinton 2016
4.1. Hillary Clinton

Prezidentska kampan vroce 2016 byla vysoce personalizovana — Hillary
Clinton béhem své kampané opakované odkazovala na své zkuSenosti — z funkce
prvni damy Arkansasu i Spojenych statd, zrole senatorky i z ministerstva
zahrani¢nich véci. Nemalo vyzdvihovala své vzdélani a dlouhodoby z4jem o rovna
obcanskd prava a prava mensin. Pravé jeji zivotni cesta méla vliv i na prezidentskou
kampai. Cilem této kapitoly je tak dat uceleny obraz o Hillary Clinton a jejim zivoté

s prvky, které nasledné ve své kampani pouzivala.

Secretary Hillary Rodham Clinton?®® se narodila 26. fijna 1947 v Chicagu,
Illinois. Je absolventkou prav z Yale, kde se také poprvé setkala se svym budoucim
manzelem, a také prezidentem Spojenych stath americkych, Billem Clintonem.
Vyznava Metodistické nabozenstvi, jiz od mladi se vénuje otdzkam tykajicim se
genderovych prav a svobod (BBC: 2016).

V roce 1964 spolupracuje jako republikanka na kampani Berryho Goldwatera
Vv boji o Bily dim. O ¢tyfi roky pozdéji ale méni stranu a stava se z ni demokratka
(CNN: 2016). O rok pozdgji, v roce 1969, zacina s aktivismem — jiz béhem svych
studii. K pravu a socialni spravedlnosti ji pomohlo vystupovani Martina Luthera
Kinga (H. Clinton: 2016). Mezi jeji hlavni oblasti angazovanosti patii socidlni
spravedInost, vzdélavani a lidska prava. V roce 1973 absolvuje na Yale a v roce 1975
se stavé pani Clintonovou, kdyz si po n&kolikaleté znamosti slibili vérnost*’ s Billem

Clintonem.

Svou pravnickou c¢innost v Kongresu zapocala vroce 1974 ve vyboru
Kongresu, jenz vysettoval Gstavni zbaveni funkce (impeachment) prezidenta Nixona.
Pouhy rok po absolvovani zafind vyucovat pravo na Univerzit¢ v Kansasu
(konkrétné pak predméty Trestni pravo, Trestni pravo procesni a Trial Advocacy),
kde ptisobila az do roku 1980 (s vyjimkou v roce 1978). Pravé v roce 1978 se stava
prvni ddmou Arkansasu a v témze roce také zacina pracovat jako advokatka v Rose

Law (pozdéji se stane také spolumajitelkou).

% Osloveni Secretary se pouziva pro byvalé ministry a ministryn& zahrani¢nich véci (Secretary of
State)

20 této vérnosti se d4 snadno polemizovat — napiklad aféra s Monicou Lewinski.
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Problematice zdravotni péce se vénuje hloubé&ji od konce 80. let., kdy se stala
¢lenkou Rural Health Advisory Comittee. Guvernér Arkansasu Bill Clinton ji pak
Vroce 1983 jmenuje predsedkyni Arkansaské komise pro vzd€lavaci standardy
(Arkansas Education Standarts Committee). V letech 1988 — 1991 je dle National
Law Journal jedna ze sta nejvlivnéjSich ¢lend pravniho odvétvi ve Spojenych statech
(CNN: 2017).

Zlomovy byl pak rok 1992. Bill Clinton je zvolen prezidentem a z Hillary se
stava FLOTUS?® (prvni déma). Jako prvni dama se vénuje typickym aktivitdm této
funkce — charita, navstévy skol a také obhajuje zdravotni reformu. I pies nevoli
nékterych politikl, v roce 1995 vede delegaci USA na 4. svétové konferenci OSN o
zenach, ktera se konala v Pekingu (H. Clinton: nedatovano). Jeji samostatnou
politickou angaZovanost zacala 6. unora 2000, kdy se rozhodla, Ze bude kandidovat
do Senatu Kongresu, kam také byla 7. listopadu 2000 zvolena za stat New York. Rok
2001 byl pro Spojené staty tézky. Utoky na kli¢ové centra USA (Pentagon, WTC) se
projevuji i na politickém chovani Hillary Clinton. Pravé ona totiz byla senatorka za
jeden z postihnutych stati federace, ocekavalo se tudiz, ze na pudé Senatu bude
bojovat za finan¢ni pomoc (coz se ji také podaftilo). Piesné 6 let po prvnim zvoleni

svilj sendtorsky mandat obhajuje.

O dalsi tfi mésice pozdéji, konkrétné 20. ledna 2007 oznamuje, Ze se hodla
uchazet o post prezidentky USA (CNN: 2017). Ackoliv se jevila jako favoritka, 7.
Cervna se po vysledku primarek vzdava, a vyjadiuje svou podporu Baracku
Obamovi. Ten ji po jeho inauguraci nominuje na post Ministryné zahrani¢nich véci,
Senat tuto nominaci 21. ledna 2009 schvaluje. Béhem jejiho piisobeni na SoS? se
vénuje propagovanim prav Zen i za hranicemi USA a na diplomatickému feSeni
spord (H. Clinton: nedatovano). V roce 2012 ji ale postihuje problém, se kterym se
potykala i béhem samotné prezidentské kampané v roce 2016 — utok na Americkou
ambasadu v Libyi (Benghdzi). V tuto dobu se také projevuji zdravotni problémy, a
tak na pocatku roku 2013 rezignuje. Béhem svého plsobeni dokazala navstivit
rekordnich 112 zemi (v&. CR) (BBC: 2017).

%8 Zkratka anglického vyrazu First Lady Of The United States

# Secretary of State — Ministerstvo zahrani¢nich véci
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Na prelomu let 2014 a 2015 travi dovolenou v Dominikanské republice. Prave
tam se definitivné rozhodne, Ze se bude znovu uchéazet o post prezidentky (Pace:
2015). V bieznu 2015 se ale objevuje dalsi problém, se kterym se béhem kampané
potykala. Béhem pusobeni na SoS vyuzivala i soukromy email. Tyto emaily byly
v této dobé zvefejnény. I presto, ze FBI nékolikrat opakované rozhodla, ze H.
Clinton nejednala nezakonné (jen nerozvazng) (CT24: 2016), tématem kampané byly
az do posledniho okamziku. V roce 2015 a 2016 se dle ¢asopisu Forbes stava druhou

nejmocnéjsi zenou svéta (Howard, Forbes: 2016).
4.2. Volebni kampan 2016

Hillary Clinton oznamila svou kandidaturu 12. dubna 2015. Bé&hem
nasledujicich 19 mésici dlouhé kampané¢ se snazila o vybudovani historie. Cela
kampan se nesla v hesle ,,Spole¢né silnéjsimi*“ (Stronger Together). Pravé pak
budoucnost a tvorba historie byla dalsi hesla jeji kampané (,,Pojdme vytvorit

historii*)®

. Do pozornosti se také dostala prohlaSenim, ze i na obCanech jiné barvy
pleti zalezi (Black lives matter). Dalsim pouzivanym heslem, V podzimni ¢asti
kampané, reagovala na Donalda Trumpa, kdy prohlasila ,,pojd'me udélat Ameriku

31 (Make America even Greater). Cilové skupina volida byla jasna — lidé

jesté lepsi
s odliSnou orientaci a narodnosti, znevyhodnéni ob¢ané (veterani, stafi obcané), Zeny

a prislusnici nizsi a stiedni tiidy.
4.3. Volebni tym

Stejné tak, jako ve svych ptedchozich kampanich, vsadila Hillary Clinton na
odborniky ve svych oblastech (marketing, strategie, poradenstvi,...). Do svého
volebniho tymu si vybrala fadu osob, se kterymi jiz v minulosti pracovala ¢i to jsou
osoby, které¢ maji zkusenosti z kampani jinych kandidati - zejména pak o senatorska
kiesla. Volebni tym Hillary Clinton se skladal ze 4 skupin — management a strategie,
komunikace, vladnuti a prakticka politika a skupina, jezZ sdruzovala feditele pro dané
staty (Ballotopedia: 2016).

Hlavnim volebnim manaZerem se vroce 2016 stal Robby Mook, ktery jiz

participoval na jeji pfedchozi prezidentské kampani v roce 2008. Ma také zkuSenosti

% Let’s make a History

31 Poprvé toto spojeni pouzila béhem Acceptance Speech na konventu ve Filadelfii.
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z pozice vykonného a politického feditele DCCC (Democratic Congressional
Campaign Comittee®?). Hlavnim stratégem a pollsterem se stal Joel Benenson, ktery
pracoval na obou kampanich byvalého prezidenta Obamy. politickou feditelkou se
stala Amanda Renteria®®, funkci Pfedsedy kampan& (Campaign Chairman) zastaval
predseda politického akéniho vyboru Hillary for America John Podesta. Posledni
¢lenkou vedeni skupiny pro management a strategii se stala Huma Abedin®, ktera

plnila funkci mistopiedsedkyné kampan¢ (Ballotopedia: nedatovéano).

Vedeni komunikaéni skupiny se skladalo ze dvou osob — feditelky komunikace
Jennifer Palmieri a poradce pro oblast médii Jima Margolise. Sekci vladnuti a
praktické politiky (Policy & Outreach) piedstavovali Reditel statnich kampani a
politické angazovanosti Marlon Marshall, star$i politicti poradci Jake Sullivan a
Maya Harris a Congressional Laison LaDavia Drane. Posledni skupinou téla
volebniho tymu se stala skupina feditelti a feditelek pro jednotlivé staty, kterou

tvofilo celkem 12 osob.®
4.4. Logo

Pro svou kampan v roce 2016 si Hillary Clinton zvolila logo od New Yorského
designéra Michaela Bieruta. Ten toto logo vytvofil v ramci své dobrovolné

participace na kampani (Samuelsohn, Politico: 2015).

Logo se sklada se dvou ¢asti — modrého pismena H a Cervené Sipky sméfujici
vpravo. Jeho zékladem je jednoduchost — coz ale také muze byt jeho slabina.
Symbolika mtize byt jednoznacna, ale také nic nefikajici. Pismeno H ma oznacovat
pocatecni pismeno jména kandidatky, o Sipce je pak spor. Nektefi tuto symboliku
chapali jako sméfovani vpravo, ve spojeni s Cervenou (barva republikantl) to pak

chapali v negativni konotaci (tamtéz). Tento Symbol také mize symbolizovat

%2 Tato komise poméaha obhajit ¢leniim Snémovny reprezentantd jejich pozici ¢&i ji ziskat — pomoc
behem kampang.

% Sama kandidovala vroce 2014 do Snémovny, pracuje jako legislativni poradkyn& senatorky
Feinstein.

% Dlouholeta asistentka Hillary Clinton — spolupracovala sni jiz od po&atku vyssi politické
angazovanosti (kancelar prvni damy USA, béhem pisobeni v Senatu i behem pfedchozi prezidentské
kandidatury).

% Emma Ruiz pro Colorado, Simone Ward za Floridu, Kane Miller z lowy, Walt Herzig fidil kampaii
v Michiganu, Mackenzie Taylor v Minnesot¢, Jorge Neri v Nevadé, Mike Vlacich v New Hampshire,
Troy Clair mél v gesci Severni Karolinu, Corey Dukes Pensylvanii, Chris Wyant Ohio, Brian Zuzenak
Virginii a Jake Hajdu Wisconsin
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progres. Sama Hillary Clinton o sob& nékolikrat prohlésila, ze je progresivni. Pravé
tuto symboliku zmifuje Steve Heller — ,,Budoucnost je vptedu a H (Hillary) nés k ni
dovede.” (Politico: 2015).

V prubéhu kampané dokazal graficky tym Hillary Clinton s logem pracovat.
Dle loga, které bylo ménéno hlavné na Facebookovych strankach Hillary Clinton, se
Vv pribéhu kampané objevovala loga symbolizujici Vanoce, Den matek, Chanuku,
Valentyn ¢i duha (symbolizujici LGTB komunitu). Grafické zpracovani i v téchto

verzich bylo zaloZené na jednoduchosti — zdkladni barvy, jasna symbolika.

w

+8X
R

Varianty loga  kampané HC:  Facebookové  stanky  Hillary  Clinton
(facebook.com/hillaryclinton)

4.5. Hlavni temata

Hillary Clinton byla béhem své kampané ve svych nazorech konzistentni a
zastavala ndzory z volebniho programu, ktery méla umistény na svych webovych

strankach hillaryclinton.com. Na téchto stankach v sekci Oblasti (Issues) se voli¢
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muze docist o jejich stanoviscich k danym problém ale také to, co jiz v dané oblasti
uCinila. Hillary Clinton se pfili§ nepoustéla do konfrontacnich témat, vice
rozmyslela, nez néco konstatovala a neméla tak tolik excesi jako jeji oponent
z prezidentské volby, Donald Trump. Vyhybala radikalnim feSenim (zakaz vstupu
urcité skupiny obyvatel do zemé, zruSeni zdravotniho pojiSténi, skoncovani se
zelenou energii, pozemni intervence na Blizkém vychodé,...). Nejvice se Hillary
Clinton vénuje tématim, ktera jsou ji blizkd (ma v nich urcité zkuSenosti) ¢i se diky
nim snazi zacilit na voli¢e dané problematiky (strategie orientovana na problémy).
Nejvyraznéjsimi tématy byla prava mensin, socialni otazky (zeny, déti, stafi obcané),
zahraniéni politika (terorismus, vztahy S Ruskem) a ekonomika (rozpocet, Wall
Street). Sekundarnimi tématy, ktera jsou v prezidentskych kampanich dualezita, bylo
Zivotni prostiedi (globalni oteplovani — Paris Agreement) a vnitini zaleZitosti
federace (narodni bezpecnost, vztah federalni vlada - staty). Nasledujici rozbor témat

tak vychazi pravé ze sekce Issues z webovych stranek kandidatky.
a) Ekonomika

V ekonomické oblasti Hillary Clinton prosazuje dalsi reformu Wall Street. Ta
soucasna, dle jejiho nazoru, neni dostatecné efektivni, a banky a jednotlivci stale
mohou riskovat pfi nakladani s finanénimi prostfedky. Reformu Wall Street by také
rozsifila o vétsi postihy za protizdkonné jednani. Dulezitym bodem reformy také
mélo odvadéni poplatku velkych bank, dle jejich velikosti, pro ptipad krize. Hillary
Clinton i v ekonomické oblasti prosazuje zrovnopravnéni zen s muzi — zejména
pokud se jednd o management ¢i vysku piijml — Zeny by mély ziskavat za stejnou

praci stejnou odmeénu jako muzi.

v

Clinton obhajuje roli odborti v systému. Rika, Ze ¢im silngjsi jsou odbory, které
bojuji za prava zaméstnancd, tim je Amerika siln€jsi. Oznamila také, Ze se postara o
zvySeni minimalni mzdy a dastojny odchod do dichodu. Odmita TPP (Trans-Pacific
Partnership) a hodla bojovat s neférovym obchodem od velkych ekonomik (jmenuje
Cinu).

Podporuje zejména malé a stiedni podnikatele. Pro tyto subjekty by sniZila a

zjednodusila dafiovou povinnost®®. Pravé dang jsou také dillezitym bodem ve vztahu

% Tento krok ospravedliuje riistem a pokrokem — pokud maji nizsi dafiové zatizeni — mohou se 1épe
rozvijet.
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k rodinam s détmi. Tato skupina obyvatel by dle Clinton neméla platit vyssi dané nez
milionafi a korporace. Nabidla také pomoc nizkoptijmovym skupinam obyvatel a

konstatuje, ze zadné dit¢ nesmi vyrtstat v chudobé.
b)  Socidlni otdzky, zdravotnictvi, prava mensin

Hillary Clinton se ve svém predvolebnim programu zavazala, ze bude
pokracovat, a dokonce i ze roz$ifi soucasnou zdravotni reformu ,,Obama Care® —
Affordable Care Act. V oblasti zdravotnictvi se chtéla postarat o snizeni poplatkti za
léky. Pomémé kontroverznim tématem se ve volebni kampani 2016 stala otazka
legalniho potratu. Hillary Clinton s timto krokem souhlasi. Rika, Ze kazda Zena ma

pravo na potrat legalni cestou.

V oblasti Skolstvi by se, jako prezidenta Spojenych stati americkych, postarala
o zruSeni poplatki na vefejnych vysokych Skolach za studium pro rodiny, které
vydélavaji do 125 000 dolart. Pro jiz soucasné studenty by také snizila tiroky ze
souCasnych pujéek na studium. Pravé bezplatné Skolstvi povazuje za jednu
z klicovych oblasti. Tvrdi, ze skolstvi by mélo byt pro vSechny, bez ohledu na vysi

pfijmu. Prosazuje také zvySeni investici do vefejného vzdélavani.

Velice dulezitym tématem béhem celé kampané byla prava mensin — at’ uz se
jedna o sexualni ¢i etnické. Hillary Clinton planovala, jako prezidentka, navazat na
Obamovu politiku prav homosexuald, bisexualt a transgender osob. Ve své kampani
bojovala za plné zrovnopravnéni téchto osob ve spolecnosti a konec nasili na vSech.
Jejim cilem také byla generace bez AIDS. Jako mozna hlava nejmocnéjSiho statu
svéta se také chtéla postarat, aby stejna prava, jako na tizemi Spojenych statl, platila
také pro LGBT osoby i v zahrani¢i — ono americké §Sifeni demokracie, miru a lasky 1

za hranicemi.

Odmitéd jakékoliv znevyhodnéni etnickych menSin — at’ se jiz jednd o afro-
ameriCany, latino osoby, asiaty ¢i jinou etnickou skupinu. Kazdy by dle jejich slov
mél mit jako obCan USA stejnd prava — at’ se jiz jedna o prava obcansko-pravni
(volby, kandidovani do ufadd,...) nebo lidsko-pravni (rovny pfistup ke zdravotni

péci, rovné piijimani do zaméstnani).

Svou podporu vydava také rodindm s détmi, Zendm a seniorim — prave na tyto
skupiny ve své kampani i cili.
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C)  Zahranicni politika

Jako byvald ministryné zahrani¢nich véci Spojenych stati méla v této oblasti
béhem prezidentské volby jednoznacné veétsi znalosti i zkuSenosti. Nicméné |
V souCasné bezpecnostni krizi, ktera se nékolikrat projevila i na jeji rétorice, Si
zachovavala své zakladni postoje konstantni. Primarni oblasti v zahrani¢ni politice
byl boj proti radikalnim jihédistﬁm37. Boj proti Islamskému statu chce vést
neintervencni cestou — spoluprace se spojenci, prosazuje vzdusny boj nad pozemni
intervenci. Hlavni je ochrana civilistli a zniCeni leaderii, bojovnikil a infrastruktury
v mistech okupovanych touto teroristickou organizaci (Clinton se zminuje jen o
oblastech v Syrii a Irdku — existenci jinych teroristickych skupin jako Hamas,
Taliban ¢i Boko Haram ve svém volebnim programu viibec nefesi a béhem kampané

jen minimalng).

Pokud uz by USA mély vést boj proti jinému aktéru, tak by to mélo byt na
zakladé modernich technologii. Prvni by vSak mélo byt diplomatické vyjednavani a
snaha o konsenzus. Na rozdil od svého pozdéjsiho oponenta Donalda Trumpa
zdaraziiuje roli a dileZitost spoluprace se Severoatlantickou alianci. Hodla také
podporovat lzrael a spolupracovat s evropskymi bezpecnostnimi slozkami na
potencidlnich hrozbach — odhalovani teroristi. Odmitd agresi Ruska na vychodé
Ukrajiny a vyjadiuje obavy z Ciny — zemé, ktera dle jejich slov porusuje prava svych
obcantl, neni vhodnym partnerem pro Spojené staty. Navazat chtéla také na Baracka

Obamu a zintenzivnit vztahy s Kubou.

Boj ozndmila také proti propagandé¢ a nepravdivym informacim. Vyjadiila
touhu spolupracovat s Latinskou Amerikou, Afrikou i Asii — se zemémi, které sdili
stejné hodnoty jako USA — demokracie a dodrzovani lidskych prav. Nehodla
spolupracovat s t¢mi, kdo bojuji proti zajmim Spojenych statt v jakékoliv oblasti.

d)  Zivotni prostiedi

Oblast zivotniho prostiedi se v posledni prezidentské volbé stala sekundarnim
tématem. Nicméné kandidati do Bilého domu se musi vyjadfit i k tomuto tématu.
Clinton vyjadfuje své obavy z moznosti globalniho oteplovani a zmény klimatu.

Rozhodla se tak ve volebnim programu pro podporu Paris Agreementu a i Vv této

%" Hillary Clinton se vyhyba uziti pojmu ,radikélni islam* — za to je i kritizovana.
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oblasti chce navazat na Baracka Obamu. Touzi ze Spojenych stati u¢init velmoc ve
vyuzivani obnovitelnych zdroji energie (Cisté zdroje), chce zamezit plytvani energii

a vice investovat pravé do obnovitelnych zdrojt.

Jako demokratické kandidatce ji také zalezi na ochrané divociny. Jako
prezidentka USA by vyhlésila boj s farmami zvifat, jejich vyuzivanim pro testovani a

také s ndsilim na téchto tvorech.
e)  Narodni bezpecnost, pravo na drzeni zbrané

Téma narodni bezpe€nosti nabralo na vyznamu zejména po Utocich na uzemi USA
(hlavnim stimulem k zintenzivnéni rétoriky byly ttoky v Orlandu). Touzi ukoncit
nasili konané volné drzenymi zbranémi. Rika tak, Ze zbraii by nemél drzet jen tak
nékdo a koupit si ji kdekoliv — konkrétné fika, Ze ,,zbrané valky nemaji v ulicich co
délat” (Clinton: 2016). Ze zneuziti zbrané by jako prezidentka ucinila federalni
zlo¢in®. Dalsi boj vyhlasila zbrojatské lobby, kterd je ve Spojenych statech pom&rmns
mocna — financuje kampané nékterych kandidati do Kongresu. Hillary Clinton
konstatuje, ze pokud je silna domaéci politika a bezpecnost, pak Ize teprve hodnoty

USA S§ifit 1 v zahrani¢i.
4.6. Financovani

Financovani politickych kampani ve Spojenych statech je rozdilné oproti tomu,
jaké zname z Ceské republiky. Kandidati si zde musi (stejné jako napiiklad ve Velké
Britanii) vydélat penize na kampan sami. K ndgpomocnu jsou jim politické strany a

7

jejich vybory + dalsi organizace, které vznikaji k podpote kandidati®. Krej¢i (2008,

% Lze jen spekulovat o tom, pro& nebojuje za zrudeni dodatku Ustavy. Moznosti miize byt hned
nékolik — ptedem prohrany boj ¢i finance. Hillary Clinton si jist¢ musi byt védoma vlivu, ktery ma
Narodni stelecka asociace. Dal§im faktorem je zdlouhavé (mysSleno v legislativnim smyslu)
odhlasovani zruSeni dodatku. Poslednim faktorem muze byt odpor republikant, ktefi kontroluji
Snémovnu i Senat — pies jejich vétSinu by jen tézko takovy exekutivni navrh prosadila.

% T&mito organizacemi jsou PACs a SuperPACs

PAC (Political Action Comittee) je vybor pro nashromazd’ovani finan¢nich prostfedkt k pozdé&j$imu
vyuziti v kampani kandidata ¢i v neprospéch protikandidata. VétSina téchto vyborti reprezentuje
obchodni, pracovni nebo ideologické zajmy. PACs vznikly kolem roku 1944 ve vztahu s obhdjenim
mandatu Roosvelta. Tyto vybory se musi povinné registrovat u FEC (Federal Election Commission).
PACs mohou piimo poskytovat finanéni prostiedky kandidatim — 5 tisic dolarti za volebni obdobi, 15
tisic roéné pro narodni komisi a az 5 tisic dolarl rocné jinému PAC. Naopak ziskat mohou 5 tisic
dolari rocné od kazdého obcana, jiného PAC nebo vyboru strany za rok (OpenSecrets.org:
nedatovano).
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str. 188) oznacuje finance jako matefské mléko americké politiky. V prab&hu ¢asu se
financovani kampani ve Spojenych statech méni. Vzhledem k vzrustajicim nadkladim
na kampané, je na misté také jejich pravni uprava a regulace. Prvni zakon, ktery
reaguje pravé na zvySujici naklady politickych kampani, byl z roku 1971%. Tento
zakon si kladl za cil zrovnopravnit politické strany z hlediska financovani — kandidati
republikanti a demokrati méli totiz z hlediska politického systému vyhodu (majoritni
strany, které ziskavaji nejvice hlast, tudiz i nejvice financnich prostredka
zZ federalniho fondu). Od roku 1972 se ve volebnich kampanich ¢astéji objevuji jevy
jako podvody a obchdzeni. Kongres tudiz ptichazi s myslenkou ¢asteéného vetejného
financovani (Krej¢i: 2008, str. 190-191).

Od roku 1977 se zagina rozmahat role politickych ak&nich vybort (PAC).
Hlavnim divodem je pravé snaha o Céastecné vefejné financovani na zakladé
prispévka obyvatel a korporaci ve Spojenych statech. Od roku 2010 se pak rozviji
nadstavba PACs — SuperPACs — vybory, které mohou kampan konat ve prospéch

kandidati v neomezené vysi (tamtéz, str. 192-194).

Hillary Clinton dokazala ziskat celkem 807 milionti dolard na svou kampan
(coz bylo nejvice ze vSech kandidatii). Sama Clinton do kampané vlozila 1 450 335
dolari. Hlavnimi zdroje financovani byly dva — oficialni vybor Hillary for America a
nékolik SuperPACs. Nejvice finanénich ptispévki ziskal pravé oficidlni vybor
Hillary for America — celkem 583,22 miliont dolarti (z toho bylo utraceno 582,38
miliontt dolar). Vybory SuperPACs ziskaly celkem 221,47 miliont dolard.
Nejvetsimi z nich byly Priorities USA (ziskano 192,07 mil, utraceno 190,71 miliont
dolartt). Dalsi z nich byly American Bridge (ziskano 19,89 mil. dolard, utraceno
19,72 mil. dolar) nebo napiiklad Correct the Record (ziskano 9,71 miliont dolart,

utraceno 9,69 milionit) (Inside.gov: 2017).

SuperPAC — tyto organizace vznikaji zejména po roce 2010 (rozsudek US Court of Appeal —
SpeechNOW v. FEC). Rozdil oproti PAC je, ze superPAC nesméji davat penize pfimo kandidatovi —
mohou ale konat kampail v jeho prospéch/neprospéch. Na této kampani se v§ak nesmi domlouvat ani
s kandidatem, ani stranou. SuperPACs nemaji zadné limity na vydaje. V soucasné dobé¢ existuji 2 typy
superPACs — podporovatelé a odpurci (support SuperPAC, Opposes SuperPAC) (OpenSecrets.org:
2016)

%0 Casti tohoto zakona byly pozdgji oznateny za protitstavni (Krej&i: 2008, str. 190).

*1'V/ tomto roce je vydan novy zakon tykajici se volebnich kampani. Tento zakon tak zneplatnil zikon
z roku 1907 — zakon upravoval vztah korporaci a volebnich kampani — zdkaz pouzivani finan¢nich
prostfedki korporaci ve volebnich kampanich (tamtéz, str. 193).
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V pribéhu kampané Hillary Clinton podpofilo hned né¢kolik dalSich
SuperPACu — Women Vote, United We Can, Imigrant Voters Win PAC ¢&i America’s
Teachers. Oproti tomu také kampan ovlivnilo n€kolik opositnich SuperPACu —
Rebuilding America Rising PAC, Future45, Restoration PAC nebo No to HRC 2016.
Nicmén¢ prave v piipade téchto vybori je nutné brat v uvahu jejich existenci versus
realné fungovani. Mnohé z téchto vybort totiz nedokazaly ziskat Zadné financni
prostiedky (napiiklad No to HRC 2016, African American for Hillary a dalsi) ¢i

velmi malé (America’s Teachers, Rape Accountability Project For Education,...)

(OpenSecrets.org: 2017).
For Hillary Clinton Against Hillary Clinton
League of Conservation V... || N NN NN s 10.23m Rebuiding America Now ||| N AN sz: -
women vote! [ <o 6o Future4s | s=: 5o/
united We Can ||| N [N 7 22 Mational Rifle Association ... ||| | | 514 5em
pricrities USA Action ||| NG <5250 Rga Right Direction PAC [ 5214
immigrant Voters Win PAC || s5.09M Make America Number 1 [JJJJJJj s6.29m
for Qur Future _ 55.34M Reform America Fund - 56.96M
Planned Parenthood Votes | 54 65m Tea Party Majority Fund [ 54.38Mm
sew core [N s34 stop Hilary PAC [ 54.26m
Nextgen Climate Action C...  [JJJJ 5219 National Campaign  [JJ] s2.941
Fair Share Action - 51.99M Freedom's Defense Fund . 52.86M
50 S5M 510M 50 $10M $20M S30M
Amount Amount

SuperPACy a jejich piijmy v prezidentské kampani Hillary Clinton (InsideGov: 2016)

Béhem volebni kampané Hillary Clinton pfipravil jeji volebni tym né&kolik
Fund-raisingovych udalosti — napiiklad vecefe se znamymi osobnostmi (Cher,
Stephen Rapp, herci z Will & Grace a dalsi), karaoke vecery, koncert Eltona Johna,
vecer s Madeline Albright a mnoho dalSich. VSechny ptispévky z téchto akei $ly na
Hillary Victory Fund (Inside.gov: 2017). Jak z nize uvedeného grafu vyplyva,
nejvice prostfedkil ziskala béhem mésicii Cervenec — zari. Naopak nejvice utratila

tésn¢ pied volbami.
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Official Committee Fundraising over Time
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Piijmy oficialniho vyboru HC v pribéhu ¢asu (InsideGov: 2016)
4.7. Oznameni kandidatury

Hillary Rodham Clinton se rozhodla ke kandidatufe na pfelomu roku
2014/2015. Jak jiz bylo konstatovano, k tomuto rozhodnuti doslo béhem vanocni
dovolené na soukromém ostrové. Po neuspésné kandidature v roce 2008 bylo nyni
dalezité stanovit ptesnou strategii a cil kampan¢. Nasla podporu ve svém manzelovi i
okoli, a tak se rozhodla opakovat kandidaturu. Ono samotné oznameni kandidatury
bylo do zna¢né miry ovlivnéno rozvojem socidlnich médii po roce 2000. Hillary
Clinton se rozhodla své video s kandidaturou umistit na YouTuBe a sdilet na

Facebook a Twitter.

Celé video tva 2 minuty a 15 vtefin. Prvni polovinu tvoii obecné obrazy
obcanil (zastupci sexualnich mensin, star$i ob¢ané, déti, Zeny, etnické mensiny,...).
Spojenych statt a jejich proslovech — o tom, co délaji, kdo jsou, jaké jsou jejich vize
do budoucnosti. Po 1 minuté a 32 vtefindch je poprvé zobrazena Hillary Clinton
S prohlaSenim: ,,Hodlam s tim néco udélat, a proto kandiduji na prezidentku.* DalSim

I“

sloganem, ktery se pozdé&ji objevoval i v kampani byl* , Kazdy Ameri¢an potiebuje
svého Sampiona, a ja chci byt tim Sampionem.“ Celé video pak konci odkazem na
rodinu: ,,Pokud jsou silné rodiny, jsou silné i Spojené staty.* a vyzvou k pfipojeni se

ke kampani, volbé, participaci.

JiZ od tohoto momentu se Hillary Clinton snazi do svého tymu ptitdhnout
dobrovolniky. Na svych webovych strankach ma jiz umistény odkaz, pod kterym se

uchazec¢i mohou piihlésit a bojovat spolu s ni za budovani historie. Jiz od pocatku se
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objevuje také dalsi symbol kampané¢ — volebni autobus s ndpisem Spolecné silngjsi
(Stronger Together). Pravé stimto autobusem Hillary Clinton nasledujicich 19
mésici objizdi staity béhem kampané pfimého marketingu (mitinky, pfednasky,
kampain od dvefi ke dvefim,...). Dochazi také k piesnéni databaze a k jeji

aktualizaci.

4.8. Prubeh kampanée
4.8.1. Oznameni kandidatury — prosinec 2015

Hillary Clinton opét kandiduje na post prezidentky Spojenych statd. Tato
informace byla Caste¢né predpovidana a oCekavana. Zkusena politicka se tak jiz
podruhé chtéla stat prvni Zenou v Cele federace. Jiz od ozndmeni kandidatury se
projevuji sympatie i antipatie k jejimu rozhodnuti. Oficidlni kampan zahajuje béhem
zafl v predvolebni rok. Postupem casu se pak jejim hlavnim protikandidatem do

primarek stava Bernie Sanders.

Jiz ptfed oznamenim kandidatury se té$i vysoké podpofe — zejména od vedeni
Demokratické strany. Ackoliv se potyka s vysokou neoblibenosti, stale se jevi jako ta

zkusen¢jsi a lepsi (Dugan, Gallup: 2015).

CNN vyzkum z roku 2015 dava Clintonové 65% Sanci jiz v listopadu 2014 (v
prosinci 66%). V okamzik kandidatury (duben 2015) pak dokonce 69 %. V kvétnu
2015 ma jen 60 %. Klesajici trend pokracoval i v dalSich mésicich — v Cervnu a
Cervenci 57 %, v srpnu dokonce jen 48 % (CNN and ORC International: 2016).
Klesajici trend Ize vysvétlit nardstajicimi preferencemi Bernieho Sanderse. Ten se az
do kvétna pohybuje do 10 %, v srpnu ma jiz procent 27. Dal§im determinantem je

mozna kandidatura Joe Bidena (ktery mél stabiln€ podporu mezi 14 a 16%) (tamtéz).

Na podzim roku 2015 je piedpovéditelné, Ze jejim soupefem o demokratickou
nominaci se stane senator z Vermontu Bernie Sanders. Jak jiz bylo konstatovano,
jeho hlavnim negativem bylo, ze ho témét nikdo neznal. B€hem podzimu nékolikrat
slovné utoc¢i na Hillary Clinton, ta se ale brani. Behem demokratické debaty v fijnu
2015 si také lepsi medialni obraz (Newport, Gallup: 2015). Pravé tato debata,
sponzorovana CNN (cely nazev tak zni CNN Democratic Primary Debate) se konala
13. fijna 2015 v Las Vegas. Hlavnimi tématy byla ekonomika, Blizky vychod, pravo

na drZeni zbrani a odesilani emaild ze soukromé emailové adresy. Hosty této debaty
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bylo celkem 5 kandidati — Clinton, Sanders, O’Maley, Webb, Chafee (US
Presidential Elections News: 2017).

Clinton se musi, v toto obdobi, potykat se svou prvni kauzou, ktera ji bude
provazet celé volby — utok na Americké velvyslanectvi v Libyi. V Benghazi, kde
americké velvyslanectvi sidli, byl dne 11. zafi 2012 spachan utok, pii némz byl zabit
americky velvyslanec a dal$i tfi osoby (iDnes: 2015). V fijnu 2015 (23/10/2015)
Hillary Clinton podstupuje 11-ti hodinové slySeni ptred zvlastni komisi Kongresu
(Benghazi Hearing). Béhem tohoto slySeni ji bylo vycteno, ze se nedostate¢né
zajimala o situaci v Libyi, ze ignorovala zadosti z ambasady a Ze podcenila hrozici
rizika. Sama Clinton se branila, ze d¢lala, co mohla. Dale pak konstatovala své
znepokojené nad tim, ze praveé tak hriizny utok, jako byl ten v Libyi, je vyuzit jako
nastroj v politické sout&zi*. Clinton B&hem tohoto slySeni ptsobi klidng, nenechava

se rozrusit, ackoliv se o to dani ¢lenové vyboru snazili (Frizell, TIME: 2015).

V listopadu, 14. 11. 2015, se konad dalsi demokratickd debata v Iowé¢. Této
debaty se ucastni uz jen Clinton, Sanders a O’Malley. Debata byla zna¢n¢ ovlivnéna
utoky v Patizi. Hlavnim tématem se tak stala narodni bezpecnost, sekundarnimi pak

mezinarodni politika a boj s terorismem (US Presidential Election News: 2017).

Posledni debata v roce 2015 se konala 19. prosince. Sponzorem byla ABC
(ABC News Democratic Debate) a ucastnili se ji Clinton, Sanders a O’Malley. Po
této debaté bylo jasné, Ze O’Malley ma jiZ minimalni Sanci na ziskani demokratické

nominace (tamtéz).

V pribéhu tohoto 8 mésicli trvajictho obdobi méla Hillary Clinton pomérné
vysokou podporu. Jako prezidentku Spojenych stath si ji prala vétSina obyvatel
federace. Dle vyzkumut Quinnipiac University se jeji Sance na zvoleni pohybuji od 47
% do 50 %. Zajimavy je vSak fakt promény vedeni. Na pocatku obdobi — v kvétnu
dle tohoto vyzkumu Hillary Clinton vede s naskokem +18 procentnich bodii. Na
konci obdobi ma ale jiz jen 7% vedeni. Tento fakt lze vysvétlit dvéma jevy.
Oznameni kandidatury Bernieho Sanderse a vlivem negativni kampanég, kterd se

béhem podzimu stupniuje. Hillary Clinton tak jiZ neni ta nejlepsi a jedina kandidatka

*2 Jako nastroj v ovlivnéni vysledkii voleb jeité pred nominaci tento vyslech oznaduje i MSNBC
(Frumin, MSNBC 2014).
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na post hlavy federace. V fijnu jeji preference mirn¢ stoupaji — Joe Biden se totiz

rozhodl nekandidovat, namisto toho podporuje pravé Hillary Clinton.
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(http://www.realclearpolitics.com/epolls/latest_polls/state/)

V tomto obdobi se vyjadiuje umirnéné, nepifimo a nepousti se do konflikt
s dalsimi kandidaty (pokud ano, tak se spiSe brani, jak tomu bylo naptiklad
v demokratické debaté na podzim). Zachovava si tvaf zkuSené Zeny v politice, kterd

chce obhajovat lidska prava a pro niz je nejdulezitéjsi distojny a spravedlivy Zivot.
4.8.2.Leden — Cervenec

Béhem nasledujicich meésici ¢ekal na Hillary Clinton dilezity ukol —
dosahnout toho, co se ji nepodatilo v roce 2008 — ziskat demokratickou nominaci na
post prvni prezidentky Spojenych statl za jednu z hlavnich stran v politickém

systému.

Béhem celého obdobi primarek je dle vyzkuml povazovéna za favoritku,
ackoliv v prub¢hu jarni ¢asti kampané ji nepiijemné piekvapuje sila jejiho hlavniho
oponenta, Bernieho Sanderse. V pribéhu prvnich mésici probiha postupné zaméteni
prvni dvé udalosti — lowa a New Hampshire. Pravé tyto dva staty maji historickou
tradici v konani prvnich primarnich voleb a shromazdéni a jsou zejména
psychologicky dulezité — pokud néjaky kandidat neuspéje dostatecné, obvykle svou

kandidaturu vzdava. Kampan je umirnénd, neprojevuji se vyrazné rysy negativni
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kampané. To se ale postupem ¢asu méni a v dubnu Hillary Clinton nazyva Donalda
Trumpa (ktery se v tu dobu stava predpokladanym vitézem mezi republikany) ,,oslem
desetileti. On ji na oplatku oznacuje za rakovinu (Merica, CNN: 2016). Zhruba
praveé v tuto dobu lze poprvé spatiovat prvni piimé prestielky mezi budoucimi rivaly
Vv listopadové volbé. Hillary Clinton stale, slovné i pisemné na socialnich sitich,
reaguje i na dalsi kandidaty, hlavnim cilem je ale Donald Trump. Béhem kvétna je
také stale vice jasné®, Ze ona bude kandidatkou demokratil, zagina tak nachazet

moznosti ziskani Sandersovych voli¢ti z Demokratické strany.

I pres viechny potiZe ale vitézi ve v&t§ing stati a po superatery™ 7. Eervna se
stava Pressumptive nominnee demokratd. Dilezitou ¢&ast tvoii také tzv.
Superdelegati. Drtiva vétSina z funkciondit demokratii, vysokych predstavitelt ¢i
byvalych prezidenti vyjadfila svou podporu prav€é Hillary Clinton. Posledni
Primarky se konaji 15. ¢ervna ve Washingtonu, kde dle predpokladii Clinton vitézi
$90 %. Celkem se ji tedy podafilo ziskat 2800 hlast®™ - 2219 delegati + hlasy
superdelegatti. Svou podporu ji také vyjadiuje byvaly vice-prezident Al Gore — stalo
se tomu tak 25. ¢ervna 2016. Intenzivnéj$i negativni rétorika vii¢i Donaldu Trumpovi
se objevuje od konce Cervna — nejvyraznéjsi kriticka Elisabeth Warren vyjadiuje 27.
6. 2016 svou podporu Hillary Clinton a obé se spole¢né¢ v modrém tucastni prvni
spole¢né kampané v Ohiu (FB stranky H. Clinton: 2016). Poprvé se do kampané
ptimo zapojuji i soucasni vrchni pfedstavitelé staitu — Barack Obama a jiz byvaly
prezident Biden. Barack Obama poprvé vefejné podpofil Clinton pii spole¢né

kampani 6. Cervence v Severni Karoliné, Biden pak o 2 dny déle v Pensylvanii.

pfestielce mezi Clinton a Trumpem. Pravé tato jednoduché véta si 9. cervna 2016
vyslouzila nejvice reakci — retweetovani a tlacitek oblibenosti. Timto sdélenim
Hillary Clinton reagovala na tweet Donalda Trumpa, ve kterém ji oznacuje za kiivou
a kritizuje Baracka Obamu za to, ze ji vyjadfil podporu — dle jeho sdéleni Obama

touzi po dalSich 4 letech své vlady, coz ale nikdo jiny nechce.

* Bernie Sanders se ale az do posledni chvile necht&l vzdat a uznat ji vitézkou — stale vedl kampat az
do poslednich primarek.

* Volebnim superdnem se rozumi den, kdy se kona hned n&kolik priméarek &i shromazdéni nebo
sV jeden den konaji tyto udalosti v dilezitych statech (mnohopocetnych na delegaty). V roce 2016 to
byla data 1/3, 15/3, 26/4 a 7/6.

* K vitézstvi v primarkach stacilo ale pouze jen 2383 hlasi.
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Pozitivni moment kampan¢ pfichdzi v prvnim tydnu cervence — James Comey
(FBI) oznamuje, ze Hillary Clinton neobdrzi zadny trest za uzivani soukromé
emailové adresy za dob plsobeni na Ministerstvu zahrani¢nich véci. Oznamuje ale,
ze jednala extrémné bezstarostné a nezodpovédné (Healy, NY Times: 2016).
V poloving &ervence se méni rétorika Hillary Clinton ve vztahu k terorismu. Utoky
v Nice si vyzadaly reakci kandidatt na prezidenta. Hillary Clinton se stale vyhyba
uziti pojmu radikéalni isldm a stidle odmitd vyhlaSeni pozemni valky Isldmskému
statu. Ve vztahu k bezpecnosti ale vyzyva k uzsi spolupraci pii boji s terorismem —
zejména mezi bezpecnostnimi slozkami stati — preferuje prevenci nad valkou (CNN:
2017). Vyrazng&ji negativné se Hillary Clinton o Donaldu Trumpovi vyjadfila na
prezidenta v historii, nema sebekontrolu, historické citéni a disciplinu (Merica, CNN:
2016).

Volba vice-prezidenta je jedno z klicovych rozhodnuti, které musi kandidat
ucinit. Existuje n¢kolik zpisobil, jak se rozhodovat. Bud’ miize kandidat vybrat
Cloveéka, ktery ho bude dopliovat — naptiklad je to Clen jiné frakce ve strané, je
pohlavné odliSny, vyznava jinou viru, je jiného etnika a dal§i nebo si vybira dle
nazorové blizkosti a sympatii. Hillary Clinton se rozhodovala mezi tim, co ji chybélo
— rozhodovala se tak mezi liberaly, hispanci a bilymi muzi. Vaha tak konkrétn¢ nad
Elisabeth Warren, Tomem Perezem, Tomem Vilsackem nebo Julianem Castrem
(Washington Post: 2016). Nakonec 22. ¢ervence oznamuje svou volbu — kandidatem
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na vice-prezidenta se stal Tim Kaine z Virginie. Virginie je jeden z vahavych statl
v prezidentské volbé 2016. Clinton si tak vybrala dva v jednom — bilého zkuSeného
muze z kli¢ového statu. Tim Kaine ma kofeny ze stfedni tfidy, v sou¢asnou dobu je
to senator za Virginii, v minulosti byl jeji guvernér. Nikdy neprohral volby az do
roku 2016 (spolu s Clinton). Pravé on mohl zaujmout nestraniky a slabé (moderate)
Republikany. Dalsim faktem, ktery mu pomohl k vybéru na VP, byl fakt, Ze mluvi
plynule Spanélsky. Dlouhodob¢ bojuje proti zbrojaiské lobby a jiz byl na seznamu na
vice-prezidenta v roce 2008. Tehdy ale Barack Obama zvolil zkusenéjsiho Bidena.
(Chozick — Rappeport — Martin - NY Times: 2016).

Na konci cCervence se kond zakonCeni primarek — Konvent. Konvent
Demokratické strany se vroce 2016 konal ve Filadelfii. Béhem 4 dni se ho
zucastnilo 5 tisic delegati a 50 000 dalSich osob. Tato udalost plna celebrit®® se
konala od 25. do 28. ¢ervence 2016. Jiz zacatek Konventu byl ovlivnén negativnim
faktem — véEné piitomnymi emaily. Pfed touto udalosti byl totiz zvefejnény dalsi
balik utajované konverzace, tentokrat se objevily i emaily mezi Hillary Clinton a
vedenim Demokratické strany, které ji jasné favorizovalo (kritika nestrannosti
DNC*). V téchto emailech se mimo jiné pise, 7¢ veskerou podporu (finanéni,
materidlni 1 podporu superdelegatl) méa pravé Hillary Clinton, ze pravé ona se nema
bat, a Ze bude kandidatkou Demokrati. Na zaklad¢ téchto uniklych informaci tak
kon¢i piedsedkyné Demokratii — Debbie Wasserman Schultz. Prvni den Konventu je
poznamenan protestem zvlastni formy — Fart-in Protest*®. Pravé Konvent demokrati
se potykal svice protesty a odpory, neZz republikdnsky konvent. Nicméné tyto
protesty byly klidné, mirové a nenasilné (Salyer, TIME: 2016). Obraz Konventu
dokézala zlepSit svou optimistickou fe¢i Michele Obama. Jeji fe¢ se tykala
budoucnosti — o tom, v jaké zemi chce, aby vyrustaly jeji dcery a jak toho dosahnout.

Jednim z téchto zpisobli je zvoleni Hillary Clinton prezidentkou. Dalsi pozitivni

% Zugastnily se napiiklad Meryl Streep ¢ Eva Longoria. Delegatim svou podporu zazpivala i Katy
Perry.

4" Democratic National Comittee

*8 Ucastnici tohoto protestu sn&dli vice fazoli, a tudiz dochézelo k zaZivacim problémim (Salyer,
Time: 2016).

41



momenty piinesli dal3i fe¢nici v dal3i dny — zejména pak Barack Obama™®, Elisabeth
Warren, Bill Clinton, Joe Biden, Madeline Albright™ a Bernie Sanders™".

Jeji byvaly protikandidat, Bernie Sanders, vznese vyzvu k hlasovani o
potvrzeni nominace. K tomu nakonec nedojde a Hillary Clinton je v posledni den
Konventu zvolena optickou vétSinou kandiddtkou Demokratické strany na

prezidentku Spojenych statu. Jiz v tento moment tak poprvé piepisuje historii.

V posledni den konventu, 28/7/2016, pronasi svij proslov Hillary Clinton —
tzv. Acceptance Speech. Hillary je uvedena svou dcerou — Chelsea Clinton. Ta
vyzdvihuje dalezitou vlastnost své matky — neukoncujici boj za prava zen a déti.
Konstatuje také, ze je py$Sna na svou matku a také babicku jejiho syna. Jesté pred
samotnou Acceptance Speech je uvedeno video o Hillary Clinton — jeji pfibéh od
détstvi, pfes seznameni s Billem Clintonem, az po pusobeni na Ministerstvu
zahrani¢nich véci USA. Ve videu se objevuje se svym doporu¢enim Barack Obama,
Bill Clinton, Joe Biden, jeji piatelé, ale také napiiklad piezivsi atoku z 11. zati 2001.
Nésleduje pak hodinovd fe¢. Hillary Clinton, jez byla symbolicky oblecena
v bilém®?, zacala podekovanim svym podporovatelim, vSem delegatim a lidu
Spojenych stati. Konkrétné pak dékovala za podporu Michelle Obama a Berniemu
Sandersovi. Vyjadfila se také k podporovatelim pravé Sanderse. Slibila, ze bude
naslouchat problémtim jeho podporovateltl a bude se snazit udélat maximum, aby i
jejich hlas byl slySet. Hlavni poselstvi proslovu byla spoluprace. Nékolikrat béhem
projevu zminila, Ze Zadny ob¢an Spojenych statli neni sam, Ze je potiebna spoluprace
(varovala pied 1 osobou, co vladne sama — reagovala tak na otce zakladatele USA).
Nékolikrat se také kriticky vyjadfila k Donaldu Trumpovi a jeho vztahu k armade,

zenam, korporacim ¢i minoritdm. Na jeho adresu také tfekla, Ze ,,nebudeme stavét

* Obamiiv projev by $el shrnout v jedné jeho véts: ,,Ani ja ani Bill jsme nebyli tak kvalifikovani jako
Hillary Clinton.“. Na za¢atku projevu se vénuje svému politickému piisobeni, pozdéji se dostava ke
spolupraci s Clinton.

%0 Albright vyzdvihuje zahranién&-politické zkugenosti Hillary Clitnom.

*! Sanders konstatuje, Ze je nutné se spojit proti Donaldu Trumpovi a zvolit Hillary Clinton dalsi
prezidentkou.

%2 Pravé symboliku oblékani vyuziva Hillary Clinton hned pfi n&kolika prileZitostech. B&hem
kampané velmi ¢asto nosila modrou — barva demokratii ale také nadéje. Na Konvent si oblékla bilou
jako symbol demokracie, Cistoty a miru, prvni prezidentskou debatu pak méla na sobé Cervenou.
Béhem Consession Speech si pak oblékla fialovou a &ernou — barvy smutku. Nosi jednoducha
dvoudilna luxusni saka od Ralpha Laurena (Friedman, NY Times: 2016).
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zed’ ale ekonomiku®. Slibila, Ze bude naslouchat, spolupracovat se viemi>> — bez
ohledu na to, zda-li jsou Republikani, Demokraté nebo nezavisli, bojovat proti
rasismu, snazit se o prevenci v bezpecnosti a Ze bude prezidentkou vSech — bez
ohledu na rasu, pohlavi, pfijem nebo vek. Cely proslov pak konci ptanim — ,,Bud’'me

spole¢né¢ silnéj$imi, pojd'me ud¢€lat lepsi budoucnost.*.

Na konci obdobi vznika také 4C Analysis. Jeji vysledky fikaji, Ze na Twitteru a
Facebooku je 3x vice pfispévku tykajicich se Donalda Trumpa. Nicméné vice
pozitivnich zminek je to Hillary Clitnon (60 %) (Swant, Ad Week: 2016). Hillary
Clinton tak od této doby vice pouziva socialni média — Twitter a Facebook a
intenzivni kampan — V pribéhu dalSiho obdobi tak tweetuje Castéji (ve srovnani
s Donaldem Trumpem, ktery sdilel své mysSlenky témér stale, je to ale mensi
frekvence). Piispévky jsou také vice zacilené (opét se zde objevuje strategie
orientovana na problémy ale i stranu — oslovuje svymi tématy volice, ktefi méli

Vv planu volit Bernieho Sanderse).

Graf 2.0 **
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Leden  Unor Bifezen Duben Kvéten Cerven Cervenec

Vyvoj exit polls v mésicich leden — Cervenec. Zpracovano dle: RealClearPolitics
(http://www.realclearpolitics.com/epolls/latest_polls/state/)

> Timto aktem tak za&ina celofederalni kampai — snaZi se zaujmout viechny voli¢e napfi¢ spektrem,
hlavn¢ pak moderate republikany a nerozhodnuté volice.
54

*v mésici ¢ervnu doslo v piipadé FOX News ke 2 prizkumiim — na pocatku a konci mésice — vysledky byly
zpramérovany

**y mésici tnoru doslo v ptipadé Qunnipiac ke 2 prizkumim — vysledky byly zprimérovany

***y mésici Cervenec doslo v ptipadé CNN ke 3 prizkumiim — vysledky byly zprimérovany

*#*%y mésici Cerven doslo v ptipadé Rasmunssen Reports k 5 prizkumiim — vysledky byly zprimérovany

*#*%y mésici Cervenec doslo v piipadé Rasmunssen Reports ke 3 prizkumiim — vysledky byly zprimérovany
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4.8.3.Srpen — listopad

Zaverecné sledované obdobi zac¢ina dalSim prvkem negativni reklamy. Hillary
Clinton zvefejiiuje své danové pfiznani a vyzyva Donalda Trumpa ke stejnému aktu.
Ten odmita a (opét) se tato konverzace dostava k emailiim. Obdobi po konventu je
stale ptiznivéjsi pro Hillary Clinton — po oficidlnim potvrzeni demokratickou
kandidétkou ji podporuje 73 % voli¢h (NY Times: 2016). CBS ji davad 7% naskok
oproti svému oponentu — 46 % ku 39 %. V srpnu ma Hillary Clinton vice nez 50 %
jen v priazkumech Qunnipiac. Jiz v tomto obdobi je jasné, Ze kliCovymi staty budou
Pensylvanie a Florida (dle Qunnipiac).

Béhem podzimu dochazi k zostieni a zintenzivnéni kampané — Ccastgjsi
negativni vypady®, Cast&jsi navitévy statd a komunikace s ob&any a vice prispévki
na socialnich sitich. V této dobé se Hillary Clinton snaZi nejvice pracovat na mistg,
které 1ze zlepSit — a to totiz jak zaujmout bilé pracujici muze. Pravé s jejich podporou

ma nejvetsi problém (NY Times: 2016)

Jeden z nejsledovanéjSich okamziku celych voleb jsou prezidentské debaty. Ty

ey ee

vvvvvv

jiz tradién€ konaly 4 debaty — 3 byly mezi kandidaty na prezidenta a 1 byla mezi
vice-prezidenty. Prvni debata se konala 26. zafi 2016 v New Yorku. Debata se
skladala z 6 otazek, na které mél kandidat 2 minuty na zodpovézeni. Celkem bylo
vyhrazeno na kazdy segment (domdci politika, zahrani¢ni politika, zdravotnictvi,
Skolstvi,...) 15 minut. Dal$i debata byla vice-prezidentska a konala se 4. fijna 2016
ve Virginii. Tieti debata, ztoho druhd prezidentska, se odehravala v Missouri
kde otazky nevybral jiz jen moderator ale 'z otdzek byla z publika. Druhé polovina
sice byla poloZena moderatorem, nicméné to bylo na zadkladé¢ obecné popravky —
otazky, které voli¢e zajimaji (napftiklad na socialnich sitich). Cas na vyjadfeni ziistal
stejny — 2 minuty (se kterymi m¢la Hillary Clinton mnohdy problém — vyjadfovala se

zdlouhav¢, Casto nez dosla k piimé odpovédi na otazku, tak cas vyprSel — s timto

% Clinton je nazvéna naptiklad d’ablem nebo zakladatelkou ISIS. Autorem téchto oznadeni je op&t
Donald Trump. Vedle zkorumpované politicky, rakoviny a kiivé (crooked) Hillary je to tak dalsi
negativni oznaceni své protikandidatky ve volbach.
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deficitem ale dokazala béhem této debaty pracovat). Posledni debata a také moznost,
jak ziskat voliCe pres televizni vysilani, byla vysilana z Nevady 19. fijna 2016 (US
Presidential Election News: 2016). Server Gallup vyhodnotil vSechny tii vystupy
inspirujici a méla chovani prezidentky. Gallup také vyzdvihuje celkovy dojem
zjejiho vystupovani, jenz se jevil jako reprezentativni — oznacuje ji za
minformovaného leadera stemperamentem na prezidenta“ (Saad, Gallup: 2016)
Hillary Clinton tak ,,vyhrala®“ vSechny tii prezidentské debaty. Vedla zejména
Vv otazkach feSeni mezinarodni krize, imigrace, bezpecnost, ekonomika a rozpocet ¢i
vztahu k Rusku (tamtéz). Pravé vySe uvedené fakty tak napliuji predpoklady na

prezidenta, které se ocekavaji (jenz byly vyjmenovany v teoretické Casti prace).

Hillary Clinton se v diskuzich velmi ¢asto vracela ke své minulosti: ,,Béhem
mého plsobeni v ....“. Vyjadiovala a sdélovala své navrhy na zlepSeni a své postoje
dle svého volebniho programu, pravé stoickost je dalSim klicovym rysem jeji
kampané — ackoliv si mnohdy vnéjsi jevy fikaly o intenzivnéjsi reakci, malokdy se ji
dostalo®. Prvni debata se vesla ve stietu vizi — kandidati poprvé oficialné v televizni
debaté. Hillary Clinton zlstala klidnd a na Casté utoky Donalda Trumpa reagovala
spiSe s usmévem, pobavené. Na Donalda Trumpa také reaguje vétou, kterd je typicka
pro vSechny tfi debaty: ,,Asi budu obvinéna ze vSeho.” Béhem druhé debaty uz ale
Castecn¢ atakuje Donalda Trumpa a je mirn¢ agresivngjsi ve vyjadfovani (obviniuje
ho za 1zi, rasismu, ...). Druha debata také byla jind ve zplsobu (otazky kladli 1
divaci) — pravée tohoto faktu vyuZziva a tak odpovida a vcituje se do dotazovatelt. Ve
tteti debaté se jiz pln€ objevuje negativni reklama — obvinéni ze 17i, co ud¢lal
protikandidat Spatné, negativni vyjadfovani. V priib&hu téchto debat tak miZeme
sledovat zvySovani miry negativni kampané. Naopak strategie kampan¢ zlstava po
vSechny 3 debaty stejnd — nejdulezitéjsi je strategie orientovand na problémy,
dalezitymi jsou ale také zbyvajici dvé strategie — orientovana na voli¢e a na image.
Hillary Clinton si i1 béhem debat neodpustila reagovani na zkuSenosti
(personalizovana kampan, pfimy marketing) a mluvila o rovnosti vSech (bez ohledu

na stranickou pfislusnost).

Na konci fijna se ale 1 pres dil¢i vitézstvi ve volbach objevuje opétovny strasak

voleb — emaily. Dochazi k provéfovani dalSich maild, které byly nalezeny v laptopu

% Naptiklad snizeni bezpe&nosti a zvy3eni rizika terorismu — Clinton stéle odmita pozemni operaci.
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dlouholeté spolupracovnice Hillary Clinton — Humy Abedin (Perez, CNN: 2016).
Pravé tento fakt ale nema vliv na vefejné minéni — ve vSech prizkumech si Hillary
Clinton drzi stabilni podporu, v ptipadé FOX News a Quinnipiac dokonce posiluje
svou pozici. Na pocatku listopadu jeji vitézstvi predpovida i Moody’s Analytical
Model®’. Dil&i vitdzstvi si Hillary Clinton pfipisuje 6. listopadu — vitézi v détské
volbé Nickeldonu. Sledovatelé této détské stanice i pii letosni prezidentské volbé
rozhodovali o tom, kdo je jejich vitézem a mél by usednout v Bilém domé. Dle jejich
vysledkt vyhrala Hillary Clinton se ziskem 53 %, o 17 % vice neZ Donald Trump
(Gajanan, Time: 2016).

Posledni dny pted volbami se snazi objizdét klicové nerozhodnuté staty —
Pensylvanii, Floridu a Iowu, a ujistovat voliCe, Ze pravé ona je ta nejkvalifikovangjsi
kandidatka na post prezidentky. Spolu s Timem Kainem zintenzivnéli kampan a za
pomoci dalSich podporovatell se snazi primarné setkévat s voli¢i — pomoci ptfimého
marketingu. Clinton ale nepolevuje ani na socialnich sitich, a tak nékolik dni pfed
volbami zvefejiiuje 2 nové videa ,,Nas piibsh*°® z 5. listopadu a ,,Jeji prib&h**®, které
bylo na Youtube vloZeno 8. listopadu 2016. Ob¢ videa maji mnoho spoleéného — byla
sdilena na Twitter i Facebook a tematické zaméfeni je podobné — co Hillary Clinton
dokézala a za co bude bojovat — prava Zen, menSin, star§ich ob¢and. Videa jsou
primarn¢ zamifena na city ob¢anli — vyuziva slova jako véfit, sny, americky sen.
Dochézi také k rozeslani posledni sady piedvolebnich emailt — jejich mnoZstvi bylo
mnohem vétsi nez béhem kampané. Béhem poslednich 14 dni bylo odeslano 1102
mailt, z toho bylo pieéteno 19,12 % (Neely, DMN News: 2016).

Samotny den pied volbami — 8. listopadu zvetejiiuje na svém Facebookovém
profilu Madeleine K. Albright fotku ze své ucasti na kampani — fika, ze ,,udélali jsme
mnoho telefond, obesli mnoho dveii ale zitra je ten velky den, bézte a volte pro
Hillary Clinton“ (Facebookové stranky Madeleine Albright: 2016). Pravé Madeline

Albright byla jednou z kli¢ovych tvaii béhem kampané od dvefi ke dvefim — sama
n¢kolikrat obchazela domacnosti a presvédcovala k volbé (Dent, Billypenn: 2016)

%" Tento model jiz od roku 1980 kombinuje ekonomické podminky a politickou historii ve vztahu
k prezidentské volbé&.

% Story of Us — toto video shrnuje celou kampaii — od po&atku — oznameni kandidatury, ptes primarky
a konvent az po prezidentské debaty a posledni dny kampané pied volbami.

% The Story of Her — toto video pro zménu ukazuje Zivot Hillary Clinton — od détstvi, pies dospivéni
az po dospély zivot. Po celou dobu je kladen diraz na jeji zajem a boj za lidska prava, zeny a déti.
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Ve stejny den také Reuters konstatuje, ze Hillary Clinton ma 90% Sanci na vitézstvi

ve volbach.

Graf 3.0%
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Vyvoj exit polls v mésicich srpen — listopad. Zpracovano dle: RealClearPolitics:
2017 (http://www.realclearpolitics.com/epolls/latest_polls/state/)

4.9. Vyuzivani socialnich siti

Béhem kampané Hillary Clinton vyuZzivala ke komunikaci s pfiznivei zejména

«61 3 YouTuBe kanal

Twitter, oficialni osobni facebookové stranky ,,Hillary Clinton
»Hillary Clinton“. Sekundarnimi komunika¢nimi kandly pak byly Instagram,

facebookové stranky ,,Madam President*.

Na téchto socidlnich sitich Hillary sdili své Zivotni zkuSenosti, nazory,
obrazky, videa a také odkazy na rizné deniky, jenZ se vyjadfily kriticky k Donaldu
Trumpovi. Znacnou c¢ast také tvoii nazory a prohlaseni, pro¢ by se Hillary Clinton

meéla stat prezidentkou.

60

*v mésici srpen doslo v ptipadé Reuters ke 4 prizkumim — vysledky byly zprimérovany

**v mésici zafi doslo v pfipadé LA Times ke 4 prizkumim — vysledky byly zprimérovany

***y mésici zati doslo v piipadé FOX News ke 2 prizkumtim — vysledky byly zprimérovany

**+%y mésici zafi doslo v ptipadé CNN ke 2 prizkumtim — vysledky byly zprimérovany

*xA**y mesici zafi doslo v ptipadé Reuters ke 2 prizkumiim — vysledky byly zprimérovany
*xAAR*y mesici fijen doslo v piipade Reuters ke 4 prizkumim — vysledky byly zprimérovany
FxdArty mésici fijen doslo v ptipadé LA Times k 5 priuzkumtim — vysledky byly zprimérovany
*xFFFHA*Y mesici Fijen doslo v pripadé FOX News ke 3 prizkumim — vysledky byly zprimérovany
FHFFFHA*R*y mésici listopad doslo v pripadé Reuters ke 3 prizkumim — vysledky byly zprimérovany

o1V naslednych grafech je tento profil oznaden jako ,facebook®, facebookové stranky Madam
President pak jako ,,facebook 2*.
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Z grafického hlediska tym Hillary Clinton vyuzivd jednoduché grafické

modely 1 barvy (zejména odstiny modré, bilou, vyuzivd ale i Cervenou). Na

facebooku i instagramu tvoii vétSinu prispévkil obrazky a videa. Naopak na Twitteru

pisemny projev. Youtube kanal je pak hlavnim zprostiedkovatelem videi mezi

Clinton a jejimi podporovateli.

Strucnost, jasnost, srozumitelnost. Pravé takové byly jeji grafické piispévky.

Cas od &asu se také objevil piispévek ve $panéliting — K osloveni Latino komunity.

Na obrazcich a videich jsou velmi casto vidét Zeny, etnické a sexudlni menSiny,

mladi lidé (zejména déti) a stfedni tiida. Nasledujici obrazky jsou Cerpany z oficialni

facebookové stranky Hillary Clinton (facebook.com/hillaryclinton).
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Republikanské strana vede na Facebooku proti Hillary Clinton negativni kampan.
Opakované ji oznacuje za nediivéryhodnou a zkorumpovanou politicku (facebookové
stranky RNC: 2016).
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10 FOREIGN DONORS & SPECIAL INTERESTS

Negativni reklamu vyuziva ale i Hillary Clinton proti svému rivalu Donaldu
Trumpovi a jeho budoucimu vice-prezidentovi Mikovi Pencovi (Facebookové
stranky Hillary Clinton: 2016).

TRUMP PICKS PENCE

“He says he wants to
‘make America great again,
but his real message

“There has to
be some form
of punishment.”

remains ‘make America
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hate again.

Hillary Clinton on Donald Trump
August 25, 2016

MADAM
PRESIDENT

Hillary Clinton dokézala béhem své kampan¢ ziskat n¢kolik miliéonti novych
sledovatelll. Nejvétsi nariist zaznamenala na socidlni siti Twitter, poté na Facebooku.
Naopak minimalni pokrok ud¢lala na Facebooku/Madam President. Prave Twitter a
Facebook se staly hlavnimi komunika¢nimi kanaly. Jak grafy niZe ukazuji, prib&éh
ziskavani novych sledovatelli neni pfimoumérny dobé. Hillary Clinton ziskévala
nejvice podporovatelii na socialnich sitich v dobé vyraznych udalosti — v Cervenci

Konvent, v fijnu pak ofensivng;si kampan.
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Grafy vyvoje nartstu sledovatelli na socialnich sitich. Zpracovano dne tdaji z jednotlivych médii.

Nasledujici graf ukazuje progres v ¢ase — cCerven, kdy se Clinton stala
presumptive nominee Demokratické strany, listopad - kdy se konaly vSeobecné volby
a leden, kdy prob¢hla inaugurace prezidenta Trumpa (data byla vzdy Cerpana ke dni
dané udalosti — tj. 6/6/2016, 9/11/2016, 20/1/2017). Zajimavym faktem je, Ze si
Hillary Clinton dokézala ziskat nové podporovatele, i po prohranych volbach.
V obdobi listopad — leden ziskala na Twitteru vice nez 2 miliony novych fanouskd,
na Facebooku pak dokonce 2,3 miliony. Clinton tak v prabéhu kampané a 2 mésice
poté dokazala zaujmout novych 6 milioni uzivateli Twitteru, 6,7 milioni na
oficidlni Facebookové strance Hillary Clinton a 2,9 miliéni novych odbératelii na
Instagramu. V praci se socialnimi médiemi se ji nedafilo pracovat s Facebookovou
strankou Madam President. Na té dokazala ziskat jen n€kolik malo desitek novych
odbérateli. 1 diskuze a reakce mezi sympatizanty a odporovateli nebyla tak

intenzivni jako na ostatnich socialnich médiich.

50



15

12,1

10

Cerven Listopad Leden

B Facebook ®Instagram ®Twitter B Facebook 2

Hillary Clinton tak dokdzala efektivné pracovat se socidlnimi médiemi a spolu
s vyuZzitim televize a negativni kampan¢ splnila prvky pro to, abychom mohli tuto

kampati oznagit® za post-moderni.
4.10. Vyuzivani nastroju a strategii v pritbéhu volebni kampané Hillary Clinton

Cela prezidentskd kampai Hillary Clinton v roce 2016% byla kampani mnoha
rozporti. Prvni §tépici linii by Slo urCit na hranici statika vs. dynamika kampang.
Tematickym zamétenim se jevila jako jasné staticka — program dany od kandidatury,
sva stanoviska zastdvala v pribchu celé kampané stile stejné. Dynamika by Sla
znazornit na mife negativni kampané — ta znatelné v pribéhu kampan¢ gradoval - od
slusného (Casto az neurcitého) vyjadfovani az k oznaceni Donalda Trumpa za ,,0sla
desetileti. Dalsi $tépici linii by $lo nalézt v nékterych jejich vyjadrenich — chtéla byt
prezidentkou vSech. Pro¢ se ale negativné vyjadfovala o Donaldu Trumpovi? Proc¢
chtéla bojovat s Wall Street? Americkymi hodnotami jsou jiz od Manifestu Destiny
Sifeni demokracie a miru — valka mezi to urcité nepatii. Treti St€pici linii béhem
analyzované kampan¢ lze nalézt na cilové skupiné vs. jeji ekonomicka prislusnost.
Pro¢ kandidat establishmentu, ktery ma milionové pfijmy, cili na chudé a

znevyhodnéné?

NiZze uvedena kompila¢ni tabulka méa =za cil komparovat vyuZivani
jednotlivych, nastrojii (dle Janik Wiszinowski) a strategii, které Hillary Clinton

vyuzivala béhem své kampan¢ v Case.

%2 Daliimi priklady, pro¢ mizeme kampan klasifikovat jako post-moderni je najmuti profesionaléi do
kampane.

63 Zamérn& dochazelo v textu nékolikrat k odkazovani na prezidentskou kampaii Hillary Clinton
vroce 2016 — v jejim piipadé si neni nikdo jisty, zda-li se nebude pokouset o kandidaturu i v roce
2020.
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Oznameni Leden - Srpen -
kandidatury — | . Negativni kampan
. cervenec listopad
prosinec 2015
Denni tisk, Denni tisk,  |Denni tisk, Na internetu, béhem
televize, internet televize, televize, prezidentskych debat
internet, internet, Vv TV se opakované
letaky, letaky, vyjadiuje negativné na
transparenty [ftransparenty | ucet svych
protikandidati —

e 1 Sanders, Trump (a jeho
Politicka viceprezident Mike
reklama .

Pence). Zejména
internet se stal hlavnim
nastrojem Sifeni
negativni reklamy vedle
piimého sdéleni —
debaty, rozhovory,
proslovy.
Webové Webové Webové Na webovych strankach
stranky, dopisy stranky stranky, se pfimo negativni
moznym dopisy kampan neobjevuje —
Piimy sponzortim volicim pouze v odkazech na
marketing dana témata (celkove
jsou webové stranky
pojaty pomérné
egocentricky.
Tiskove Tiskoveé Tiskoveé Béhem tiskovych
konference, konference, |konference, konferenci a projevi se
Public projevy projevy, projevy, zejména v pozdéjsi dobé
Relations Zpravy Zpravy vyjadtuje kriticky ke
Z mitinkQ Z mitinkl — svym oponentiim.
Vv Cast&j$i mire
'Volebni 'Volebni 'Volebni Vyuziva ji jen béhem
mitinky, mitinky, mitinky, rétoriky na volebnich
rozhovory rozhovory konference, mitincich.
Osobni prodej s volici — S voli¢i rozhovory
zpocatku velmi S volici
sporadické,
pozdéji Casté)si
Strategie  [Orientovana na Orientovand (Orientovana | Snaha o zlepSeni image
na problémy, na problémy, | (poskozené prave
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image image image i stranu | negativni kampani),
— po konventu | snaha o poukazani, ze
snaha o Donald Trump neni
sjednoceni vhodny fesitel problémi
rozpolcenych | béznych obcanti USA —
demokratli — | snaZzi se oslovit pravé
snaha o volie, ktefi maji méné
identifikaci radikalni pohled na
jako demokrat | témata
1 ptes jiny
frakcni pohled
Vuci Vaci 'Vici Donaldu | Prvky negativni
protikandidatim [Berniemu Trumpovi — kampan¢ mizeme
vV Primarkach — [Sandersovi, |[vysoka sledovat od samotného
V ramci strany, |V pozd&jSich |intenzita — pocatku kampané.
niz$i mira meésicich vic¢i [neustavajici Nejvyssi mira intenzity
Donaldu negativni vsak byla v prib&éhu
Trumpovi, reklama posledniho sledovaného
vEtsi intenzita obdobi, kdy se snazila
Negativni IE)rénitI 3 o_l]g_)lécet ﬁt(\)}q
kampaﬁ ona a. rurrvlpa. €
své rétorice vSak
nevyuziva vulgarismy
ani jiné formy agresivni
komunikace (oznacuje
Trumpa napftiklad za
osla, za hrozbu pro
USA, za nejhorsiho
kandidata v historii
apod.).
IDobrovolnici, |[Dobrovolnici, [Dobrovolnici,
databaze, databaze, law |od dvefi ke
autobus signs, kampan |dvefim
Stronger od dveti ke  |(vyuzivai
Together dvefim znamé
(kontaktni V mensi osobnosti),
Nastroje |kampan), letadlo Castosti nez  |databaze, law
kampané HillForceOne v nasledujicim signs, autobus

obdobi,
autobus
Stronger
Together
(kontaktni
kampatri),
letadlo

Stronger
Together
(kontaktni
kampar),
letadlo
HillForceOne
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HillForceOne
UZivani Stejn¢ jako  [Internet, TV, | Negativni kampan je
internetu, TV, V pfedchozim placené soucasti post-moderni
placené obdobi jen  reklamy, kampang.
reklamy, S vySsi placeny V prezidentské kampani
najmuti intenzitou volebni tym, | 2016 ji bylo hojné
Prvky post- profesionali, |zejména piimé maily @ | vyuzivano zejména
moderni  |databaze V ptipadé telefonaty jsou | pfimymi formami
kampané internetua  [Cast&jsi — marketingu a pomoci
placené zejména socialnich siti a médii.
reklamy), nékolik dni
databaze pted volbami,
canavassing,
databaze
Informovani Informovani |Informovani
volice o volice o volice o
kandidatufe, lkonani blizicich
posileni primarek, volbach,
stavajici pfesvédceni |pfesvédcent,
podpory k volbé a Ze ona je ta
posileni nejlepsi na
Cile volebni stavajici post
kampané podpory prezidentky
USA, posileni
stavajici
podpory a
mobilizace
voli¢t — snaha
zaujmout
vSechny volice
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5. Kone¢né vysledky voleb

Kone¢ny vysledek voleb byl v napéti oCekavany. Hillary Clinton vitézila
Vv prvnich sectenych statech. V prubchu noci se vSak zacala situace obracet. O tom,
ze Hillary Clinton nebude vitézkou prezidentskych voleb, bylo jasno zhruba kolem 5.
hodiny ranni SEC.

Hillary Clinton nakonec zvitézila ve statech:

Stat Volitelii Procent hlasit v %
Connecticut 7 55
Delaware 3 53
Hawaii 4 62
Illinois 20 56
Kalifornie 55 62
Maine® 3 48
Maryland 10 60
Massachusetts 11 60
Minnesota 10 64
Nevada 6 48
New Hampshire 4 47,6
New Yersey 14 95
Nové Mexiko 5 48
New York 29 59
Oregon 7 50
Rhode Island 4 54
Vermont 3 57
Virginie 13 50
Washington 12 53
Washington DC 3 91

Z konec¢nych vysledki voleb je zfejmé, Ze zde existuje Sest statl, které
»zradily*. Témi staty jsou Florida, lowa, Ohio, Michigan, Pensylvanie a Wisconsin.
V poslednim jmenovaném staté se bojovalo o 10 volitel, a za poslednich 20 let
VvV tomto staté vzdy zvitézil kandidat Demokratické strany, v roce 2016 zde Hillary
Clinton podlehla Donaldu Trumpovi o necelé¢ 1 % hlast (46,94 vs. 47,87). Dal$im
staitem je lowa, kde vyhral Barack Obama, 1 zde vSak 6 volitelii ptipadlo Donaldu

Trumpovi, podobna situace nastala i v Ohiu, kde 18 voliteld v minulosti ziskali

* Maine patii ke statt, kde pocet voliteli d&li pom&rng — Hillary Clinton tak ziskala 3 volitele, Donald
Trump 1
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demokraté Obama a Clinton. Nejvice o¢ekavané vysledky byly z Pensylvanie a
V minulosti zde vyhral demokrat Obama ¢i republikan Bush. Pravé na tento stat se
v posledni ¢asti kampané soustiedila i Hillary Clinton. Nepodafilo se ji ziskat
dostate¢nou podporu a i v tomto staté zvitézil Donald Trump. Obdobna situace se
odehrala 1 v Pensylvanii. Od roku 1992 do 2012 zde vitézili Demokraté, nyni vSak
vyhral Trump. Poslednim statem, kde se ¢ekalo dlouhou dobu na vysledky (i pfesto,
7e jiz bylo o konetném vysledku prezidentskych voleb jasno) byl Michigan®.
V tomto staté byl vysledek viibec nejuzsi — rozdil byl pouhé 0,3 % hlast (47,6 vs.
47,3 %). VSech 16 volitela tak ptipadlo Donaldu Trumpovi.

Hillary Clinton se nepodafilo ziskat vétSinu od sboru voliteld. Vétsinu vSak
ziskala ve vselidovém hlasovani (popular vote). Se ziskem 65 844 610 (48,1 %)
ziskala o téméf 3 miliony vice hlasti (Donald Trump ziskal jen 62 979 636 hlasi, coz
odpovida 46,0 %). Problém vSak nastal v pfepoctu na hlasy voliteld — Donald Trump
dokazal ziskat celkem 307 hlast od sboru volitelti, Hillary Clinton jen 232 (Andrews
- Schmidt, NY Times: 2016) Po 5. v historii Spojenych statu tak zvitézil kandidat, jez
ziskal méné hlasi ve vSelidovém hlasovani (posledni byly volby v roce 2000, kdy Al
Gore ziskal vice hlasi nez G. W. Bush). Nicméné jesté nikdy v historii nebyl
vysledek takto velky. KdyZz ale doslo na kone¢né hlasovani Electoral College,
Hillary Clinton ziskala pouze 227 hlast. Celkem 5 delegatii stath, které vyhréla, se
rozhodlo dat svij hlas nékomu jinému — 1 hlas pro Bernieho Sanderse, 3 pro Colina
L. Powella a 1 hlas pro Faith Spotted Eagle.

%V piipadé Michiganu hraly nejvétsi roli , tieti kandidati“. Jill Stein za Stranu zelenych ziskala 1,1 %
(NY Times: 2016). Jednalo se o nejvétsi konkurentku pravé Hillary Clinton, které v tomto state
chybély 0,3 % hlast. Pokud by tedy Jill Stein neméla takovou podporu, je mozné, ze by HC Michigan
vyhraéla.

56



by UNITED STATES B Dot v 00
mE P OF AMERICA . Hillary R Clinton (Dem, NT)

PRESIDENTIAL ELECTION OF 2016

Koneéné vysledky prezidentskych voleb USA dle Shoru voliteld
Zdroj: Psephos (http://psephos.adam-.net/countries/u/usa/usamapindexpres.shtml)

Dle vyzkumu CNN (CNN: 2016), ktery vzniknul po volbach je zfejmé, Ze pro
Hillary Clinton hlasovali zejména zeny, vysokoskolsti studenti/absolventi a etnické a
sexualni menSiny. Onen vyzkum konstatuje, Ze celkem 54 % zen (z toho 55 % Zen ve
veéku 18-29 a 51 % ve véku 30-44 let) hlasovalo pro HC. Celkem 89 % cernochti, 66
% latino obyvatel a 65 % asiatil, 52 % vysokoskolaki ¢i Zidé a osoby bez vyznani se
staly dal$imi majoritnimi voli¢i Clintonové. Hillary také dokézala oslovit 57 %
prvovoli¢l. VétSina své rozhodnuti o volbé pravé pro HC ucinila jiz ptred zafim (52
%). Z tohoto Cisla lze tak konstatovat, ze voli¢i se s Hillary Clinton identifikovali jiz
pfed zintenzivnénim kampané — dlouhodobi sympatizanti rozhodnuti ji volit 1 pfes
nckteré skandaly. Hillary Clinton nedokazala dostatecné oslovit nerozhodnuté volice
na posledni chvili pfed volbami. MoZznym divodem bylo, Ze ji témé&f vSechna média
oznacili za vitézku — z psychologického hlediska to mohlo mit efekt na volice — §li
radéji volit Donalda Trumpa (protest vote), aby vitézstvi nebylo tak velké®® nebo

nesli volit viibec — mysleli si, Ze je vysledek jiz rozhodnuty.

Hlasovalo pro ni i vétSina sympatizantl Demokratické strany (87 % muzi a 91
% zen). Z ptijmové stranky dokazala nejvice zaujmout osoby s vydélkem pod 50

tisic dolarii (53 %) a dale pak vyssi piijmovou skupinu — nad 200 tisic dolarti (49 %).

% Ono ,,Vitézstvi® ale nebylo vitézstvi — Clinton ziskala vice hlasti, nicméné¢ diky volebnimu systému
se prezidentem stal Donald Trump.
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Z hlediska zajmového ji nejvice volili osoby, které zajimal jeji pohled na zahrani¢ni
politiku a ekonomiku, nejmén¢ pak na imigraci a terorismus (33 % a 40 %). Jak bylo
celou jeji kampan zminovano, jeji hlavni vyhodou, oproti ostatnim kandidatim, jsou
zkuSenosti — 90 % volicl tak upfednostiiovalo pravé tuto hodnotu. Naopak 14 % si
myslelo, ze pfinese néjakou zménu. Ostatné tento fakt se odrazi i v dalsi otazce —
pokracovani Obamovy politiky. 91 % voli¢i se domnivalo, Ze se bude jen
pokracovat v nastolené politice (tamtéz). Lze tedy opétovné Konstatovat tvrzeni, ze
Hillary Clinton dokdzala nejvice zaujmout své cilové skupiny — Zeny, etnické a

sexualni menSiny a mlad¢ lidi.

V zavére¢né fteCi po volbach — Consession Speech Hillary Clinton
pogratulovala Donaldu Trumpovi Kk vitézstvi a nabidla spolupraci. Béhem proslovu
neskryvala zklamani a emoce. Podékovala vSem za podporu a prohlésila, Ze: ,,Byt
vasim kandidatem byla nejvétsi pocta mého Zivota.“. Hillary Clinton tak akceptovala
vysledky voleb — dle jejiho nazoru je tieba respektovat demokratické vysledky voleb.
Poslednim poselstvim feci je, ze tento boj nebyl jen o 1 volbach nebo 1 kandidatovi.
Nesmime tak zapominat na to, za co jsme bojovali a budeme v tomto boji

pokracovat.

Poté si dava pauzu a jeji dalsi vefejné vystoupeni je az pfi inauguraci Donalda
Trumpa. Béhem ledna se o ni také spekuluje jako o budouci starostce New Yorku.
Sama tuto moznost nevyvraci ani nepotvrzuje, chce si dat ¢as. Definitivni konec jeji
pauzy se kond ale az témet 2 mésice po volbach. Osmého Unora zvetejiiuje video, na

kterém reaguje na svou kampail — ,,budoucnost patii Zenam®.
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6. ZAVER

Cilem bakalafské prace bylo zjistit vyskyt, miru a obsah pouziti negativni
kampan¢ béhem prezidentské volebni kampané Hillary Clinton v roce 2016. Dalsimi
cily bylo ukéazani prace se socidlnimi médii, proména exit polls a aplikace nastroju

volebni kampané z prvni ¢asti predkladané prace.

V prvni ¢asti prace doslo k rozdéleni volebnich kampani dle Pippy Norris na
premoderni, moderni a post-moderni. Nejen na zaklad¢ analytické Casti této prace l1ze
tuto kampan oznacit za post-moderni. Hillary Clinton plné vyuzivala nastroje
charakteristické pro tento typ kampané — socidlni média, informacni technologie,
profesionalizace a databaze. Ve stejné Casti také doslo k popsani nastroji politické
propagace dle Janik Wiszinowske, které byly v pribéhu ¢asti postupné
zakomponovany do prace, zavérecné shrnuti je pak obsazeno v predposledni
kapitole. V této fazi, jiz neuspésna kandidatka do Bilého domu, si vybudovala
stabilni a zkuSeny volebni tym, ziskala dostate¢né mnozstvi finan¢nich prostfedkd,
vybrala si vice-prezidenta, ktery ji dopliioval. Ani to vSak nesta¢ilo a historii ani
vroce 2016 nevytvorila tak, jak si piedstavovala. Prvni Gtery po prvnim pondéli
v listopadu — 8. 11. 2016 se prezidentem stava Donald Trump. Ackoliv ji po celou
dobu kampané analytické instituce favorizovaly, diky volebnimu systému se stal
prezidentem jeji oponent. Pravé volebni systém tak 1ze oznacit za jedenu z véci, které
ovlivnily nezvoleni. Ackoliv ziskala vice hlast ve vSelidovém hlasovani, vice hlast

v Electoral College pfipadlo Donaldu Trumpovi.

Negativni kampan, jako jeden z dil¢ich cil prace, byla znatelnd zejména
posledni mésice kampané. Lze ale konstatovat, Ze ackoliv mira této propagace byla
zna¢na, neovlivnilo to vysledek pfilis. Jak bylo v praci konstatovano, vice nez 50 %
voli¢ii se rozhodlo pro volbu Hillary Clinton jiz pfed zafim. Clinton tak nedokazala
dostatecné pracovat s nerozhodnutymi voli¢i — posledni dny spoléhala na staty jako
Pensylvanie a Florida. Ac¢koliv tyto staty byly velice dalezité v kone¢ném vysledku,
lze vypozorovat, Ze takovych statli bylo vice a ze se méla blize zaméfit i na dalsi
(Michigan, lowa, Wisconsin). Negativni kampan postupné gradovala a byla znat i na
vyjadirovani Hillary Clinton. Zpocatku kampané se snazila ptili§ nettocit, postupem
Casu ale zacala atakovat Bernieho Sanderse (kdyz citila ,,ohrozeni* v primarkach),

pozdé&ji Donalda Trumpa (nejvyraznéji od konventu demokrati).
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Hillary Clinton béhem své kampané vyuzivala ndstroje piimého marketingu,
osobniho prodeje, PR. Kampan byla moderni a inovativni. PIn¢ vyuZzivala socialni
sité. AcCkoliv se jevila jako ta lepsi (lep$i vlastnosti — dle Saad, Gallup: 2016), byla

porazena.

Poslednim cilem bakalatské prace byla analyza exit polls. Jak u uvedenych
grafti vyplyva, po celou dobu kampané byla Hillary Clinton favoritkou. M¢nila se jen
vySe naskoku — od 18 % na pocatku kampané k nékolika (3-5 %) v listopadu 2016. |
tak ale bylo pifedpovidano, Ze se hlavou statu stane. Mozna i tento fakt mohl ovlivnit
¢ast volict — protest vote. Psychologicky efekt mohl ucinit to, Ze néktefi volici si
tekli, ze pijdou volit Donalda Trumpa, protoze Hillary Clinton to ,,ma jisté®.
Skandaly (emaily, placené prednasky, Libye) volebni kampan vzdy ovlivnily jen
kratkodobg. I ptes mirny pokles se Clinton vzdy dle progndz navratila do procentnich

ptedpovédi pred objevenim problému.

Zavérem lze tedy konstatovat, ze kampan Hillary Clinton byla
personalizovana, vyuzivala nastroji pfimého marketingu, PR, osobniho prodeje,
negativni kampan¢ a byla post-moderni. Za hlavni dva diivody nezvoleni 1ze oznacit
volebni systém a nedostatecnou ucinnost kampané na nerozhodnuté volice a

inklinujici k republikaniim.
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8. RESUME

Presented bachelor thesis has the ambition to analyze the American
Presidential Elections 2016, which were on November the 3. The main two
candidates in those elections were Donald Trump (Republican nominee) and Hillary

Clinton (Democratic Nominee).

The first (theoretical) part of this bachelor thesis is about political campaigns,
electoral campaigns and political marketing and also about the American president —
the relation between Constitution and the real power. | chose several authors, which
are focusing in the field of study of Political Marketing in their researches — Pippa
Norris, Andrzej Jablonski and Czech authors Eva Lebedova Bradova and doctor
Stedrofi. In this part I’ve described elements of electoral campaigns and basic
division of political campaigns — premoderni, modern and postmodern. Nowadays,
according to Pippa Norris and also Andrzej Jablonski and his colleagues, we are in
time, which are typical for post-modern campaign. These campaigns are
characterized by professionalization, using modern technologies (internet and
television) and focusing on voter (using database). Second part of theoretical part is
trying to focus to constitutional frame of presidential elections and how the system of
choosing the new leader works.

After theoretical frame, there is a picture of Hillary Clinton before elections. |
found important to say a little bit more about her life, because she constantly referred
to her experiences from her life. After that, finally, there is an analytical part. This
part started with the open informations — about her electoral team, logo, financing
and others. The main part is analyzing in time — from deciding to run do December
2015, from January 2016 to July 2016 and from August 2016 until November.
During this | focused to 3 elements — how the negative campaign influenced the
campaign, the main topics of that period and the favorable rate according to several

agencies.

Next parts of this bachelor thesis are about using social networks and final
summary of elements of electoral campaigns used during her campaign. The last part

is results of the elections and reasons, why she probably lost the elections.
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