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1 UvOD

Fair trade, neboli obchod zaférovych podminek, je v soucasnosti
populdrnim fenoménem v oblasti importovanych komodit. Zminujeme-li fair
trade, mame na mysli trzni pristup, potazmo sociélni hnuti, jeZ usiluje o pomoc
tzv. rozvojovym zemim?!, které exportuji lokalni suroviny do rozvinutého svéta.
Jednim z hlavnich cilu fair trade je také princip udrZitelnosti v téchto zemich.
Princip fair trade vsobé zahrnuje platbu spravedlivé ceny za exportované
suroviny a vyrobky. Soucasné princip fair trade usiluje o dodrzovani
environmentalnich podminek a socialnich standardu pii produkci exportovanych
komodit. Z hlediska dlouhodobych vyhledu si fair trade klade za cil napomoci
marginalizovanym producentam k tomu, aby dosahli vétsi udrZitelné ekonomické

stability a sobéstacnosti za spravedlivych obchodnich podminek.

Za rok 2015 c¢inily prodeje fair trade vyrobka celkovou hodnotu 7,3
miliard EUR. Jedna se tak o 16% narast oproti roku 2014. Prodej vyrobki
v Ceské republice za rok 2015 doséhl ¢astky 8 557 691 EUR. Jedna se taktéZ o
16% narast oproti roku 2014 (Fairtrade International 2016). NejprodavanéjSimi
fair trade komoditami jsou tradi¢né kava, banany, kakao, ¢aj, bavina, cukr,
kvétiny. Jedna se tedy ve vétSing pripadech v podstaté o zakladni suroviny, bez
kterych si vétSina obyvatel moderniho svéta nedokaze svij kazdodenni Zivot
predstavit (Fairtrade International 2012: 13). Naznacené principy fair trade
vyznivaji pomérné pozitivné aZ idedlné. V této diplomoveé praci se budeme snazit
zjistit, zda tyto principy v praxi opravdu funguji tak, jak by fungovat m¢ly. Cilem
této prace bude poukazat na slabiny fenoménu fair trade, zejména v oblasti

finan¢ni, tedy v obratech samotnych primarnich producentt. Diky dostupnym

! Rozvojovymi zemémi nazyvame zemg, které nedosahuji vysoké miry socioekonomického rozvoje.
Indikatorem muze byt napiiklad index lidského rozvoje, ktery u rozvojovych zemi dosahuje relativné
nizkych hodnot. Je tieba také dodat, Ze samotny pojem ,,rozvojova zemg* je egocentrickym pojmem, kdy
jsou staty oznacované jako rozvojové hodnoceny prave staty, které jsou rozvinuté (Rozvojovka 2017).
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Udajam z poslednich jedenacti let neni jisté, zda fair trade a jeho koncept
doopravdy efektivné funguje. Problematiku a slabiny fair trade se budu snazit
ukézat predevsim na jedné z nejvice obchodovanych komodit, a sice na kave,
ktera je po ropé hned druhou svétovou exportni komoditou (Hendlova 2007).

Ustrednimi otazkami této prace tak budou otazky:

Jaké jsou slabiny fenoménu fair trade? Jakym zpusobem fair trade pzsobi
na vztahy mezi nadnéarodnimi korporacemi a primarnimi producenty kavy

v souvislosti s uzivanim znacky fairtrade?

Odpovedi na stanovené otdzky bychom chtéli ziskat za vyuziti
postrozvojového pristupu. Postrozvojovy pristup, jenzZ je v této diplomové préaci
predmétem kapitoly s ndzvem Cesta k postrozvoji, vychazi z postmoderny a
kritizuje rozvoj, ktery byl iniciovan zpravidla zapadnim svétem a ktery se neptal
nyn¢jSich tzv. rozvojovych zemi, jak si rozvoj piedstavuji ony. Piesngji fe¢eno se
postrozvoj zameiuje na lokalni alternativy k zapadnimu, potazmo severnimu
zpusobu feSeni takovych problému, i kdyZz je sdm tento smér kritizovan pro
nedostate¢na navrhovana teSeni, viz podkapitolu s ndzvem Postrozvoj. Teorie
postrozvoje se zaroven zabyva i ekologickymi dopady a efektivitou rozvoje, které
jsou jednémi z cila konceptu fair trade. Pro vyuZiti postrozvojoveho piistupu
jsem se rozhodla pravé z toho davodu, Ze se jedna v soucasnosti o moderni a
dynamicky nastroj a jeho pouZziti mtizeme vidét u souc¢asnych autora zabyvajicich
se touto problematikou (Profant 2010). Zaroven je duleZité, Ze praveé
postrozvojova teorie umoznuje nahliZzet na fenomény jako fair trade kriticky, jak
dokazuje naptiklad vySe zminény autor Profant, jehoZz myslenky jsou citovany i v

kapitole s ndzvem Cesta k postrozvoji.

Tato diplomovad prace je c¢lenéna do nékolika kapitol a podkapitol.
V kapitole s ndzvem Cesta k postrozvoji se budeme zabyvat problematikou

postrozvojoveho pristupu. V této kapitole budou vysvétleny hlavni principy
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tohoto pristupu a jeho chapani. Zaroven bude vysvétlena spojitost mezi
postrozvojovym pristupem a postkolonialismem. Nasledujici kapitola s nazvem
Fair trade se bude zabyvat nejen pojmem fair trade, ale i jeho historickym
vyvojem. Déle bude vysvétleno, co fair trade znamena a jaké jsou jeho hlavni
mysSlenky, jaka jsou pravidla pro svétovy fair obchod. Budou bliZe specifikovana
pravidla certifikace Fairtrade®, ale i jeji proces, a to na piikladu Ceské republiky.
V této kapitole mimo jiné budou zodpoveézeny otazky kdo za fair trade zodpovida
a kdo z n¢j méa prospéch nebo co je na fair obchodu fair. Popsany budou hlavni
instituce zodpovedneé za fair trade a tvorbu jeho pravidel a certifikaci. V kapitole
budou také uvedena konkrétni ¢isla prodanych objema nami zkoumané komodity
v letech 2011 aZ 2015. Data pro rok 2016 bohuZel stale nejsou na internetovych
strank&ch organizace Fairtrade International, kterd ro¢ni ptehledy tradi¢né

zverejnuje, dostupnd, proto nejsou v této praci uvadéna.

V podkapitole s ndzvem Kava, fair trade a korporace se budeme snaZzit
aplikovat teorii konceptu fair trade na praxi, kde porovname danou teorii a
podminky fair trade s praxi nékterych korporaci. Nasledné vyhodnotime, zda je
mozné povazovat praktiky korporace za slucitelné s principy fair trade. Jako
ptiklad pro zkouméni teorie v praxi nam bude v dalSi podkapitole této prace
slouzit korporace Starbucks Corporation v USA a budeme se ji vénovat
predevsim v podkapitole s ndzvem Fair trade a Starbucks Corporation. Starbucks
Corporation jakoZzto celosvétové rozSifeny obchodni fetézec skaévou se
momentalné radi na predni pri¢ky, co do poctu svych kavarenskych pobocek.
Celosvétove se jednd o sit’ s vice nez 25000 pobocek v 75 zemich svéta
(Starbucks 2017a). Starbucks, ktery v roce 2000 piivedl na trh svoji kampan za
fair trade, celi obvinénim z vykotistovani péstiteli. Tato korporace sice prodava
tzv. fair trade ka&vu, zaroven ale nékolikrat byla napadena pro zneuZivani
Fairtrade certifikace. Retézec Starbucks je obviiiovan z toho, Ze si sam upravuje

podminky pro svuj vlastni fair trade za tzv. zavienymi dvermi pred veiejnosti.
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Budeme se proto snazit v teto kapitole poukazat na to, jaky je redlny vztah mezi

Starbucks a fair trade.

Pravé u kavy tak poukdZzeme na nedostatky fair trade konceptu ve
spojitosti s nadnarodnimi korporacemi. Konkrétné se budeme snazit zjistit, zda
fair trade opravdu plni svoji funkci v praxi, tedy, zda farmai/ primarni producent
s certifikaci Fairtrade vydéla opravdu vice penéz v porovnani s necertifikovanym
farmarem. Nebo zda jsou jejich vydélky srovnatelné. V praci se primarné
zamétujeme na nésledujici informace. Odkud kava, kterou spole¢nost prodava,
pochazi, zda z velkoploSnych plantadZi nebo z poli menSich péstitela? Hlavni
kritérium bude taktéZ tvorit objem prodané kavy retézce Starbucks v jednotlivych
letech a podil férové kavy z tohoto celkového ¢isla. Déale se budeme zajimat o to,
zda se cena kavy Starbucks po zavedeni férovych vyrobku zvysila a ptipadné o

jakou ¢astku.

V kapitole, ktera bude predchazet zavéru prace, s nazvem Slabiny fair
trade popiSeme vybrané slabé stranky konceptu. Zaméiime se predevSim na ty
stranky, které by potencialné mohly v budoucnu ohrozit vnimani konceptu
spotiebitelem. Mezi potencialni hrozby tak radime napiiklad i negativni vnimani
konceptu spotiebiteli, na jehoz zakladé by mohlo dojit ke sniZeni prodeji

vyrobku s certifikaci Fairtrade® a tim k celkovému upadku certifikace.

Posledni kapitolou této prace bude Zavér prace. V Zavéru préace
zhodnotime veSkeré ziskané informace a jejich prinos a budou zde zodpovézeny
Ustredni otazky, pricemz odpovédi vyplynou pravé ze zminéné praktické casti
této diplomové prace. Odpovédi na vySe uvedené otdzky budeme hledat
predevsim v odbornych publikacich, vyro¢nich zpravach a poznatcich vyprav

konanych do rozvojovych zemi za G¢elem vyzkumu fair trade fenoménu.



2 CESTA K POSTROZVOJOVEMU PRISTUPU

Postrozvojovym pristupem nazyvame pristup, ktery odmitd rozvoj jako
celek, a to na zakladé poststrukturalistické diskurzivni kritiky. Postrozvoj,
vyvijejici se predevsim od 90. let 20. stoleti vychazi z postmoderny a Kritizuje
koncepty rozvoje vzniklé na Zapade¢, ktery byl iniciovan zpravidla globalnim
Severem (Horky-Hluchan — Profant 2015: 195-200), a ktery se neptal nyn¢jSich
tzv. rozvojovych zemi, jak si rozvoj predstavuji ony (Ziai 2007: 3). Presngji
fe¢eno se postrozvoj zamétuje na lokalni alternativy k zpasobu feSeni takovych
problému globalnim Severem. Zaroven se zabyva i ekologickymi dopady a
efektivitou rozvoje, které jsou jednémi z cilt konceptu fair trade. Pro vyuZiti
postrozvojového pristupu jsem se rozhodla pravé z toho duvodu, Ze se jedna
v soucasnosti 0 moderni a dynamicky néstroj a jeho pouZiti maZeme vidét u
soucasnych autoru zabyvajicich se touto problematikou. Zaroven je dualezité, Ze
pravé postrozvojova teorie umoziuje nahlizet na fenomény jako fair trade
kriticky, jak dokazuje naptiklad vySe zminény autor Profant ve svém ¢lanku
s nazvem ,Fair Trade z pohl'adu postrozvojového pristupu®, jenoZ poznatky jsou
citovany nizZe v teto préci. Profant upozornuje, Ze od ostatnich piistupa k rozvoji
se postrozvojovy pristup lisi zejména tim, Ze odmita rozvoj tak, jak byl doposud
praktikovan (Profant 2010: 76). Néktefi autoti tak chapou postrozvojovy pristup,
jako alternativni postoj k véci. Profant zaroven dodava, Ze spolu s alternativnim
pristupem se poji zaroven post-strukturalismus a diskurzivni kritika. Dohromady
se jednd o podstatny prvek ve vztahu ke kritice rozvoje. Ve vétsing dél
analyzujicich postrozvoj je mozné najit odkazy na filosofa a socialniho teoretika
Michela Foucaulta a jeho myslenky. Foucault se zabyval zejména vztahy mezi
moci, poznanim a socialni kontrolou skrze socialni instituce. Jeho myslenky jsou
tak ¢asto vyuzivany ve spojeni s historii modernity jak uvadime dale. Abychom
mohli jasné charakterizovat postrozvoj a jeho principy, je nutné se nejprve

zamyslet nad rozvojem samotnym.



Rozvoj je z pohledu postrozvoje nahliZzen jako urcity autoritarsky systém.
Typickym je pro tento tzv. autoritarsky systém znak podtizenosti urcité ¢asti
obyvatelstva planety jiné ¢asti. Tato podiizena ¢ast populace je tou tzv. elitni
¢asti populace nahliZzena jako neschopna dosédhnout poZzadovaného smérovani, a
tak je nutné ji tidit, aby se dostala tam, kam ji elitni ¢ast populace chce zaradit.
Za potiebou rozvoje stoji z velké ¢asti rozvoj industrializace v 19. stoleti. Diky
industrialnimu, co do rozméra do té doby nemyslitelného rozmachu, dochazelo
postupné¢ ke zméndm ve spole¢nosti a mimo jiné i k postupné narastajici
nezaméstnanosti a tim padem k Upadku urcitych vrstev spolec¢nosti. Autorska
dvojice Cowen a Shenton v této souvislosti zminuje skupinu myslitela zndmych
jako Saint-Simonians?. Tito myslitelé prosazovali myslenku tzv. fizeného
rozvoje. Jejich zdmérem bylo ,,vnutit konstruktivni poradek necemu, co se jim
zdalo jako industridlni chaos soucasnosti*‘(Cowen - Shenton 1999: 24). Rozvoj
se tak stal prostiedkem k transformaci spolecnosti, avsak v rukéach elit. Dvojice
autora Cowen a Shenton oznacuje zbylou ¢ast populace nespadajici do elity za
prebyte¢nou populaci (Cowen - Shenton 1999: 252). K feSeni problému melo
prispét pomysiné rozdéleni populace na porucniky a svéfence, v éemz lze
spatrovat autoritativni element, kterym se rozvojové smySleni vyznacuje

z pohledu postrozvoje.

2 Nazvem Saint-Simonians dvojice autord Cowen a Shenton oznacuji politické a socialni hnutf
vznikajici se zrodem industridlniho kapitalismu a Francouzské revoluce. Nejaktivngji se zapojilo do déni
v prvni poloving devatenactého stoleti. Hnuti bylo inspirovano mySlenkami Claude Henri de Ruvroy,
comte de Saint-Simon. Odtud tedy pochdzi nézev. Saint-SImonians jsou potom oznacovani za
pokracovatele jeho myslenek v éele S Barthélemy Prosper Enfantinem a Auguste Comtem. Z hnuti
Saint-Simonians pozdgji vychazi pozitivistické mysleni. Saint Simonians rozdélovali lidské dgjiny na
epochy. DileZita byla epocha tzv. organicka- obdobi stiedovéku v Evropé, kdy spole¢nost fungovala na
n&boZenském principu a principu feudéalnich korporaci, které regulovaly produkci a vyménu (production
and exchange). Negativné pak byly Saint-Simonians vnimany tzv. kritické epochy (obdobi Francouzské
revoluce), kdy byla Evropa napInéna zmatkem. Takova kritickd obdobi také Udajné znicila sociélni
vazby a vedla k vieobecnému egoismu. Saint-Simonians na né nahliZi jako na nicivé, ale nutné epochy,
kdy zastaralé formy vedeni zemi, které vedly k rozvoji spole¢nosti, jiZz pretrvavaly do obdobi, kdy mély
spiSe nicivé dasledky a vedly k vynalezeni novych forem vedeni. Saint-Simonians nepopirali pokrok
zapti¢inény industrialni produkci, ale ptali se, zda by smétovani ke zlepSeni nemohlo byt rychlejsi, nez
tomu ve skutecnosti bylo (Cowen — Shenton 1996: 19-20).
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Rozvojové smysleni tak mohlo podpofit zaméry kolonialismu napiiklad i
spolu s tzv. biemenem bilého muZe. Obhajovanym cilem rozvoje bylo civilizovat
necivilizované oblasti svéta a transformovat divo$ské civilizace k obrazu bilé

rasy, pochazejici ve vétsing pripadu ze severni polokoule.

v 7y

V pozd¢jSim obdobi bylo snahou zapadnich spolecnosti rozsitit stejné
vzorce chovani a vyroby do zemi tietiho svéta®. Tedy ucinit principy
univerzalnimi tak, aby fungovaly celosvétove, coz vSak nutné omezovalo lokalni
kultury. Tyto snahy vSak naopak od sveého zadmeéru jeSteé vice prohlubovaly
propast mezi chudSimi a bohatSimi zemémi (Escobar 2007: 4). Obdobi
kolonizace pak prispélo Kk vytvoieni stereotypu vztahujicich se kmimo
evropskym zemim, které pretrvaly aZz dodnes, a stalo se klicovym obdobim ve
vztahu Kk rozvojové problematice. Pravé v obdobi kolonizace dostal rozvoj jiny
rozmér, kdyZ se tento pojem stal tzv. tranzitivnim pojmem. Dle Nustada tak
v tranzitivni podobé pojmu jiZz nedochazelo k rozvoji sebe sama, ale k rozvoji

jinych, v ¢emz tento autor spatfuje zménu oproti minulosti (Nustad 2007: 35).

Autor Javier Alcalde ve svém dile z roku 1987 nabizi analyzu rozvoje
v USA a ve Velké Britanii na zacatku 20. stoleti. Ve spojeni s rozvojem Alcalde
zminuje americké prezidenty Franklina Delano Roosevelta, Williama Howard
Tafta a také Woodrowa Wilsona, jako ty, kteti zasahli do problematiky rozvoje
ziejmé nejvice, (viz nize). Velky vyznam v diskurzu rozvoje méla jiz zminéna
osobnost Woodrowa Wilsona, jenZ spatfoval velky potencidl ve Spole¢nosti
naroda. Na zéklad¢é rozhodnuti amerického Kongresu vSak USA ve Spole¢nosti
narodu jako takové neparticipovaly. Wilson propagoval myslenku sebeurceni
narodu, jeZ byla soucasti jeho c¢trnacti bodu, které slouzily jako zéaklad pro

zformovéani Spole¢nosti naroda. Zaroven vsak také asocioval USA s lidskym

3 Treti svét je pojmem, ktery byl vynalezen Francouzi na pocatku 50. let, aby vyznagili teritorium, o
které zépasily dvé svétové mocnosti (Sachs 2010: 14).



blahobytem pro vSechny, coZz vpraxi muzeme vyloZit exportem lidského
blahobytu z USA, tedy typickym Kkapitalistickym prvkem, jenz se v americké
politice objevuje po celd padesatd a Sedesatd léta. Pokud bychom chtéli
interpretovat ¢lanky 22 a 23 Ligy naroda zroku 1919, které zminuji autofi
Alcalde i Ziai nebo Profant, do$li bychom k zavéru, Ze vice rozvinutym narodam
bylo svéfeno poruc¢nictvi nad méné rozvinutymi. Vice rozvinuté narody mély
zajistit rozvoj v méné vyspélych oblastech a zajistit dobré pracovni podminky
v riznych porucénickych oblastech svéta (Alcalde 1987: 12). | pies slaby mandat
Spole¢nosti narodu se tato organizace snazila o efektivni opatieni, ¢asto praveé
v oblasti rozvoje. Za zminku urcité stoji fakt, Ze v roce 1922 Spole¢nost naroda
propojuje ekonomicky rozvoj srozvojem socidlnim. V praxi $lo o propojeni

vV 7

rozvoje efektivnéjsiho ziskavani piirodnich zdroju a blaha obyvatelstva.

Za zlomovy bod v problematice rozvoje povaZzuji autori ve vétSiné pripadi
inauguracni projev tehdejSiho amerického prezidenta Harryho S. Trumana, a to
v roce 1949 pii jeho inauguracnim slibu v druhém funkénim obdobi (Escobar
1995: 3-4). V roce 1949 oznacil Truman téméi dvé miliardy svéta za nerozvinuté.
,,Vice neZ polovina svetové populace Zije v podminkach bliZicich se bide. Jejich
strava je neadekvatni. Jsou obérmi choroby. Jejich ekonomicky Zivot je primitivni
a stagnujici. Jejich chudoba je zarovern handicapem i hrozbou pro né samotné i
pro prosperujici oblasti (The U.S. National Archives and Records
Administration 2016).

Truman, ktery zpopularizoval a pouZival pojem ,,nerozvinuty ve spojeni
se staty a narody, piiSel s konceptem ,fair deal”, jehoz jadro spocivalo ve
vytreSeni problémut globalniho nerozvinutého svéta za pomoci USA a jeho
svétovych partnera. Klicem Kk prosperit¢ a miru tak mela byt vétsi svétova
produkce. Klicem k vétsi svétove produkci pak méla byt aplikace modernich

technologickych a piirodovédeckych poznatka (The U.S. National Archives and
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Records Administration 2016). DalS§im z bodu inauguracniho slibu Trumana byl
napiiklad ,,bold new program®, ten definoval Afriku, Asii a Latinskou Ameriku
jako nerozvinuté oblasti, které potiebuji rozvijet (Escobar 2007: 4). Esteva tvrdi,
Ze tato koncepce prisla ruku vruce s mySlenkou upevnéni pozice USA jako
permanentniho svétového hegemona v systému. USA se zéroven potiebovalo

vymezit vici politice komunismu (Esteva 2010: 1-2).

Spolu s prichodem Harryho S. Trumana a jeho mySlenim nastava také
zlom vrozvojovem diskurzu, ktery se tak z kolonialniho méni na diskurs
rozvojovy, jak autor Escobar potvrzuje (Escobar 1995: 3). Truman si pial rozsitit
tzv. americky sen po celé planeté, proto si prél rozvijet zaostalé zeme, aby
dosahly stejného blahobytu jako USA. Escobar prisuzuje Trumanovo pocinani
celkové atmosféie vladnouci ve svété po druhé svétové valce. Escobar zaroven
doklada na prikladu dokumentu vytvoieném experty vzniklé organizace OSN, Ze
je tieba restrukturalizovat nerozvinuté spolec¢nosti. Jakkoliv arogantni se nam
mohou tyto zdmeéry ze strany OSN zdéat, Escobar je obhajuje. Nejde dle n&j ptimo
0 etnocentrismus, nybrz o ducha doby, ktery vyZadoval transformaci téméi dvou
tietin svéta. Transformace pak méla probéhnout prostrednictvim ekonomického
rustu. V roce 1950 pak tyto snahy oznacuje Escobar za hegemonické, uréované

svétovymi mocnostmi (Escobar 1995: 1 - 12).

V souvislosti s Velkou Britéanii je pak Alcaldem oznacovano obdobi 90. let
20. stoleti jako obdobi, kdy se prosadil konstruktivni imperialismus ve vztahu ke
kolonidlnimu rozvoji. S postupnym vnitinim Upadkem Velké Britanie po prvni
svétové valce dochazelo k aktivnéjSimu piistupu této zemé ke svym koloniim, kde
spatfovala své alternativni odbytist¢ a zéaroven zdroj ptirodniho bohatstvi.
Vrcholem v této aktivité byl vznik Imperidlniho rozvojoveho planu (Imperial
development plan) v roce 1925. O ¢tyii roky pozdgji, tedy v roce 1929, byl pak

ptijat Kolonialni rozvojovy zékon (Colonial Development Act). Velk4 Britanie se
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v téchto letech potykala s vysokou nezaméstnanosti. VIadnouci aparat doufal, Ze
timto zakonem, jehoZ pomoci doslo k oficidlnimu rozsiteni odbytist’, napomuze
ke zvySeni Zivotni urovné v zemi (Alcalde 1987: 32). V roce 1940 byl ve Velké
Britanii vydan z&kon o rozvoji a blahobytu v koloniich (Colonial Development
and Welfare Act). Jednalo se tak o zamér vladnouci zem¢ v kolonii nastolit
ekonomicky rozvoj a pomoc mistnim obyvatelam (Esteva 2010: 5-6). Dle
Alcalda bylo hlavni myslenkou rozvoje v kolonialnim obdobi vtisknout pozitivni
vyznam zahrani¢nim hospodarskym aktivitim v méné rozvinutych statech
(Alcalde 1987: 223).

Podle Richové jsou povéaleénad doba a obdobi 60. let vyznamnymi
z davodu modernizac¢nich teorii, které navazuji na kolonialni diskurs v rozvojové
problematice. ,,Do politickych rozboriz se dostala problematika rozvoje
(development theory) moderni spolecnosti a ji doprovazejicich ekonomickych
socialnich i politickych zmen v souvislosti se zajmem o dynamiku a zékonitosti

vyvoje zapadoevropskych spolecnosti od 16. stoleti* (Richova 2006: 258).

Toma3 Profant navazuje na Richovou a tvrdi, Ze zakladnim problémem
modernizacnich technologii je eurocentrismus. Profant dale upozoriuje, Ze
eurocentrismus je postrozvojovymi piedstaviteli vniman jako soucast
rozvojoveho diskursu a zaroven je vniman jako dédictvi diskursivnich strategii
z dob kolonialismu (Profant 2015: 190). Sam Arturo Escobar zduraznuje, Ze v
obdobi po druhé svétove valce a v 60. a 70. letech byl rozvoj vSudypiitomnym
prvkem. Vlady jednaly o rozvojovych planech pro zemég, pro mésta ¢i vesnice.
Teoretikové rozvijeli teorie o nerozvinutosti. Escobar se odkazuje k Foucoultovu
mysSleni. Tvrdi, Ze na zéklad¢ rozpracovani Foucoultovych dél jinymi autory bylo
mozZné zacit nahliZet na tzv. treti svét z jiné perspektivy a oddélit tak rozvoj od
jiného diskursu doby (Escobar 1995: 5). Dle Sachse byl rozvoj c¢tyticet let

uzivanou politickou zbrani vyuZivanou zejména v dobéch studené valky, nazyva
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ho také westernizaci svéta. Vysledkem westernizace je ztrata diverzity. Obchod,
véda a stat se staly sjednocujicimi prvky monokulturni spole¢nosti. V poslednich
¢tyiech dekadach byl tak svét ochuzen o potenciélni kulturni revoluci. Po téchto
Ctyfech dekadach se tak stal Trumanuv vynélez nerozvinutosti (rozvoj), jak jej
Sachs nazyvéa, vSudypiitomnym beztvarym konceptem. Dle Sachse rozvoj jiz
nema Zadny obsah. S tim, jak se svét postupné meéni v polycentricky, zaostava i
pojem Treti svét (Sachs 2010: 17-18).

Dulezité je si také uvédomit, Ze rozvoj byl spjat sekonomikou a
ekonomickym vyvojem zemi. Vzhledem k tomu, Ze byl rozvoj formovan mimo
jiné i konfliktem mezi vychodnim a zapadnim blokem, existovaly i dvé razné
formy rozvoje. Jedna byla spjata s trznim kapitalismem a druha se socialismem a
centralnim planovanim, jeZz bylo pro socialismus typickym znakem. Diky
zhrouceni socialistickych struktur tak pietrval kapitalisticky model, ktery klade
duraz na ekonomicky rust, ktery je zaloZzen na technickém pokroku. Rustem
ekonomiky by tak mélo dojit k vyreSeni svétovych problému. Rist ekonomiky méa
totiz vliv na Zivot obyvatel, a naplnuje tak hodnotovou strdnku Zivota, kdy jsou
obc¢ane Stastni (Berthoud 2010: 74 - 84).

S ekonomickymi pristupy kapitalistickych zemi se tak ménila i strategie
rozvoje. Na realizaci rozvoje se z velké ¢asti podilely vyznamné at’ uz finan¢ni
nebo politické instituce jako napiiklad Svétova banka nebo OSN (Escobar 1995:
1 - 12). Paul Collier, jenZ ve své knize charakterizuje rozvoj jako jednu z pasti
ptitomnych v chudych zemich globalniho Jihu, nabizi jasné rozliseni smérovani
pravice a levice ve vztahu krozvoji. Collierav nahled z pohledu pravice je
takovy, Ze pokud jakykoliv stat piijme patii¢na opatieni, z chudoby se mu podati
uniknout. Jeho nahled z pozice levice je takovy, Ze ,,globalni kapitalismus se
prirozené projevuje vytvarenim pasti chudoby* (Collier 2009: 21). Rozvojovy

diskurs je tvoren dil¢imi koncepty. Neni tak moZné jej vysvétlovat bez vysvétleni
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konceptta s nim spjatych, jako jsou chudoba, produkce, rovnost ¢i role statu (viz
nize). Tyto koncepty byly postupné popularizovany v zapadnich zemich a poté
byly projektovany do zbytku svéta, ¢imz vznikl tzv. orientalisticky pohled na svét
(Sachs 2010: 19).

Podle Sachse se rozvojova epocha, ktera trvala poslednich ctyficet let,
nachylila ke svému konci. Na jeji misto by tak méla nastoupit nova teorie, jejimz
smérem by se svét mohl v budoucnu ubirat. Touto teorii by podle Escobara mohl
byt pravé postrozvoj. Termin postrozvoj byl poprvé pouZzit vroce 1991 na
mezinarodnim kolokviu v Zenevé a pozdgji jej zacaly zkoumat a zajimat se o ngj
akademické kapacity. Aby bylo mozné pojmu v3ak plné porozumét, je tieba
nejdiive sprdvné pochopit kontext rozvojovych studii. Escobar hovoii o tiech
zasadnich obdobich, ktera méla vliv na formaci a diskurs rozvoje. V prvé fad¢ se
jednd o modernizacni teorie, a to v 50. a 60 letech 20. stoleti a s nimi spojené
teorie rastu a rozvoje. V 60. a v 70. se jednalo ptedevsim o teorii zavislosti.
Ttetim obdobim je potom obdobi od poloviny 80. let az do konce let 90., jezZ je
obdobim kritickych pristupu k rozvoji a kulturnimu diskursu doby (Escobar 2007:
18).

Teorie modernizace vnesla do mysli mnohych soudobych myslitela jistotu,
kter4 pramenila z davéry ke kapitalu, védé a technologiim, jez mély prekonat
vdechny problémy. Spolu s pfichodem obdobi teorie zavislosti, ktera
argumentovala tim, Ze kofeny zaostalosti mély byt nalezeny v souvislostech mezi
vngjSi zavislosti a vnitinim vyuzitim, ne v Gdajném nedostatku kapitalu i
technologii, tato jistota opada. Teoretici zabyvajici se teorii zavislosti
nepovazovali za problém samotny rozvoj, nybrz pravé kapitalismus. V 80. letech
tak neustale zvysujici se pocet kulturnich teoretiki z celého svéta zpochybnoval

zakladni myslenku rozvoje. Escobar zaroven podotykd, Ze vySe zminéné tii
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teoretické milniky v déjinach rozvoje vznikly na zékladé paradigmat liberalismu,

marxismu a post-strukturalnich teorii (Escobar 2007: 18-19).

Jak jiz bylo podotknuto v Uvodu této kapitoly, mySlenky postrozvoje
vychazi piimo z post-strukturalistické kritiky, shoduji se na tom postrozvojovi
autoti jako napiiklad Escobar ¢i Ziai (Escobar 2007: 19). Hlavni mySlenkou post-
strukturalistickych kritika nebylo nabidnout a ukéazat nové verze rozvoje, avsak
presné zmapovat proces, diky kterému Afrika, Asie a Latinska Amerika dostaly
ndlepku nerozvinuté a potrebujici rozvoj. Post-strukturalisté tak nechtéli pfijit
s principem lepSiho rozvoje nebo jak jej Iépe praktikovat. Chtéli definovat jak, a
diky kterym historickym procesam a s jakymi nasledky byly vySe zminéné zemé

definované jako treti svét kvali praktikam a diskursu rozvoje (Escobar 2007: 19).

K zodpovézeni otazky post-strukturdlnino sméru je tieba znowvu
zrekapitulovat stéZejni milniky. Prvnim milnikem dle Ziaie je vznik rozvoje jako
historického diskursu. Ten se zacind naplno objevovat v obdobi brzy po druhé
svétové valce, jeho koreny sahaji vSak dale do procest modernity a kapitalismu.
V letech 1945-1960 tak zacali rozvojovi odbornici konstruovat tzv. tieti svét.
Rozvojovy diskurs umoznil vzniknout institucionalnimu aparatu na mezinarodni i
lokélni urovni, pomoci kterého byl rozvoj aplikovan. Jednalo se napiiklad o
Brettonwoodské instituce ¢i mezinarodni organizace jako naptiklad OSN.
Profesor ekonomie, autor Paul Collier v knize s nazvem ,,Miliarda nejchudSich*,
uvadi, Ze ,,Rozvojovy byznys provozuji instituce poskytujici rozvojovou pomoc a
spolechosti, které ziskavaji smlouvy na provedeni jejich projekti. Proti tomuto
tvrzeni se budou branit s houzevnatosti ohroZzenych byrokrati, kte/i maji veci
radi tak, jak jsou‘* (Collier 2009:19 - 20).

S tim tedy souvisi, Ze pokud budou rozvojové zem¢ definovany tak, Ze
jejich pocet obyvatel se bude rovnat péti miliardam, pak jsou tyto vySe zminéné

instituce opravnény puasobit takika po celém svéte (Collier 2009: 20).
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Profesionalizace rozvojovych probléma a institucionalizace rozvoje jsou dvéma
stéZejnimi mechanismy, skrze néz rozvojovy diskurs fungoval. Post-strukturdlni
analyza tedy poukézala na razné formy vylouceni v dasledku rozvojovych
projektt. Vylouceni z participace na vyvoji rozvoje vsak byli zejména sami
recipienti rozvojové pomoci, tedy chudi z Afriky, Asie a Latinské Ameriky
(Escobar 2007: 19 - 20).

2.1 Postrozvoj

Teorie postrozvoje tedy vznikla na pielomu 80. a 90. let. NejvyraznéjSimi
teoretiky zabyvajicimi se postrozvojem jsou napiiklad Arturo Esobar, Wolfgang
Sachs, Aram Ziai ¢i Gustavo Esteva. Spolecnym znakem pro tyto klicové autory
zabyvajici se postrozvojem je kritika rozvoje ve smyslu nespravedinosti,
nefunkénosti a celkového kolapsu kli¢ovych myslenek rozvoje. Problematika
nadrazenosti vyspélych naroda nad narody méné vyspélymi je tak jadrem
postrozvoje, ktery se snaZzi o napravu toho, co rozvoj rozpoutal. Postrozvojovi
autori se shoduji na tom, Ze rozvoj je etnocentricky/eurocentricky,
univerzalisticky a zaloZeny na zapadnich industridlnich hodnotach. Antropolog
Arturo Escobar ve sve knize vydané vroce 1995 sndzvem ,Encountering
Development: The Making and Unmaking of the Third World“ nabizi hned
nékolik ndhledd na postrozvoj, jimz se v poslednich letech zabyva. Escobar je
jednou z hlavnich postav angaZujicich se vrozvoji postrozvojové teorie a
postrozvojoveho pristupu. Zaroven je velkym Kkritikem rozvojovych aktivit
prosazovanych zédpadnimi industrializovanymi spolecnostmi. Za zminku stoji i
samotny Escobaruv pivod. Tento autor se narodil na Uzemi Kolumbie, ma vsak
dvé obcéanstvi, a to kolumbijske a zaroven je i obcanem USA. MuZeme jej tak
se pohybuje a jenZ se narodil v oblasti tzv. rozvojové, v oblasti globalniho Jihu.

Arturo Escobar povaZuje za jadro problému rozvoje piedevsim jeho externalitu.
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V knize Encountering Development Escobar nabizi pomérné srozumitelny vyklad
postrozvojoveho pristupu. ,,Autosi reprezentujici tento trend uvadi, Ze se zajimaji
ne o rozvojové alternativy, ale o alternativy k rozvoji, tedy odmitnuti celého
paradigmatu...clenové této skupiny sdileji urcite mySlenky a zajmy: zdjem o
lokélni kulturu a poznani, kriticky postoj k zavedenym vedeckym diskurzizm a
obranu a podporu lokdlnich a pluralistickych grassroot hnuti.” (Escobar 1995:
215).

Dle Esobara ma postrozvoj tlumocit smysl éry, v niz jiz hlavni roli nebude
hrat rozvoj jako centralni socialni organiza¢ni princip. Podle Escobara myslenka
postrozvoje vznikla z postkolonialni a poststrukturdlni kritiky, jinak feceno
z analyzy rozvoje, jako sady diskurzu a praktik, které mély obrovsky dopad na
fungovani dnedni Asie, Afriky a Latinské Ameriky. Tyto casti svéta jsou dnes
nahlizeny jako nerozvinuté a bylo tak s nimi zachazeno a jednano. Postrozvoj mé
tak za Ulohu vyzdvihnout alespon tfi zasadni témata, dle Escobara. Prvnim
takovym tématem ¢i misi je potreba zbavit se rozvoje jako stiedobodu politik.
Escobar bliZze tuto strategii popisuje jako potiebu vystrnadit rozvoj z Ustiedni
pozice v reprezentaci a v diskusich o podminkach v Asii, Africe a Latinské
Americe. Postrozvoj mél piinést moZnost uvazovat o konci rozvoje jako
centralniho pristupu. Postrozvoj mél predstavit alternativy k rozvoji. Escobar
zaroven zminuje jeSté jednu snahu postrozvoje, a to uplatnéni takzvané politické
ekonomiky pravdy. Pro Escobara to znamend, Ze socialni hnuti, piedevsim tzv.
grassroot hnuti by mohla nabidnout daldi a uZite¢ngjSi alternativy Kk rozvoji
(Escobar 2012: 13).

Z mnoha postrozvojovych iniciativ vyplyva podobny zavér, a to Ze
vrcholnym cilem se stava postupnd proména ekonomik zaloZzenych na zdrojich
fosilnich paliv. Smérovani ekonomik k zavislosti na fosilnich palivech mélo za

nésledky unifikaci prostredi, kam takova paliva musela byt importovana.
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Néasledkem téchto snah tak vymizely rozdily mezi jednotlivymi misty na Zemi,
kterd timto smérovanim byla dotcend, a dochdzelo a dochazi k devastaci
Zivotniho prostiedi.  Postrozvojové iniciativy se snaZi tzv. zatlacit zpét
dominantni ekonomické vnimani svéta. Nutnym smeéiovanim svéta by tak nemeél
byt neustaly ekonomicky rast, ale spiSe aplikace lokalnich kulturnich zvykad,
prava a spravedInosti. Iniciativy v oblasti globalniho Jihu se tak napiiklad snazi o
implementaci darazu na prdva komunit k pfirodnim zdrojam a na tzv. své
vladnuti. V oblastech globalniho Severu se iniciativy zaméruji piedevsim na
ekologicky prijatelny pristup ve wvyrobé nebo napiiklad na sobéstacnost
v konzumaci a vyrobé. Zaroven se objevuji snahy o upozornovani na nematerialni
hodnoty ve spole¢nosti. V postrozvojovém mysleni se tak objevuje i nazor, Ze
k tomu, aby mohla byt spole¢nost férova, je tieba se zaméfit i na bohatsi vrstvu
obyvatel Zem¢, ne pouze na chudsi cast. Chudobu tak nelze separovat od
bohatstvi (Sachs 2010: 12-14).

Dle slov Paula Colliera ,,oblasti, v nichz rozvoj selhal, jsou vystaveny
nereSitelnym problémam, které v GspéeSne se rozvijejicich zemich nenachazime*
(Collier 2009: 13). Collier zaroven konstatuje, Ze globalni Sever ma jednodussi
¢ast globalniho vyvoje uz za sebou. Podle négj je v3ak sloZitéjsi doveést tento vyvoj
ke zdarnému konci. Postrozvoj tedy nahlizi na rozvoj jako na hegemonni a
monoliticky, prokapitalisticky diskurz, jenZ stird kulturni rozdily vSude tam, kam
se dostane (Ziai 2007: 53).

Tak jako postrozvoj kritizuje rozvoj a jeho smérovani, je i postrozvoj
pomérné znacné Kritizovan pro své smeérovani. Kritika postrozvoje je vcelku
obsahlym tématem, mozné i vzhledem k faktu, Ze oba sméry rozvoj i postrozvoj
maji vliv na celosvétové déni. Jednim z mnoha bodu, které postrozvoji a jeho
autoram byvaji vytykany, je ten, Ze postrozvoj nepiichazi s Zadnou alternativou,

kterd by méla po obdobi rozvoje nastat. Postrozvoj napiiklad podle Ziaie sice
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tvrdi, Ze autonomie a rozdilnost jsou dvéma stéZejnimi atributy spole¢nosti. Ziai
viak tvrdi, Ze tyto koncepty nejsou nijak zvIast rozvedené do detailu,
a neprichazi tak s zadnym feSenim. K této kritice zaujimé napiiklad Escobar
jednoznacny postoj a tvrdi, Ze pokud by postrozvojovi autori udavali smér toho,
jak mad doba po obdobi rozvoje vypadat, podobali by se tomu, co kritizuji.
Postrozvojovi autofi nechtéji, aby se z postrozvoje stal normativni piistup
rozvojovych diskurzia. Autorka Luciole Sauviat, povaZzuje za problém postrozvoje
jeho univerzalistické prohlaseni, Ze vSichni by se méli od rozvoje oprostit. Podle
Sauviat si toto prohldSeni protife¢i s odmitdnim univerzalismu, které

postrozvojovi autofi odmitaji v souvislosti s rozvojem (Sauviat 2007: 100).

2.2 Postrozvoj a postkolonialismus

Ve spojitosti s tématem této prace se postrozvoj v souc¢asnosti velmi ¢asto
prolind se smérem nazyvanym postkolonialismus. Postkolonialismus se
vyznacuje nasledujicim postojem ,,narody tech nezapadnich kontinents (Afriky,
Asie, Latinské Ameriky) jsou do velké miry v situaci podrizenosti a ekonomické
nerovnosti vic¢i Evrope a Severni Americe” (Young 2003: 4). Cilem
postkolonialismu by tak me¢lo byt posileni prava znevyhodnénych a chudych
skupin vjejich boji za toleranci jejich rozmanitosti a odliSnosti.
Postkolonialismus je tedy smérem, ktery vysvétluje a snazi se analyzovat kulturni
dédictvi kolonialismu a imperialismu. Za duleZité je tieba povaZzovat fakt, Ze se
postkolonialismus odrdzi od roviny globalniho Jihu, tedy z perspektivy
vykoristovanych (Profant 2015:39). Je zaroven nutné veést v patrnosti, Ze
postkolonialismus nepoukazuje pouze na obdobi po kolonizaci, nybrz na obdobi
jejiho pokracovéni. Kritizuje tedy pietrvavani tohoto fenoménu z minulych stoleti

pretrvavajiciho do souc¢asnosti (Profant 2015: 40).
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V Gvodu k publikaci ,,Postkolonialni mysleni 1V*“ autorska dvojce
Havranek a Lansky uvadgji, Ze ,,postkolonialni teorii nejde o to vytvorit jakousi
literarni teorii tretiho sveta, protoZe se sama proklamativne hlési k francouzske
poststrukturalistické filosofii a evropské levicové intelektualni tradici. Jejim
cilem je spiSe pro soucasnost i budoucnost vytvorit prostredi, v nemz ,,jiné**
subjekty, aktéri, identifikace a kulturni projevy bez ohledu na rasovy a etnicky
puvod nebudou utiskovany represivnimi aparaty vedeni a moci. Snazi se tak
vlastne popsat urcité formativni momenty moci, které se pokousi identifikovat
sice v historicky podminené situaci — kolonialismu -, avSak vliv téchto vzorcu
nachazi daleko za hranicemi kolonii a kolonialnich subjekti (kolonizator:i a
kolonizovanych)“ (Havranek — Lansky 2013: 27).

Na zékladé¢ tohoto tvrzeni tak lze Kkonstatovat, Ze mysSlenky
postkolonialismu vychazi z konceptu postmodernismu a autoii se Vv téchto
smérech do znacné miry prolinaji a vzajemné na sebe reaguji. Na
zaklade¢ rozhovoru s Achillem Mbembem, politickym teoretikem narozenym
v Kamerunu, lze konstatovat, Ze postkolonialismus je raznorodym pojmem a
nelze jej shrnout nékolika malo slovy. Mbembe tvrdi, Ze se jednd o zpusob
mysleni, jeZ neni systematicke, ale vznikd nahodile, nerad proto nazyva
postkolonialismus teorii. Mbembe pravé v nahodilosti vidi slabou i silnou stranku
této koncepce, jak postkolonialismus nazyva. Autor dale tvrdi, Ze
postkolonialismus vychazi z protiimperialistickych a protikolonidlnich boja a
také z dédictvi zapadni filosofie. Dle Mbembeho klade postkolonialni koncepce
duraz také na tzv. myslenku univerzélniho bratrského spolecenstvi. Ta vyjadiuje
prostredi, ve kterém jiZz jsou zahlazeny veSkeré stopy po rasové zbarvené, ve
vétSing pripadu, kruté kolonialni praxi. Klamné piredstavy a nerealna tvrzeni pak
na zékladé rozhovoru s Achillem Mbembem Zivily kolonialismus jako takovy
(Mongin — Lempereur - Schlegel 2008). Mbembe tak navazuje na myslenky

jednoho z nejvlivngjSich autorta postkolonialismu, kterym byl Frantz Fanon.
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Frantz Fanon, povolanim psychiatr, filosof a spisovatel se narodil na
karibském ostrové Martinik. Studoval ve Francii a cast Zivota prozil v AlZiru,
ktery mél vliv na jeho tvorbu. V AlZiru jako ¢len alZirské Fronty néarodniho
osvobozeni aktivné participoval na politickém déni. Mezi jeho vyznamna dila
patéi naptiklad knihy ,,Cerna kaze, bilé masky* nebo dilo ,Psanci této zemg*.
Pravé v knize ,,Cerna kaze, bilé masky“ zmiiuje, Ze kolonizace a vie kolem ni
vzdy bylo prezentovano v klamném svétle. Zaroven popisuje pocity piislusnika
cerné rasy a zaméiuje se na jejich pocity ve vztahu k bilé rase. V kapitolach této
knihy Fanon rozebira jazyk ¢ernochu prichazejicich z mimoevropskych zemi, kdy
byvaji cernoSi c¢asto stiedem posmeéchu ze strany Evropant, Fanon hovori
zejmeéna o vztahu mezi osobami prichazejicich z karibského Martiniku do
Francie. Tento nevédomy vysméch se na ¢ernoSich podepisoval jako kiivda, ktera
oslabovala psychiku obyvatel Karibiku (Fanon 2011: 52-56). Fanon zéroven
analyzuje vztahy mezi ¢ernochy a bélochy, kdy dochazi k zavéru, Ze ¢ernosi jsou
hluboce ovlivnéni stigmatem z dob kolonizace, kdy byli povaZovani za
méngcenné a snaZi se o ovladnuti bilé rasy. Naptiklad byt milovan bilou Zenou, je
cilem c¢ernochu prichazejicich zwvné¢ Evropy do evropskych zemi
(Fanon 2011: 90-93).

V knize ,Psanci této zem¢* Fanon analyzuje povahu kolonialismu jako
destruktivni z podstaty véci. Spolecensky efekt kolonizace je destruktivni
z pohledu potlacovani identity vlastni a vnucovani identity kolonialni. Podle
Fanona je podstatou kolonialismu systematické popirani atributt lidskosti
kolonizovanych. Dehumanizace je dosazeno za pomoci fyzického a psychického
nésili, které kolonisté aplikuji na kolonizované jedince. Takovéemu podmanovani
by méli domorodi obyvatelé nasilng, tedy stejnou mérou, vzdorovat (Fanon 2004:
44-45:182).
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3 FAIR TRADE

Pojmem fair trade mame na mysli socialni hnuti, jehoZ cilem je pomoci
producentaim z rozvojovych zemi k dosaZeni lepSich obchodnich podminek, a
podporit tak udrZitelné zemedélstvi. Fair trade ma predstavovat alternativni
pristup ke konvenénimu obchodu, ktery je primarné zaloZzen na partnerstvi mezi
vyrobcem a konzumentem. Pokud tedy bude farma# zrozvojové zemé
obchodovat za podminek fair trade, m¢lo by to pro né znamenat zlepSeni
obchodnich podminek a tarifa smény. Podle organizace Fairtrade International by
takove podminky mely umoznit snazsi planovani budoucnosti, a tim padem
zlepSeni Zivotni Grovné producenta. Fair trade tak dle Fairtrade International
nabizi spotiebiteli moznost prispét ke sniZzeni chudoby skrze jeho kazdodenni
nakupovani. Zastupci hnuti fair trade prosazuji princip spravedlivé plathby za
produkty vypéstované zejména marginalizovanymi producenty a pracujicimi,
predevdim v zemich globalniho Jihu (Fairtrade Labelling Organizations
International, e.V 2017b).

Co se tyce historie fair trade, datuje ji sama World Fair Trade
Organization do 40. let 20. stoleti na Uzemi USA. V roce 1946 byla v USA
zaloZena neziskova organizace s nazvem Ten Thousand Villages (WFTO 2014).
Edna Ruth Byler byla zakladajicim ¢lenem této organizace a zaslouZila se o
rozvoj konceptu fair trade. V roce 1946 vycestovala Edna Ruth Byler se svym
chudych podminkach, které ji nedovolovaly zajistit ¢leny své rodiny v La Plata
Valley. Edna Ruth Byler chtéla této cizi Zené pomoci, proto od ni koupila
vyrobky, jez Zena vytvorila. Jednalo se predevSim o krajky ¢i vySivané latky,
které Edna zamyslela prodat svym zndamym a sousedum doma, v USA.
Organizace nazvana Mennonite Central Comitee (MCC) si povSimla této aktivity,

ktera nabizela potencial udrZitelnosti a zaroven podporovala chudé vesnic,e a
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Ednu Byler proto zacala podporovat v jeji ¢innosti. MCC naptiklad zastieSila
Edniny cesty do Indie a Jordanska, aby mohla dale rozvijet tento koncept. V 50.
letech tak Edna zcestovala USA s lokalnimi vyrobky a hovorila o jejich vzniku a
osudech lidi, ktefi je vytvorili. Zaroven také zminovala dualezitost ndkupu téchto
produktda, jenZz umoznoval, alesponn zcéasti, ekonomickou stabilitu Zenam
z chudych oblasti, které tak mohly poskytnout zazemi svym rodindm (Ten
Thousand Villages 2017). Prvni oficialni obchod, ktery se zaméioval na prodej
fair trade vyrobka, byl v USA otevien v roce 1958. Co se tyce Evropy, zde lze
najit prvni stopy fair trade konceptu v 50. letech, kdy Oxfam UK zacal prodavat
vyrobky zhotovené uprchliky z Ciny ve svych obchodech. V roce 1964 byla
vytvorena prvni fair trade organizace. V Holandsku, kde probihaly podobné
snahy, byla v roce 1967 zaloZena organizace Fair Trade Original. Sedesata léta
byla v Holandsku pro fair trade vyznamné z hlediska prodeje titinového cukru,
ktery holandské organizace prodavaly. Jeho prodejci hlasali, Ze zakoupenim
titinového cukru Ize pomoci lidem z chudych zemi k prosperité. V roce 1969 byl
na zéklad¢ iniciativ pomoci zemim Jihu v Holandsku otevien Obchod ttetiho
svéta (Third World Shop) (WFTO 2014).

V prabéhu 60. a 70. let si nevladni organizace i nekteti aktivisté z Afriky,
Asie ¢i Latinské Ameriky zacali uvédomovat potiebu organizaci vénujicich se
ferovéemu podnikéni. Tyto organizace mély garantovat asistenci a poradenstvi
znevyhodnénym vyrobcam. Zacaly tak vznikat fair trade organizace v zemich
globalniho Jihu a postupné zacaly navazovat spolupraci s organizacemi
globalniho Severu. Cilem vznikajicich partnerstvi bylo nastoleni spravedinosti na
poli mezinarodniho obchodu (WFTO 2014). Ve stejném obdobi dochézelo ke
konani mezinarodnich politickych konferenci, které se na toto téma zamé¢rovaly.
Piikladem muZe byt druhd konference Organizace spojenych narodi o obchodu a

rozvoji konand v Novém Dilli v roce 1968.
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Na zemé globalniho Jihu a fair trade tak bylo ¢im dal tim vice nahliZzeno
jako na problematiku, které je nutné se vénovat. V priabéhu 60. let byl fair trade
nahliZzen spiSe jako reakce na chudobu v zemich Jihu. Zakladateli fair trade nebo
alternativniho obchodu, jak se tento zpusob spoluprace nazyval, byly predevsim
agentury v Evropg, casto se jednalo i 0 naboZensky zaloZené organizace a malé
obchody, které nabizely zboZi z marginalizovanych oblasti a sidlily ¢asto prave v
kostelech. Tyto nevladni organizace pak poméhaly navazovat vztahy
s ekonomicky a politicky marginalizovanymi zemémi Jihu, aby bylo moZné
exportovat zboZi ze zemi Jihu do zemi Severu. Prvnimi importovanymi vyrobky
tak byly jiz zminéné rukodélné vyrobky, které se v zemich globalniho Severu
t¢Sily velké popularite (WFTO 2014).

Dulezitym milnikem v historii fair trade pro tuto diplomovou praci je rok
1973, kdy holandska organizace Fair Trade Original importovala prvni
spravedlivé obchodovanou kavu (fairly traded) od farmaru z Guatemaly. Po
pocate¢nim Uspéchu byly postupné importovany i dalsi fair trade komodity jako
napriklad ¢aj, kakao, vino nebo cukr a mnoho dalSich. Obchodovani
s potravinami na poli fair trade otevielo mnoho novych moznosti pro otevieni
novych trhu (WFTO 2014). V 70. letech se fair trade organizace z celého svéta
setkavaly v nepravidelnych intervalech na neformalnich konferencich. V 80.
letech byla mezi jednotlivymi organizacemi sdilena mysSlenka prosazujici
formalnéjsi formu setkani. Na sklonku 80. let tak doSlo ke vzniku dvou
organizaci. Prvni znich byla neformaln¢ zaloZzend European Fair Trade
Association (EFTA) v roce 1987. Oficialni status EFTA ziskala v roce 1990 a
sidli v Holandsku (European Fair Trade Association 2015). V roce 1989 pak
vznikla organizace International Federation of Alternative Traders (IFAT), ktera
se pozdéji prejmenovala na World Fair Trade Organization (WFTQO). Druha

polovina 80. let ve vztahu k fair trade se nesla v duchu kavy. V roce 1988 byla
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zaloZena znacka Max Havellar. Max Havellar je prvni svétovou organizaci, jez

sméla oznacovat fair trade zbozi*.

Od roku 1988 byla certifikace zboZzi zndmkou Max Havellar® uzivana jako
garance toho, Ze zakaznik nakoupil zboZi, které bylo obchodované za férovych
podminek (Max Havelaar Lecture 2016). Mexicti péstitelé kavy z UCIRI
cooperative® oslovili v roce 1986 holandskou organizaci pro rozvojovou pomoc
Solidaridad se svym navrhem. Navrh predstavoval Zadost o vétSi odbér zboZi,
tedy o rozSiteni odbytist¢ na evropském trhu. UCIRI tak chtéla napomoci
péstitelum kévy, kteti byli souc¢asti UCIRI, k vétSimu zisku a zlepSeni Zivotni
arovné. Organizace Solidaridad na misto sveho puvodniho projektu vytvotila
zndmku Max Havelaar. Znamka Max Havelaar mohla byt vyuZita k oznaceni
kavy jakékoliv prodejni znacky a znamenala certifikaci vyrobku, v tomto ptipadé¢
kavy. Certifikace zaruc¢ovala, Ze jeji péstitelé obdrzeli z prodaného produktu
castku, ktera zahrnovala férovy vynos (fair return). Nadace Max Havelaar tak
povolovala uZiti své znacky kavovym prazirnam a prodejcam, kteti souhlasili s
ptizpusobenim se férovym pravidlum, které znamka vyZadovala. Autor Daniel
Jaffee povaZzuje pravé moment vytvoieni certifikacni zndmky Max Havelaar za
moment, kdy se z alternativniho obchodu stal obchod férovy, neboli fair trade.
Zaroven se jednalo o dalezity milnik z hlediska zmény prodavanych produkta.
Z ruén¢ vyrabénych vyrobka se pozornost presouvala pomalu, ale jisté
k vyrobkim zemédelskym (Jaffee 2007: 13-14). Zde je mozné povSimnout si
paralely mezi postrozvojovou teorii a konceptem fair trade, kdy nejvétsi rozkvet

fair trade probihal prdvé na rozmezi 80. a 90. let. Prdvé vtomto obdobi

4 world’s first Fairtrade labelling organisation

5 Pojmenovani ,,Max Havelaar bylo oznagenim fiktivni osoby, kterd méla oponovat vykofistovani
sbéract kavy v koloniich spravovanych Holandskem (Fairtrade International 2017).

® The Union of Indigenous Communities of the Isthmus Region, zkracen& UCIRI, je druzstvo farmaii ve
staté Oxaca v Mexiku. DruZstvo bylo zaloZeno vroce 1982 a bylo prukopnikem v oblasti produkce
organické k&vy. Zaroven byla UCIRI jednim z prvnich dodavateli férové kdvy. V soucasnosti ma 2600
¢lent (UCIRI 2016) .
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dochazelo také kformovani teorie postrozvoje, kterd upozornovala na

nespravedlivost dosavadnich standardt mezi globalnim Severem a Jihem.

Po vzoru Max Havelaar byla na prelomu 80. a 90. let tato iniciativa
replikovana v nékolika dalSich zemich, a to jak v Evropé, tak v USA. Naptiklad
v Belgii, Norsku, Francii, Dansku a Svycarsku byla taktéZ uzivana znamka Max
Havelaar. V Némecku, Italii, Lucembursku, Rakousku, Kanad¢, USA a Japonsku
byla uzivana znamka Transfair a napiiklad v Britanii se jednalo o Fairtrade Mark.
V roce 1997 pak v némeckém Bonnu doSlo k zaloZeni organizace Fairtrade
Labelling Organizations International (FLOI), tato organizace byla pozdgji
prejmenovdna na Fairtrade International. Fairtrade Labelling Organizations
International byla vytvoiena za Gc¢elem sjednoceni jednotlivych narodnich fair
trade organizaci do jedné skupiny, a za Uc¢elem harmonizace podminek a
standarda certifikaci (Fairtrade International 2017). Postupné se podle Daniela
Jaffee béhem 90. let etablovaly na trzich zemi Severu dalsi certifikované
komodity, jako napiiklad banany, které ve svych zacatcich ovladly aZz polovinu
trhu sbanany ve Svycarsku. Jednalo se pfitom ¢asto o tropické komodity

z byvalych kolonii.

Problémem z hlediska odbytisté pro péstitele kdvy zacinala po UspésSnych
letech byt stagnace evropskeho trhu kolem roku 1999. USA se tak se svoji
konzumaci 1/5 svétove kavy zdaly jako jasny dalSi nastupce otevieni fair trade
trhu pro tuto komoditu. Vétsi maloobchodnici se ale k fair trade kavé stavéli spise
vahavé. Tento postoj vedl k natlaku aktivista, kteti usilovali o pfijeti fair trade
podminek, na obchodni tetézce. Zamérili se predevSim na Satrbucks, ktery
dominuje trhu s kavou v USA, a pozadovali, aby Starbucks zacal odebirat a
nabizet fair tradovou kavu viz kapitolu Kava, fair trade a korporace (Jaffee 2007:
15).
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3.1 Fair trade, instituce a principy

Podle Davida Ransoma v soucasnosti funguji piedevsim dveé hlavni
koncepce, k jejichZz smétovani se hlasi vétsina ze soucasnych svétovych fair trade
organizaci. Jiz zminénd certifikacni a kontrolni organizace Fair Trade Labelling
Organization International (FLOI), ktera jiz delSi dobu rozviji vztahy se
samotnymi vyrobci (Ransom 2011: 25). Tato organizace, jak jsme jiz zminili
vySe v této praci, se pozdéji piejmenovala na Fairtrade International a v roce
2002 zavedla mezindrodni certifikacni znamku s nazvem Fairtrade®. Druhou
koncepci, kterou Ransom zminuje, je jiz zminénd Mezindrodni federace pro
alternativni obchod (IFAT), ktera v roce 2009 pievzala nazev World Fair Trade
Organisation (WFTO). WFTO je podle Ransoma ,globalni siti sto Sedesati
fairtradovych organizaci, z nichz mnohé reprezentuji samotné vyrobce ve vice
nez padesati zemich...je kontrolovana svymi ¢leny* (Ransom 2011: 25). Ransom
dale tvrdi, Ze tyto dvé organizace maji rozdilné role, coZ nutné znamena i nuance
v jejich normach. Dulezitym faktem je, Ze ani jedna z téchto organizaci nema

ptimou moc nad svymi ¢leny (Ransom 2011: 25).

| kdyZz se jedna o dvé rozdilné organizace, rozhodly se vroce 2009
spole¢n¢ vydat Fair trade International a WFTO Chartu principa fair trade (A
Charter of Fair Trade Principles). Tato Charta se sklada ze tii hlavnich ¢asti.
Dokument nabizi spole¢nou vizi, definici u a Ustredni principy fair trade. Charta
fair trade (Fair Trade Charter) definuje fair trade nasledujicim zpasobem: "Fair
Trade je obchodni partnerstvi zaloZené na dialogu, transparentnosti a respektu,
které usiluje o vetsi rovnost v mezinarodnim obchode. Prispiva k udrzitelnému
rozvoji tim, Ze nabizi lepSi obchodni podminky a zajiSteni prav opomijenym
vyrobczm a pracovnikizm - zejména na jihu. Fair trade organizace se s podporou
spotrebitelz aktivné zasazuji o pomoc producentim rozSiFovanim povedomi a

kampani za zmenu v pravidlech a praxi béZzného mezinarodniho obchodu™
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(World Fair Trade Organization and Fairtrade Labelling Organizations
International 2009: 4).

Aby fair trade mohl byt brén vazné, bylo nutné vytvorit ramec pravidel,
kterd je nutno v ramci zachovani konceptu respektovat. Charta fair trade tak
stanovuje neékolik kli¢ovych principa fair trade, kterym se budeme vénovat nize.
Téchto zakladnich principt je dle Charty pét, plus dalsi tfi doplikove principy.
Zéakladni principy tedy jsou: piistup na trh pro opomijené vyrobce, trvale
udrZitelné a spravedlivé obchodni vztahy, budovani kapacit a posileni, zvySovani
informovanosti spotiebitelt, fair trade jako ,,spolec¢enskd smlouva“ (World Fair
Trade Organization and Fairtrade Labelling Organizations International 2009: 5-
7). Charta fair trade nabizi jeSt¢ vycet takzvanych dodatkovych principu, kterym
se budeme vénovat dale v této praci. Podle charty jsou veSkeré principy fair trade
zaloZzené na sdilenych, praktickych a mnohaletych zkuSenostech fair trade
organizaci. Zaroven maji principy zohledinovat rozmanitosti jednotlivych vztaha

v ramci obchodu.

Prvni z klicovych principa je podle Charty ptistup na trh pro opomijené
vyrobce. Z hlediska fair trade je tento princip dulezity, protoZze mnoho farmait a
vyrobcia je vylouc¢eno z participace na hlavnich obchodnich vazbach z riznych
duvoda. Fair trade pomoci tohoto principu usiluje o to, aby si tito producenti
uvédomili socialni ptinos, ktery maze tradiéni obchod pro jejich spole¢nosti ¢i
komunitu znamenat. Diky propagaci téchto hodnot, které nejsou konvenénimi
trhy uznavany, je umoznéno nakup¢im, aby obchodovali s vyrobci, ktefi by jinak
byli z takového obchodu vylou¢eni. Zaroven je timto principem napomahano
zkracovat obchodovaci fetézce, a zarugit tak primarnimu producentovi vice zisku
z kone¢né ceny vyrobku, neZ jak je tomu v konvenénim obchodovani, kdy
vyrobek musi projit skrze nespocet prostrednika (World Fair Trade Organization

and Fairtrade Labelling Organizations International 2009: 5). V tomto principu
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v o

muzeme vidét jeden z pilita postrozvoje, ktery podtrhuje kritérium spravedlnosti

a klade daraz na mistni obyvatelstvo.

Druhy princip, se kterym n&s Charta seznamuje, je princip trvale
udrZitelnych a spravedlivych obchodnich vztahu. Fair trade diky tomuto zptsobu
zohlednuje veskeré naklady spojené s produkci, tedy ty primé i neptim,é a fadi se
sem i ochrana prirodnich zdrojia a budouci nutné investice. Skrze obchodni
podminky fair trade zakaznik nakupem certifikovanych vyrobkd nabizi
producentovi a pracovnikam piilezitost udrzitelné obzZivy (maintain sustainable
livelyhood). V praxi to znamend nejen naplnéni dennich potireb at uz
ekonomickych, environmentalnich nebo socialnich, ale také udrZeni ¢i naplnéni
lepSich podminek v budoucnosti. Ceny a platby za takové vyrobky pak spiSe
odpovidaji kombinaci téchto faktord, a ne momentalni situaci na trhu. Podminkou
pro fair obchod je také dlouhodobé partnerstvi, které umoZznuje spolupraci obou
stran skrze sdileni informaci a spoleéné planovani (World Fair Trade

Organization and Fairtrade Labelling Organizations International 2009: 5).

Tretim principem Charty je budovani kapacit a posileni. Tento princip ma
zajistit asistenci producentam a jejich organizacim porozumeéni trznich podminek
a trendt. Zaroven by diky tomuto principu mélo dochéazet ke vzdélavani
producenti o dovednostech a zdrojich, aby mohli efektivné ovliviiovat sméiovani
svych Zivota (World Fair Trade Organization and Fairtrade Labelling

Organizations International 2009: 5).

Princip c¢tvrty, zvySovani informovanosti spotiebitelt, umoznuje propojeni
vztahti mezi producentem a spotiebitelem. Spotiebitel diky tomuto principu ma
zaroven moznost se dozveédét, jak maze pomoci k socialni spravedlnosti a jaké
jsou jeho moZnosti ovlivnit dalsi prileZitosti vyrobce. Spotiebitelskd podpora
znamend pro fair tradové organizace podporu ve smyslu vyvijeni Usili

k reformam mezinarodnich obchodnich podminek. Tedy umoZnuje fair tradu
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dosdhnout svych cili, a sice nastolit spravedlivy obchodni systém (World Fair

Trade Organization and Fairtrade Labelling Organizations International 2009: 5).

Posledni, tedy paty z Gstrednich principa fair trade hovofi o fair trade jako
0 ,,spolecenské smlouvé™ a vysvétluje chovani jednotlivych G¢astnikia obchodu.
Podle tohoto posledniho bodu aplikace vSech zminénych principt zavisi na
dlouho trvajicim vztahu s producenty, tento vztah by mél byt zaloZen na
transparentnosti a vzajemném respektu. Podle Charty se ve fair trade transakcich
ucastnici pohybuji v mantinelech tzv. socialni smlouvy, kdy v rdmci této smlouvy
Kupujici souhlasi stim, Ze nabizi vice, nezli vramci konvené¢niho obchodu
(napriklad platbu férové ceny nebo podporu pro budovani dalSich kapacit). Na
oplatku producenti profituji z fair trade podminek ve vztahu ke své socialni a
ekonomické situaci. Fair trade tak neni charitou, ale partnerstvim, které by mé¢lo
vést ke zméné a rozvoji prostiednictvim obchodu (World Fair Trade Organization

and Fairtrade Labelling Organizations International 2009: 5).

Mimo tyto hlavni principy lIze v Chart¢ nalézt i principy tzv. dodatkové
(additional). Tyto vedlejSi principy vychdzi mimo jine také ze standarda
stanovenych ILO’. V charté fair trade jsou tyto dodatkové principy rozdgleny do
tiech oblasti. Prvni z nich je oblast dustojnych podminek definovanych na
zakladé konvenci ILO. Druhou oblasti jsou principy z oblasti udrzitelného
zivotniho prostredi. Treti kategorii dodatkovych principt je pak kategorie
monitorovani a vyhodnocovani. Fair trade tak naptiklad velmi podporuje tvorbu
papirovych pracovnich smluv, na jejichz zakladé je jednodu$Si vynutitelnost
danych podminek smlouvy (mzda zaméstnance, pracovni Uvazek, pracovni doba

atp.). Charta se v této ¢asti také vyjadiuje k rovnosti, kterd by méla byt mezi muzi

7 Zkratka ILO (International labour organization) zastupuje nazev organizace, ktera stanovuje
mezinarodni pracovni standardy- podminky préace, aby byly dastojné pro muze i Zeny. Cleny této
organizace je 187 statd. Tato organizace vznikla v roce 1919 (International Labour Organization 1996-
2017a).
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a Zenami, co se tyce platovych podminek za stejnou odvedenou praci. Charta také
vyzdvihuje nutnost dodrZovani prav déti, ale zaroven dodava, Ze je nutne
zahrnovat déti do procesu v rodinnych péstirnach a manufakturach, aby mohla
byt tradice preddvana na dalSi generace. Zaroven je ale nutné zajistit, aby détem
na ukor pripadné prace nebylo upirano vzdélani, blahobyt, bezpec¢nost a potieba
hrat si.8 Z principi z oblasti udrzitelného Zivotniho prostiedi je tieba
vyzdvihnout, Ze fair trade podporuje zavadéni organickych principa do
zemédélskych procesu, které jsou zavislé na mistnich a ¢asovych podminkach.
Principy z oblasti monitorovani a vyhodnocovani Charta zminuje piedevsim diky
jejich nutnosti. Diky monitorovani a vyhodnocovani mohou organizace srovnavat
naméiend data a hodnoty, a porovnavat tak pripadny pokrok za urcité casové
obdobi, a je tak mozné posoudit piinos aplikovanych fair trade principa (World
Fair Trade Organization and Fairtrade Labelling Organizations International
2009: 6-7).

V samotném zavéru Charty jsou jeSt¢ uvedeny dveé dualezité informace
tykajici se distribu¢nich kanala fair trade vyrobki. Podle Charty existuji dva
zpusoby, jak se fair trade zboZi dostane k zakaznikovi. Prvni moZnost je
prostrednictvim Integrovaného dodavatelského tfetézce (Integrated supply chain
route), kdy jsou produkty dovazeny a distribuovany organizacemi fair trade, které
jej vyuzivaji jako rozvojovy néstroj, ktery by mél podporit znevyhodnéné
vyrobce/péstitele a pomaha ke snizeni chudoby. Tyto organizace také propojuji
marketing s kampanémi o rozSifovani povédomi o fair trade a podminkach
vyrobct/péstitela.  Druha moznost je pak prostiednictvim certifikovanych
produkta (Product certification route). V tomto ptipadé se jednd o prodej

vyrobka, které proSly procesem certifikace a jsou tak v souladu s mezinarodnimi

8 Potreby spotiebitelt ze zemi globalniho Severu mohou souviset s détskou praci. Détska prace (child
labour) je pak definovana v imluvach Mezinarodni organizace préace (ILO). Podle ILO je minimalni
veék ptipustny pro praci 15 let, 13 let pokud se jedna o lehkou préci (International Labour Organization
1996 — 2017b).
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standardy Fairtrade, na zéklad¢ kterych bylo zboZi obchodovano (World Fair

Trade Organization and Fairtrade Labelling Organizations International 2009: 8).

V souscasné dobé je na strankach WFTO dostupny navrh na revidovanou
verzi Fair Trade Charty. Tato verze Charty by méla byt postoupena ke schvéleni
na konferenci porddaneé WFTO v Novém Dilli v listopadu 2017 a oproti Chartée
zroku 2009 nova verze nabizi naptiklad zhodnoceni piinosu fair tradu

v poslednich letech, rozsiteni rAmce principu a jejich specifikace (WFTO 2014b).

3.2 Fairtrade® a certifikaéni proces

Aby bylo mozné vytvotit si uceleny piehled o fair trade bude nutné popsat
samotny certifikacni proces k ziskani certifikace Fairtrade a jemu piedchazejici
nutné ukony. Tento certifika¢ni proces tak popiSeme niZe na ptikladu prabéhu
procest vztazenych k Ceské republice. Nejprve v3ak kochranné znamce
FAIRTRADE®. Exkluzivnim vlastnikem této ochranné znamky je vySe zminény
Fairtrade International. Znamka je mezinarodné zaregistrovana jako ochranna
znamka (v EU s ¢islem 002606994; u World Intellectual Property Organisation
(WIPO) s ¢islem 806431). V ptipadé Ceské republiky je znamka registrovana u
Utadu pramyslového vlastnictvi, ¢islo spisu 7408917 a 1001027, spravou této
znamky je v Ceské republice smluvné povéiena organizace Fairtrade Cesko a
Slovensko. Vyznam znamky spociva piedevsim v jeji reprezentaci celého
certifikacniho systému. Zaroven je zndmka uZivana jako komunikaéni néstroj
mezi producenty i spotiebiteli fair tradu. Diky této zndmce je spotiebitelim
umoznéno rozpoznat, zda jsou vyrobky certifikovany v souladu se standardy fair
trade. S uZivanim znamky se také poji urc¢itd omezeni. Naptiklad, Ze souvislost
mezi uzivanim znamky a jinou znackou, znamkou nebo identitou je zakazéna.
Déle je zakéazana souvislost znamky s vyrobky, které certifikovany v souladu se

standardy Fairtrade® nebyly, zakaz pouZiti certifikacni znamky se také poji
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s naznaky podpory ¢i sponzorstvi jakychkoliv udalosti organizace Fairtrade
International, nebyl-li pifedem udélen explicitni pisemny souhlas. Jedinym
povolenym pripadem, ve kterém se povoluje certifikacni zndmku bez spojitosti
s konkrétnimi vyrobky pouZit, je v informativnich ptipadech, kdy chceme
vysvétlit, co tato znamka znamena. V tomto pripadé znamka nesmi byt spojovana
se jmény firem a musi ji doprovazet text, ktery vysvétluje jeji vyznam a pouZiti
(Fairtrade Cesko a Slovensko 2017a).

Se znamkou FAIRTRADE® souvisi licence fair trade. Licence je uréena
pro obchodniky, kteti by chtéli prodavat zboZzi oznacené znamkou
FAIRTRADE® pod svoji znackou. Fairtrade pro Cesko a Slovensko ji explicitng
adresuji obchodnikam, kteti nakupuji nebo zpracovavaji produkt, ktery jiz méa
certifikaci Fairtrade, ale chtéji tento produkt na trhu uvadét piimo pod svoji
obchodni znackou. Pro takové uzivani licence je nutné ziskat licenci k uzivani
zndmky FAIRTRADE® na svych produktech, a zéroven je nutné pravidelné
odvadét licenéni poplatek (ten se pohybuje ve vysi 2 % velkoobchodniho obratu
konkrétniho produktu a je kalkulovan étvrtletng) Fairtrade Ceska republika.
Zadatel predklada Zadost, jejiz soucdasti je graficky navrh obalu vyrobku se
znamkou FAIRTRADE® organizaci Fairtrade Cesko a Slovensko. Pokud jsou
splnény vSechny podminky, stdva se Zadatel licen¢nim partnerem (Fairtrade
Cesko a Slovensko 2017b).

Certifikaci Fairtrade udéluje spole¢nost FLO-CERT, ktera sidli
v Némecku. Jak uz jsme vSak zminili vySe v této préci, vyrobky, které jsou
oznacené znamkou FAIRTRADE®, musi vzdy byt certifikovany. Certifikace je
vyZadovana na vSech Grovnich obchodniho retézce, tedy jak na vyrobcich
pochéazejicich od producenta, az po vyrobky, které jsou jiZz zabalené a pripravené
k prodeji pro koncového spotiebitele. Certifikace produkta probihd na zaklade

systému standardu, ktery je vytvaien a pravidelné aktualizovan Fairtrade
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International. Samotny certifikat, ktery je jedinou zarukou pro zdkaznika v tom,
Ze vyrobek skute¢né spliuje standardy systému Fairtrade, je zpravidla udélovan
az po piimé kontrole daného podniku auditorem z FLO-CERT (Fairtrade Cesko a
Slovensko 2017c).

Fairtrade Cesko a Slovensko uvadi t¥i existujici kategorie Zadatelt o
certifikaci. O certifikaci mtzZe poZadat primy dovozce, a to za piedpokladu, Ze
nakupuje zboZi od producentd, ktefi jsou piimo zapojeni do systému fair trade.
Déale muze o certifikaci zaZzadat zpracovatel, a to v pripadé, Ze kupuje produkt od
dovozce, ktery je certifikovan Fairtrade certifikaci, ale zpracovatel jej dale
zpracovava. V tietim pripadé muze o certifikaci poZzadat maly podnik. Jedna se o
zvlastni kategorii uréenou pro mensi firmy, které produkt nekupuji piimo od
producentd, ale zpracovavaji produkt a prodavaji jej pod vlastni znackou
(Fairtrade Cesko a Slovensko 2017). Na obrazku ¢. 1 pak maZeme vidét

zobrazeni dodavatelského fetézce Fairtrade.

Obr. ¢. 1: Dodavatelsky retézec Fairtrade

Dodavatelsky retézec FAIRTRADE

CESKA REPUBLIKA

Organizace I:> Licenéni
prOducentﬁ ¢ ¢ D B # partner

Kontrola souladu lKontrola minimalni platby a socialni prerme Kontro Lavobsahu
se standardy pro PI’OdL‘.'IktL! a
producenty oznacovani

| Kontrola souladu s obchodnimi standardy |

FLO-CERT
Zdroj: (Fairtrade Cesko a Slovensko 2017).
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Co se tyce samotného prabshu certifikace u malych podnik®, dochazi po
podani piihlasky a zaplaceni vstupniho poplatku k evaluaci prihlaSky. Nasledné
je vydano pouze docasné povoleni k obchodovani a to na dobu tii let. V prabéhu
téchto tii let probéhne prvni audit inspektorem FLO-CERT, dal$i audit nésleduje
aZz po ubéhnuti dalSich tri let. V prabéhu kazdych tii let by mélo dojit k fyzické
navstéveé provozovny, po navstévé probiha evaluace auditorské zpravy expertem
FLO-CERT. Pokud je prabéh bezproblémovy dochazi k vydani certifikatu. DalSi
fyzicky audit by se pak mél opakovat v Sestiletém intervalu. Za kazde tii roky je
cena certifikace stanovena pro malé podniky na 750 EUR, ro¢n¢ se tedy jedna o
castku 250 EUR, kdy prvni platba musi byt uhrazena v roce prvnim a dale se
prechazi na tiilety interval. Certifika¢ni cyklus pro malé podniky je pro lepsi

predstavu graficky zobrazen nize (Fairtrade Cesko a Slovensko 2017d).

Obr. ¢. 2: Certifikacni cyklus pro malé podniky

r e, O [ ) \
6 — lety cyklus auditu FAIRTRADE
CESKA REPUBLIKA
PODANI AUDITNA FYZICKY AUDITNA FYZICKY
ZADOSTI DALKU AUDIT DALKU AUDIT
' i ’ S ——
2 B0 = O
B 750 750€ ¢ 7506  750€ 5
Rok 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12
(? lenik ) (2 leni k A J
ovoleni ovoleni =
obchodovani ’ CJ obchodovani ’ (-J Sorra

Zdroj: (Fairtrade Cesko a Slovensko 2017d).

9 Specifikace malych podniki je piimo uvedena na webovych strankéach Faritrade Cesko a Slovensko:
http://www.fairtrade-cesko.cz/#!obchodnici/certifikace/male-podniky).
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Pro stiedni a vétsi podniky jsou podminky obdobné, nicméng se lisi ¢asové
Ihaty. Docasné povoleni je vydano pouze na dobu Sesti mésica. Béhem této doby
se dostavi prvni a jiz fyzicky audit do provozovny. Poté dochazi k evaluaci
auditorské zpravy FLO-CERTem a pi#i neshledani zavad dochazi k vydani
certifikatu. Fyzicky audit se nasledné opakuje v tiiletych intervalech. Zasadné se
u strednich a vétSich podnika lisi ceny certifikace, ta se sklada z nékolika casti
(vstupni poplatek ve vysi 525 EUR, liSi se u podnika zpracovavajicich bavinu, a
dale poplatky za prvni audit). Kategorie podniki jsou definovany ro¢nimi objemy
jednotlivych produktt a jsou dostupné na webovych strankach FLO-CERT?,
Certifikacni cyklus pro stiedni a vetSi podniky je pro lepSi predstavu graficky

zobrazen nize (Fairtrade Cesko a Slovensko 2017¢).

Obr. ¢. 3: Certifikacni cyklus pro stiedni a vetsi podniky

&

- P FAIRTRADE
3'|9ty CYklUS auditu CESKA REPUBLIKA
Fize podini Prvni certifikaéni cyklus Druhy certifikacni cyklus
Povoleni k obchodu Certifikit 1 Certifikat 2
*l A i A | A i e
| W s} N | 24 s ~ |
Rok 0 Rok 1 Rok 2 Rok 3 Rok 4 Rok 5 Rok 6

* Pocatecni audit

‘ff PribéEny audit

‘ﬁ' Obnovujici audit

Zdroj: (Fairtrade Cesko a Slovensko 2017e).

10 Dostupné z: http://www.flo-cert.net/flo-cert/66.html?&L=ymdjyldyorfo.
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Pro zapojeni se do systému fair trade je treba splnit nékolik podminek.

Fairtrade Cesko a Slovensko uvadi tfi:
Splnovat standardy Fairtrade pro dovozce, zpracovatele nebo malé podniky
Projit vstupnim auditem FLO-CERT a ziskat certifikat Fairtrade
Certifikat pravidelné obnovovat

V rdmci fair trade je pak nutné dodrZovat stanovené standardy (naptiklad
standardy pro malé producenty, ndmezdni silu, pro smluvni produkci ¢i obchodni
standardy pro dovozce a zpracovatele a mnoho dalsich). Fairtrade pro Cesko a
Slovensko nés také na svych strdnkach seznamuje s cenovymi tarify spojenymi
s certifikaci. Kontrola a audit podniku jsou zpoplatnény cenou od 250 EUR za
rok u podnika malych. U nejvétSich firem se maZe jednat poplatek az o 2800
EUR ro¢né. Pro produkty sloZzené z vice ingredienci pak plati speciélni pravidla.
Systém fair trade se dle Fairtrade Cesko a Slovensko vztahuje na banany, bavinu,
bylinky, cukr, ¢aj, ¢erstvé ovoce, dievo, dZusy, kakao, kavu koteni, med, orechy
a jiné suché plody, obiloviny jako jsou napiiklad ryZe, quinoa, dale olejna
semena, slozené produkty, vino, zeleninu, zlato a mice (Fairtrade Cesko a
Slovensko 2017c).

3.3 Kava a fair trade

Kéva, kolonidlni komodita s komplikovanou minulosti, je vabec prvni
komoditou, ktera byla obchodovana pod znamkou fair trade, a to jiz od roku
1988. Prvni kadvou, ktera byla certifikovana certifikaci Fairtrade, byla kava
pochazejici z Mexika a byla prodavana pravé v Holandsku. Podle informaci
Fairtrade Labelling Organizations International je v soucasnosti mozné nalézt

péstitele fair trade kavy az ve triceti zemich svéta. Pokud mluvime o kave, mame
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na mysli zrna, chcete-li semena, kterai jsou plodem ovocné rostliny s nazvem
kavovnik. Kévovnik je kefem, pro ktery je ptirozenym prostiedim subtropické
nebo tropické podnebné pasmo. Péstovan je predevsim v hornatych krajinéch.
Konkrétn¢ je kavovnik péstovan napiiklad v Jizni a Stredni Americe, v Africe,
Asii, na Arabském poloostrové ¢i v Indonésii. K péstovani kavovniku je vhodné
predevsim vihké a teplé podnebi, kde panuji stalé teploty, a to mezi 18-22°C.
Pouze tfi zcca padesati druhi kévovniku zrodu Coffea jsou péstovany
v pramyslovém rozsahu. Jedna se o kavovnik robusta, kdvovnik arabsky (arabica)
a kavovnik liberijsky. Podstatné také je, Ze kavovnik je pralesné vegetujicim
kerem. To znamena, Ze pokud se kavovnikové plantdZe vyskytuji v oblastech se
silnymi vétry ¢i nadmérnym osvétlenim, musi byt kdvovnikové plantaze chranény
pasy jinych rostlin, kterymi mohou byt napiiklad bananovniky nebo kukufice.

Tim také dochazi k regulaci plantazi (Svét kavy 2017).

Plody kavovniku se pro predstavu v dob¢ sklizné velmi podobaji tieSnim, a
to jak barvou, tak tvarem. Prvni davéryhodné dukazy o znalosti ritudlu piti kavy
se poji s 15. stoletim a arabskym svétem, ktery v prubéhu 15. a 16. stoleti ovladal
kavovy monopol. V roce 1616 se Holand’anam podatilo propaSovat kavova zrna
za hranice arabského svéta z pristavu Mocha, ktery se nachazi na Gzemi dnedniho
Jemenu. Diky paSovanym zrnim mohli Holand’ané ve svych koloniich zakladat
kavové plantdZze (napriklad ostrov Java) (Jaffee 2007: 39). Necelych tisic
kilogramt kavy bylo v roce 1717 exportovano Nizozemskou Vychodoindickou
spolecnosti do Holandska a kava se stala cenénou delikatesou ve forme nédpoje ve
vysSich kruzich hlavnich mést v Evropé (Londyn, Paiiz, Viden, atp.) (Cramer
1957:5). Jednalo se o prvni vétsi dovoz kavy, ktera byla jinak v mensim mnozstvi
rozSifovana do zemi jako Italie, kam se dostala v ramci obchodu mezi Benatkami
a severem Afriky (Egypt). Postupem ¢asu a s postupem kavy do nizSich
spolecenskych vrstev se kava stavala ¢im dal obliben¢jSim napojem. Do Ameriky

pak byla kdva importovana v roce 1719 francouzskymi kolonisty, kteii kévu
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péstovali na ostrové Martinik. Pozdgji se pravé Francouzi spravované Haiti stalo
hlavnim exportérem kavy do zemi Ameriky a nasledn¢ celého svéta. Nutno
podotknout, Ze se na této produkci podilel bezpocet otroka. Do Brazilie, tehdy
portugalské kolonie, kterd mé taktéz velky podil na svétové produkci kavy i v
soucasnosti, se kavova zrna dostala prostiednictvim Portugalct, kteti zrna kradli
pravé od Francouzu (Jaffee 2007: 39). Za nejvétsi pralom v historii péstovani
kavy autor Jaffee povaZuje péstovani kavy v Mexiku. Kava v mexickych
kopcovitych oblastech, tedy v oblastech pacifického a golfského pobiezi (dnesni
oblasti Chiapas a Veracruz), byla péstovana zhruba od roku 1800, a poté se
péstovani rozsitilo do oblasti severu a zapadu zemé (Oaxaca, Puebla). Jaffee
upozoriuje, Ze na rozdil od stata Jizni Ameriky se Mexiko nikdy nestalo tzv.
kdvovou oligarchii. Kava exportovana do Evropy a postupné i USA byla
kontrolovana elitou jedincd, ktefi nebyli mistnimi obyvateli. Na pocatku
dvacéatého stoleti doSlo s novymi zemédélskymi reformami k rozSirovani trendu
péstovani kavy, ktery se z tzv. outsiderského podnikani stal tradi¢ni a hlavni
sloZzkou ekonomiky venkovskych oblasti Mexika a utvarel identitu téchto oblasti.
Mexiku se postupné podatilo narudit drZzeni monopolu v pésténi kavy (Jaffee
2007: 39-40).

Kéava se postupné stala zdrojem vydélku pro mnohé rozvojové zemé.
Miliony obyvatel rozvojovych zemi se staly zavislymi na ptijmu pochazejicim
pravé z prodeje kdvovych zrn. V roce 2015 patrily podle International Coffee
Organization mezi zemé vyvazejici kavu Angola, Bolivie, Brazilie, Kamerun,
Stredoafricka republika, Kolumbie, Kostarika, Pobiezi slonoviny, Kuba,
Demokratickd republika Kongo, Ekvador, Salvador, Etiopie, Gabon, Ghana,
Guatemala, Honduras, Indie, Indonésie, Kena, Libérie, Madagaskar, Malawi,
Mexiko, Nikaragua, Panama, Papua Nova Guinea, Paraguay, Peru, Filipiny,
Rwanda, Sierra Leone, Tanzanie, Thajsko, Vychodni Timor, Togo, Uganda,

Vietnam, Jemen, Zambie, Zimbabwe. Mezi zemé dovazejici kdvu pak Rakousko,
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Belgie, Bulharsko, Chorvatsko, Kypr, Ceska republika, Déansko, Estonsko,
Finsko, Francie, Némecko, Recko, Madarsko, Irsko, Italie, Litva, Loty3sko,
Lucembursko, Malta, Holandsko, Polsko, Portugalsko, Rumunsko, Slovensko,
Slovinsko, Spanélsko, Svédsko, Velka Britanie, Japonsko, Norsko, Rusko,
Svycarsko, Tunisko, Turecko a USA. Podivame-li se tedy na poméry téchto zemi
na mapé svéta, je jednozna¢né vidét, Ze kavovy plod vyvazi pievazné zemé
globalniho Jihu, ptiéemz ho odebiraji piedevsim zemé globalniho Severu

(International Coffee Organization 2016a).

Pravé International Coffee Organization (ICO) sidlici v Londyn¢ je
mezivladni organizaci, ktera byla zaloZena vroce 1963 ve spolupraci s OSN
k zajisteéni spoluprace mezi konzumenty, distributory a péstiteli kavy, kvali
rostouci roli kavy ve svétové ekonomice. Organizace vznikla v reakci na
podepsani prvni Mezinarodni dohody o kave (ICA) z roku 1962, tato dohoda byla
platna po dobu péti let a na jejim zakladé byly vyjednané dalSi dohody o kave (v
letech 1968, 1976, 1983, 1994, 2001.) Posledni dohoda byla pfijata v roce 2007
s platnosti od druhého Unora 2011. Rada kadvy (Coffee Council) je nejvyssim
organem této instituce a schazi se dvakrat do roka. Clenové ICO reprezentuji 98
% svétové produkce kavy a 83 % celkove svetove spotieby (International Coffee
Organization 2017a). ICO ma k sedmnactému bieznu 2017 43 ¢lenskych zemi,
jez jsou vyvozci kavy!! a 7 ¢lenskych zemi dovézejicich kavu®?. ICO si dava za
cil udrzitelné zlepSeni podminek vSech participujicich na kdvovém sektoru. 1CO

pravideln¢ monitoruje stav kavy na trhu, jak uvedeme niZe vtéto praci na

11 Angola, Bolivie, Brazilie, Kamerun, Stredoafricka Republika, Kolumbie, Kostarika, PobieZi
slonoviny, Kuba, Demokraticka republika Kongo, Ekvador, Salvador, Etiopie, Gabon, Ghana,
Guatemala, Honduras, Indie, Indonésie, Kena, Libérie, Madagaskar, Malawi, Mexiko, Nikaragua,
Panama, Papua Novd Guinea, Paraguay, Peru, Filipiny, Rwanda, Sierra Leone, Tanzanie, Thajsko,
Vychodni Timor, Togo, Uganda, Vietnam, Jemen, Zambie, Zimbabwe (International Coffee
Organization (2017b)

12 Japonsko, Norsko, Rusko, Svycarsko, Tunisko, USA a Evropské unie (Rakousko, Belgie, Bulharsko,
Chorvatsko, Kypr, Ceské republika, Dansko, Estonsko, Finsko, Francie, Némecko, Recko, Madarsko,
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nékolika statistickych Gdajich namétenych pravé ICO (International Coffee
Organization (2017a).

Na zékladé dat nasbiranych ICO muzeme v této praci porovnat spotiebu
kavy ve svété za roky 2012-2016. Na zékladé niZze uvedené tabulky s nazvem
»Celkovd konzumace kdvy“ lze konstatovat, Ze jednoznac¢né nejvice kavy bylo
zkonzumovano v zemich Evropy a to vurodné sezoné 2015-2016. Zemi

v v

201413,

Obr. ¢. 4: Celkova konzumace kavy

201213 2013/14 2014/15 2015/16
SVETOVY SOUCET 8818620000 8942340000 9109320000 9342730000
AFRIKA 628200000 635640000 644340000 644760000
ASIE A OCEANIE 1767540000 1842840000 1956120000 2019900000
STREDNI AMERIKA A MEXIKO 312000000 309480000 314400000 318660000
EVROPA 3001680000 3010620000 3054480000 3108120000
SEVERNI AMERIKA 1606680000 1662840000 1642320000 1732560000
JIZNI AMERIKA 1502520000 1480920000 1497720000 1518780000

Zdroj: (International Coffee Organization 2017c).

Pro dokresleni celkové predstavy o konzumaci kavy ve svété jeste
prikladame konzumaci v jednotlivych zemich. Pro tento Ucel byly vybrany zemé:
USA, Ceska republika, Finsko, Etiopie, Indie a Kostarika. Podle tdaji uvedenych
vtabulce snazvem ,Konzumace kavy ve vybranych statech” vidime, Ze
nejvétsim konzumentem kavy z porovnanych zemi per capita je Finsko se
spotiebou 12,2 kg kavy na obyvatele. Nejmensim konzumentem per capita je dle
tabulky z porovnanych zemi Indie. Jeji konzumace per capita je vSak logicka,

-.y

uvazime-li pocet obyvatel Zijicich v Indii. Konzumace per capita v Ceské

Irsko, Italie, Litva, LotySsko, Lucembursko, Malta, Holandsko, Polsko, Portugalsko, Rumunsko,
Slovensko, Slovinsko, Spanélsko, Svédsko, Velka Britanie) (International Coffee Organization (2017b).
13 Je nutné vést v patrnosti, Ze veskera ¢isla jsou uvadéna v jednotkach kilograma (kg).
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republice je pak 4,3 kg kavy na obyvatele, a jedna se tak u druhého nejmensiho

spotiebitele mezi Sesti porovndvanymi konzumenty kavy.

Obr. ¢. 5: Konzumace kédvy ve vybranych

statech
ROK VYZKUMU |CELKOVA KONZUMACE (soke pytle) |KONZUMACE PER CAPITA (kg)

CESKA REPUBLIKA 2015 763 000 43

ETIOPIE 2015 3 700 000 2,26

FINSKO 2015 1 100 000 12,2

INDIE 2015 1900 000 0,09

KOSTARIKA 2015 219 000 2,76

USA 2014 23 800 000 45

Zdroj: (International Coffee Organization 2016b).

Podle organizace Fairtrade Foundation se spotieba/konzumace kavy
v poslednich &tyriceti letech zdvojnasobila. V roce 1970 se jednalo o 4,2 miliona
tun, v roce 2015 se pak jednalo o 8,7 tun kavy (Fairtrade Foundation 2017). Pro
staty, které kavu péstuji, kava predstavuje vétSinou znacnou ¢ast jejich piijmu.
Pro tyto zeme¢ je ptijem z prodeje kdvovych zrn mnohdy hlavnim zdrojem obzivy.
Na zékladé téchto prijma jsou tyto zemé pak schopny alespon zcasti zlepSovat
sluzby v oblastech vzdé¢lavani, zdravotnictvi nebo naptiklad v sekci socialnich
sluzeb a infrastruktury. Fairtrade Foundation zminuje jako nazorne priklady
napiiklad Burundi, kde export kavy tvoii ca 60 % celkového exportu. U
Hondurasu se pak jedna o jednu ¢tvrtinu a u Nikaragui se jedna o jednu pétinu
celkového exportu (Fairtrade Foundation 2017). Fairtrade Foundation taktéZ
zminuje, Ze zhruba 15 miliona drobnych rolnika v Etiopii, coZ je bezmala jedna
pétina obyvatel Etiopie, je Zivotné zavislych na distribuci kavy, V letech 2010 azZ
2011 diky vysoké cené kavy predstavovaly zisky zexportu kdvy 30 %
z celkovych exportnich ptijma. V Ugandé péstuje kdvu zhruba na 500 tisic
menSich rolnikda. | zde kdva predstavuje hlavni zdroj prijmu pro zhruba 2,5

miliont obyvatel (Fairtrade Foundation 2017).
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Abychom mohli porovnat celkovou distribuci a konzumaci kavy ve svété
(tabulka vyse), je nutné uvést dalSi data, kterd nam pocty priblizi. V grafu pod
timto odstavcem nalezneme pravé svétovou produkci kavy v letech 2003 — 2017.
Veskera cisla je nutné nasobit milionem a Sedesati kilogramovou hodnotou
jednoho pytle kavy, abychom dosahli celkového poctu kilogrami kédvy. Z grafu je
mozné vycist, Ze nejmensi svétova produkce kavy byla v irodném roce 2003/4,
kdy bylo vyprodukovano 105,21 miliont Sedesati kilogramovych pytla kavy.
Zatim nejvetsi sveétové produkce kavy bylo dosazeno v sezoné 2013/14, kdy bylo
vyprodukovano152,13 miliona Sedesati kilogramovych pytla kavy. Je vSak nutnée
dodat, Ze rok 2017 jeSté neni zcela u konce, a proto se vysledna data pro tento
rok mohou jeste¢ promeénit. K grafu bychom také méli dodat, Ze informace ze
zdroje  www.statista.com byly porovnany s udaji International Coffee
Organization a nedochdzi mezi nimi kvyraznym odchylkdm. Zdroj
www.statista.com byl v3ak vybran na zakladé prehlednéjsi prezentace dat, ktera

jsou uZivatelsky méné naro¢na a umoznuji tak lepsi orientaci ¢tenare.
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Obr. ¢. 6: Svétova produkce kavy v letech 2003-2017
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Zdroj: (Statista 2017a).

Abychom mohli Gdaje vyuZit ke zhodnoceni fair tradového trhu s kavou,
bude nutné uvést i jednotlivad data podilu fair tradové kavy na celkovém poctu
svétové konzumace kavy. Fairtrade Foundation ve svém shrnuti o komoditach
z roku 2012 (Fairtrade and Coffee; Commodity Briefing) uvadi, Ze v roce 2011
bylo denné vypito piiblizné 1,6 miliardy Salka kavy (Fairtrade Foundation 2012).
U férové kavy se setkdvame zpravidla s prodejem dvou hlavnich odrad, a to
arabica a robusta, piicemz pro oba tyto druhy je stanovena minimalni cena,
kterou za ni Ucastnik fair trade musi zaplatit. Co se ty¢e kavy arabica, ktera je
jemnéjsi a draz8i, jeji minimalni férova cena je 1,35 USD za libru, tedy necely
pual kilogram, pokud se jedn& o k&vu prirodni. Pokud se jednd o kavu omyvanou,
jeji minimalni fair trade cena je 1,40 USD za libru. Jesté o 30 centa vyssi, tedy
1,70USD je cena za organickou libru férové kavy (Fairtrade Labelling
Organizations International, e.V. 2017a). U kavy odrudy robusta, ktera je siln&jsi
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a levngjsi, je minimalni férova cena 1,01 USD za libru, pokud se jedna o kavu
ptirodni. V pfipadé omyvané kavy je cena za libru 1,05 USD. Cena za
organickou libru férové kdvy odrady robusta je stejné jako u arabicy o 30 centi
vySSi. Férové ceny obou odrad by mély na zakladé Fairtrade International byt
aktualni k30. 3. 2017 a jsou platné od dubna 2011 (Fairtrade Labelling

Organizations International, e.V. 2017a).

Z dokumentu Fairtrade and Coffee; Commodity Briefing je mozné
vyvodit, Ze globalni prodej fair trade kdvy dosahl v roce 2010 poé¢tu 88 000 tun.
Pokud bychom tak porovnavali tento Gdaj s Udaji z vySe uvedené tabulky celkové
produkce, piedstavuje 88 000 tun 1,0506208213944603 % z celkové produkce
8376 000 tun vyprodukované vsezon¢ 2012/11. Pro porovnani Fairtrade
Foundation pfipojuje data o férové kavé. Prodeje férové kavy se naptiklad ve
Velké Britanii, kde 70 % obchodu s kévou kontrolovaly vroce 2011 tfi
korporace, jmenovité Kraft, Nestlé a Douwe Egberts, zvySily z 15,5 miliona liber
vroce 2000 na 194 miliona liber vroce 2011. Fairtrade Foundation piipojuje
také informaci, Ze vroce 2011 existovalo pét spole¢nosti zabyvajicich se
prodejem kavy, jez kontrolovaly vtéto dobé polovinu svétového obchodu
s kdvou. Jednalo se o Kraft, Nestlé, Procter &Gamble, Sara Lee a Tchibo.
(Fairtrade Foundation 2012: 2). Podle brozury Oxfam International z roku 2005
profitovaly nejvétsi svétové prazirny jako Kraft, Nestlé, Procter & Gamble nebo
Sara Lee v porovnani s dalsimi ndpojovymi spolecnostmi 17 % - 26 % na
maloobchodni cené kavy. Péstitelé kavy na maloobchodni cené pak ziskaji mezi 5
% - 12 % ceny prodané kavy (Oxfam International 2005: 5). David Ransom ve
své knize porcuje pomysinou sklenici kavy, kde 10 % podilu na kone¢ném baleni
obdrzi péstitelé, dalSich 10 % dovozci, prazirndm a dopravcum piipadne cca 55

% a maloobchodnim prodejcim 25 % (Ransom 2011: 43).
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Podle organizace Fairtrade International existuje pravé Sest fair trade
certifikovanych komodit, které dohromady piedstavuji cca 90 % celkovych
prodejua férovych vyrobka. Témito komoditami jsou banany, kakao, kava (zelené
fazole), kvétiny, cukr (titinovy) a c¢aj. Kava je podle Fairtrade International
nejoblibengjSim férovym produktem mezi konzumenty férovych produktu a tvoii
cca 25 % veSkerych maloobchodnich trzeb fair trade (Fairtrade Labelling
Organizations International, e.V. (2017c). Ve svych vyro¢nich zpravach Fairtrade
International mimo jiné zpravidla informuje o odhadech ro¢né prodanych objemu
jednotlivych komodit. U kavy si piedstavime tato odhadovana data za roky 2011,
2012, 2013, 2014 a 2015. Zéaroven piedstavime i celkové castky, které
spotiebitelé za ferove produkty utratili v téchto letech. V roce 2011 spotiebitelé
utratili za férové produkty cca 4,9 miliard EUR, jednd se o 12% narust oproti
roku 2010 a za rok 2011 bylo prodano temér 98,073 metrickych tun kavy
(Fairtrade International 2012: 3;12). V roce 2012 spotiebitelé utratili za férové
produkty cca 4,8 miliard EUR a za rok 2012 bylo prodano témér 77,429
metrickych tun kavy (Fairtrade International 2013: 13;12). Vroce 2013
spotiebitelé utratili za férové produkty cca 5,5 miliard EUR, jedna se o 18%
narast oproti roku 2012 a za rok 2013 bylo prodano temét 83,709 metrickych tun
kavy (Fairtrade International 2014: 18;19). V roce 2014 spotiebitelé utratili za
férové produkty cca 5,9 miliard EUR, jedna se o 12% nérast oproti roku 2013 a
za rok 2014 bylo prodano témeér 93,154 metrickych tun kavy (Fairtrade
International 2015). V roce 2015 spotiebitelé utratili za férové produkty cca 7,3
miliard EUR, jedna se o 18% narust oproti roku 2014 a za rok 2015 bylo prodano
témer 179,119 metrickych tun kavy (Fairtrade International 2016).

3.4 Kava, fair trade a korporace

Fairtrade v poslednich letech zaznamenal velky rast v prodejich

certifikovanych fair trade vyrobka oproti svému zacatku v 80. letech. Je mozné se
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domnivat, Ze za tento velky narast prodeju certifikovaneho zbozi muze z velké
casti i participace korporaci, které vzhledem ke globalizaci maji v dnesni
spolecnosti stale veétsi silu. Ne vSichni pfiznivei fair tradu vsak iniciativu
korporaci vnimaji pozitivng. U¢ast korporaci na fair trade obchodovani maze mit
samoziejme¢ pozitivni U¢inky, jako naptiklad rozSiteni trhu, piiblizeni
certifikovaného zbozi konzumentim atp. Na druhé strané pravé participace
korporaci na férovém ochodu muZe narusit jeho pavodni zdméry a vizi a pripravit
tak fair trade o jeho fungovani a udrZitelnost. NiZe proto uvadime pozitivni, ale i
negativni dusledky participace korporaci na férovém obchodu, které oteviraji

novou dimenzi pro diskusi o fair trade kave.

Jak autor Darryl Reed zminuje ve svém c¢lanku s nazvem ,What do
corporations have to do with Fairtrade®, koncem 80. let vyrazné piibyva aktéra
v odvétvi fair trade. Autor toto obdobi, které se zacalo projevovat jiz na sklonku
60. let minulého stoleti nazyva proliferaci. Spolu se zajmem naboZensky
orientovanych hnuti o fair trade vzrastal i zdjem politicky orientovanych
organizaci. Reed také dodava, Ze praveé 80. léta byla obdobim, kdy zac¢inalo
dochédzet krozvoji vztaha aktéri mezi Severem a Jihem a ke zménam
v ekonomikach jednotlivych zemi. Dochazelo k zavadéni neoliberalnich reforem
a celkoveé k ekonomické globalizaci. V obdobi 80. let 1ze pozorovat rozmach
obchodt zamérenych na tématiku tietiho svéta, zaroven se zacala dostavat na
pulty téchto obchodu jedna dulezita zemedélska plodina, kterou byla pravé kava.
Reed zminuje i jiz zminovanou znacku Max Havelaar. Ten je pro fair trade ve
spojeni s korporacemi dalezity pravé vtom ohledu, Ze pravé zakladatelé Max
Havelaar véfili a propagovali mySlenku toho, Ze fair trade neni mozné pokladat
za plnohodnotny, pokud se certifikované produkty nedostanou do prodejen
smiseného zboZi, dneSnich supermarketa. Tim, Ze by se zboZi dostalo do vétSich
obchodu, bude generovat vétsi zisky, a tim padem i vice pomoci (Reed 2009: 4-5;

Jaffee 2007: 17). V dusledku tohoto nétlaku byly vytvoieny certifika¢ni
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spolecnosti (Fairtrade labelling organizations), které mély za Ukol zapojovat
maloobchodniky do distributorske sit¢ fair trade. Sedmnact jednotlivych
certifikacnich organizaci se v roce 1997 spojilo, aby vytvotily Fairtrade Labelling
Organizations International, jednoho aktéra, pod kterym doSlo ke sjednoceni
politiky certifikace a standarda fair trade. Fairtrade Labelling Organizations
International se v roce 2004 rozd¢lilo na dvé separatni instituce. Jednou zustala
Fairtrade Labelling Organizations International, ta zastala zodpovédna pouze za
propagaci fair trade a za sit’ dodavatela. Druhou instituci pak byl FLO-CERT,
zodpovedny za proces certifikace. Se vznikem Fairtrade Labelling Organizations
International a FLO-CERT dochéazelo i ke vzniku Federation of Alternative Trade
(IFAT) vroce 1989, jednalo se o evropské aktéry. IFAT sdruzoval jednotlivé
obchodni organizace z Evropy. V roce 1990 pak doSlo ke vzniku EFTA a ke
vzniku organizaci jako NEWS (Network of European Worldshops), NAATO
(North American Alternative Trade Organization) nebo FTF (Fair Trade
Federation). Dominovali predevsim aktéti z Evropy, ale postupné dochazelo ke
spolupraci napii¢ vySe zminénymi aktéry a dochéazelo tak k harmonizaci
jednotlivych procesu tykajicich se fair trade. Zaroven vSak pii stale intenzivnéjsi
spolupraci dochazelo krozporam mezi aktéry, a to napiiklad i v samotné
predstavé o podstaté fair trade (Reed 2009: 6).

Vedle téchto relativné dil¢ich probléma se objevil i vyraznéjsi rozchod
nazoru na samotny certifikacni proces. Ten souvisel s tim, Ze béhem rozsahlych
diskusi napti¢ fair trade organizacemi doSlo k vytvoieni prostoru pro dal3i velké
aktéry ve fair trade. Konkrétnim aktérem jsou korporace, ty dok&Zou nasytit
poptavku po fair trade, ale z&roven nabizi niZSi socidlni standardy. Pravé
korporace zacaly v této dobé prichdzet s novymi certifikacnimi schématy, zacaly
samy rozvijet své programy se znaky fair trade. V souvislosti s timto bodem Reed
zminuje Starbucks Corporation, které se vénujeme niZe v této praci. Starbucks

zakaznikaim nabizi certifikované vyrobky, avSak sniZSimi standardy, tyto
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programy autor nazyva first party certification. Druhym typem programi, které
dle Reeda korporace pouZivaji, jsou tzv. rival third party certification (Reed
2009: 7). Tyto tzv. rivalské certifikacni programy pro kdvu a bandny jako
napriklad Utz Kapeh nebo Rainforest Alliance maji nekteré znaky podobné
certifikaénim znakam Fartrade Labelling Organization (FLO), avSak rozdilem je,
Ze jsou orientovany piedevsim na korporace, ne na alternativni obchodniky.
Takové programy obvykle nenabizi dotace pro malé vyrobce ¢i péstitele a jsou
vice oteviené péstovani produkti na plantaZzich. Reed zminuje jesté tieti typ
programu korporaci- uzivani odlisnych socialné odpovédnych znacek namisto
FLO certifikace. Tyto socialné odpovédné znacky obvykle davaji vétsi daraz na
environmentalni stranku produktu a jeho péstovani (organické potraviny apod.).
Takové certifikace ale také nesdili naroky na standardizaci minimalnich cen a
podminek préace pro péstitele (Reed 2009: 7; Raynolds — Murray - Wilkinson
2007: 149).

Jak jsme jiz zminili vySe, puvodni fair trade organizace ptisly s mySlenkou
zapojeni korporaci do tohoto systému samy, s cilem zvysit objemy prodanych fair
trade vyrobka. Ze zacatku procesu bylo nutné piesvédeit obchodniky o tom, Ze
po takovém zboZi je poptavka a Ze existuji spolehlivé zdroje pro uspokojeni
takove poptavky, ten samy proces probihal napiiklad u Starbucks, jak ukdZeme
nize vtéto praci. Bylo nutné zmobilizovat veiejnost, aby se zapojila do
presvédcovaciho procesu. Do procesu piesvédcovani veiejnosti  k vyvinuti
natlaku na korporace se zapojily i nevladni organizace jako Oxfam nebo Global
Exchange. Natlak byl vyvijen naptiklad na hlavni prodejce kavy, aby zacali
nabizet fair trade kadvu. Jmenovité se jednalo naptiklad o Kraft, Procter &
Gamble nebo Nestlé ¢i Starbucks. Na prikladu Starbucks je mozné demonstrovat,
Ze tato korporace byla/je ochotna pristoupit k zarazeni fair trade produktu pouze
za podminky, Ze bude sama provozovatelem licence, tedy za podminky, Ze se

stane koncesionairem. Pokud by se Starbucks stal koncesiondiem, mohl by
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ovliviovat retézec hodnot, na kterém je fair trade vystavén (Reed 2009:12). Tato
moc nad hodnotovym ftetézcem by jim umoZnila definovat vlastni podminky
produkce, kterd dba piedevSim na kvalitu, kterd nezvySuje cenu produktu tak,
jako u fair trade, kdy si je konzument ochoten priplatit za dodrzeni jistych
standarda, avSak kvalita produktu je nejista. Byt koncesionaiem by tak
korporacim umoznilo obracet se od vyrobce kvyrobci pii hledani kvalitniho
produktu, tim by vSak doSlo k naruSeni pozadavku fair trade na budovani
dlouhotrvajiciho partnerstvi. Korporace by tedy napoméahaly malym vyrobcam,
ale jen cilené a jen vybranym vyrobcum. Zaroven by korporace pak mohly
definovat ceny licenci a postupné by mohlo dochazet k absolutnimu vytlaceni
ATOs z pole fair trade (Reed 2009:13). Jako koncesionaii ale mohou korporace i
klamat, a to prostiednictvim tzv. fairwashing strategie, jez umoziuje oklamat
zakazniky. Zékaznik si tedy mysli, Ze kupuje certifikovany vyrobek zarucujici
standardy fair trade, avSak opak je pravdou. Casto se jedna o spole¢nosti, které
jsou drziteli licence (Starbucks), fair trade kavu prodavaji, avsak, nikde jiz
nezminuji, Ze podil férové kavy na celkovém mnoZzstvi prodavané kavy byl
mizivy (3,7% v roce 2004 v celkovem prodaném mnoZzstvi kavy Starbucks, cca
25 % z celkoveé prodané férové kavy v USA) (3% podle Jaffeeho), jak si ukdZzeme
nize (Bacon 2008: 361;Jaffee 2007: 202). Nicmén¢ takova spolecnost poté stavi
svoji image na fair trade, jehozZ je sice soucasti, ale jen velmi malou. Jako priklad
taktiky jak obelstit spotiebitele také Reed uvadi vytvareni vlastnich certifika¢nich
programu, piicemZ u Starbucks je to naptiklad program s nazvem Privileged
provider nebo C.A.F.E.**. Reed dale zminuje naptiklad firmu Ahold a jeji spojeni

s certifikaci UTZ Kapeh, ktera za pomoci nevladnich organizaci dosahla

14 Coffee and Farmer Equity (C.A.F.E.) je systém zaloZen na principech podobajicich se fair trade, ktery
zaved| Starbucks. Vyvinut byl spole¢né s organizaci Conservation International. Tento systém Starbucks
umoziiuje zarucit spotiebiteli kvalitu kévy, ekonomickou odpovédnost a transparentnost, socialni
odpovédnost a  ohleduplnost k Zivotnimu prostredi. Starbucks tak umoZnuje farmaiam pracovat
v humannich podminkéch a zaruéuje jim minimalni mzdu, zaroven program neni slugitelny s détskou
praci (Starbucks Corporation 2017).
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vybudovani programu, ktery vice reflektuje pramyslové potieby (Reed 2009: 15).
Tyto alternativni programy, které maji niZz8i standardy nez fair trade, tak
napomahaji korporacim obchézet pravidla stanovena pro fair trade, o ¢emz ale
zakaznik nema ani tudeni, pokud se o problematiku hloubéji nezajiméa. Zakaznik
si tedy mysli, Ze ndkupem vyrobku s certifikaci napomaze mensim producentam,
ve skute¢nosti vSak programy nejsou vabec soucasti fair trade, a producenti tak
diky korporacim prichazi o potencialni zisk. Postupné muze dochazet ke zmateni
zakaznika, ktefi budou na fair trade nahlizet jen jako na dalSi z mnohych
certifikaci, a bude tak dochazet k postupnému Upadku této certifikace potazmo

participace menSich producentt (Reed 2009: 15).

Jednim z dalSich kritizovanych bodu fair trade ve spojeni s korporacemi je
vyuZzivani plantazi pro péstovani férovych produkta. Povoleni péstovat plodiny na
plantazi bylo zpocatku udélovano proto, aby naptriklad péstitelé ¢aje, ktery neni
mozné péstovat na malych polich, mohli byt souc¢asti férovych procesu. Postupné
v3ak bylo povoleni rozsSifovano i na plantdZzni péstovani banana, které viak lze
péstovat v malém mnoZstvi, a mali péstitelé této plodiny existovali. VV poslednich
letech 1ze v8ak pozorovat trend povolovani péstovani na plantazich ve fair trade
kruzich za ucelem nalakani vice korporatnich aktéri do prostiedi fair trade. Tento
jev lze pozorovat zejména na bananovem trhu v USA, kde TransFair USA vyviji
aktivitu v presvédéovani jedné z nejvétSich bandnovych firem Chiquita, aby
nabizela férové bandny. TransFair USA se tak snazi docilit naruseni dominance
tii nejvétSich bananovych producentd, kterymi jsou pravé Chiquita, Dole a Del
Monte. Pravé v tomto piipadé se jedna o soutéZeni dvou certifikaci, kterymi jsou
Fairtrade a Rainforest Alliance. Otazkou vSak zustava zaver tohoto
presvédcovaciho procesu. | pokud by se TransFair USA povedlo dosahnout
zarazeni bandnovych magnata do prostiedi fair trade, tyto velké firmy by
nemusely vyrazné meénit svoje standardy, coZz by mohlo fair trade nenévratné

poskodit v ocich konzumenta (Reed 2009: 16).
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3.5 Fair trade a Starbucks Corporation

Starbucks Corporation je celosvétoveé rozSirenym obchodnim retézcem
s k&vou, ktery se momentaln¢ fadi na predni pricky, co do poétu svych kavaren.
Celosvétove se jedna o sit’ s vice nez 25000 pobocek v 75 zemich svéta.
Starbucks byl zaloZen v Seattlu, kde dodnes sidli, v roce 1971. Jak Starbucks sam
uvadi, podstatou jeho podnikani je prodej a prazeni zrnkové kavy nejvyssi
kvality. Co se ty¢e kavy, nabizi Starbucks vice nez 30 smési a také prémiovych
jednodruhovych kav. Pod Starbucks spadaji znacky Starbucks Coffee, Seattle’s
Best Coffee, Teavanna, Tazo, Evolution Fresh, La Boulange a Torrefazione,
Italia Coffee (Starbucks 2017a). Pro blizSi piedstavu o velikosti Starbucks
uvadime konsolidované ¢isté trzby uvadéné Starbucks samotnym. Konsolidované
Cisté trzby Starbucks vzrostly béhem fiskalniho roku 2016 o 11% tedy na 21,3
miliard dolart. V roce 2012 ¢inily ¢isté trzby 13,3 miliard dolart, za rok 2013 se
jednalo o 14,9 miliard dolart, za rok 2014 ¢inily trzby 16,4 miliard dolari a za
rok 2015 19,2 miliard dolart (Starbucks 2017b). Je tedy jasné vidét, Ze trzby této
korporace vzrustaji s kazdym dalSim rokem. Co se tyce vzrustu trzeb za fiskalni
rok 2016, rostly nejrychleji v Ciné a asijsko-pacifickém regionu. Sam Howard
Schultz vykonny teditel (CEO) Starbucks Corporation, ktery k dubnu 2017 svoji
roli CEO pieda Kevinu Johnsonovi, ptiznal, Ze ¢inské pobocky retézce patrily
mezi nejlukrativnéjsi a nevykonngjsi v tomto fiskalnim roce. Starbucks se tak
v budoucnu v rozvoji trhu bude spoléhat predeviim na Cinu, kde chce Starbucks
do roku 2021 aZz zdvojnasobit pocet svych pobocek na cca 5000 pobocek (BBC
2016). Na svych internetovych strankach pro Ceskou republiku spole¢nost
Starbucks uvadi, Ze prodej kdvy Fair Trade Certified zahajila v roce 2000, a
Udajné tak prispéla k rastu trhu s fair trade kdvou v USA. Zaroven dodava, Ze
vroce 2009 byl prodej certifikované férové kdvy navySen na 18 miliona kg.
Zaroven se muzeme docist, Ze si Starbucks vzdy zakladal na respektu k osobam,

které kavu péstuji, a mistam, kde je kéva produkovana (Starbucks 2016).
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NejvétsSim konkurentem Starbucks je britsky fetézec Costa Coffee, druhym
konkurentem je pak Mc Donalds (Statista 2017b).

NiZze popiseme, jak probihal proces néatlaku na Starbucks, aby
akceptoval zafazeni férové kavy do své nabidky. Casto kritizované praktiky
Starbucks souvisi taktéZ s pracovnimi podminkami zaméstnanca této korporace,
toto téma v3ak neni piedmétem prace, a proto se se mu vtéto kapitole
nevénujeme. Jak jsme jiz zminili vy3e, pocatek éry férové kavy v USA se datuje
do roku 1999. Jednalo se o velkou udalost, vzhledem ktomu, Ze USA je
konzumentem cca jedné pétiny svétové kavy. Priznivci fair trade méli velka
oc¢ekavéni, protoZze prodeje ferové kavy velkymi aktéry participujicimi na trhu
s kavou mohly mnohonasobné navysit celkové prodeje fair trade. Jak ale zminuje
Jaffee, velci prodejci kavy se kprodeji férové kavy stavéli spiSe pasivné.
Aktivisté, ktefi chtéli zménit tento postoj velkych aktéra, tak zacali formovat
natlakové skupiny. Jednim z cila téchto natlakovych skupin (jednou z nich byla i
organizace Global Exchange) se stal Starbucks, ktery dominuje kdvovému trhu
v USA. Pravé Global Exchange poZadovala, aby férova kava byla zarazena do
portfolia produktt Starbucks. Starbucks se ale branil a argumentoval tim, Ze
pomér kvality a dodavky je vzhledem k jeho nabizenym poméram neadekvatni
(Global Exchange 2011). V dubnu roku 2000 Starbucks oznamil svaj souhlas
s prodejem férové kavy ve svych tehdy 2300 pobockdch na Gzemi USA.
K tomuto kroku Starbucks pristoupil den pied planovanymi protesty Global
Exchange ve 29 méstech USA s nazvem Roast Starbucks (v ¢eském piekladu

oprazme Starbucks).

Prijeti fair trade kavy Starbucksem v USA do sveho sortimentu vyvolalo
vinu zjmu napti¢ dalSimi prémiovymi aktéry na trhu kavy v USA. Import
certifikované kavy vzrostl z 589 670,081 kg v roce 1999 na 20 411 656,7 kg
v roce 2005. Ve vice nez 30 000 kavarnach tak bylo k roku 2006 mozné zakoupit
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certifikovanou kadvu. V roce 2007 fair trade kdva predstavovala témér 5 %
z celkového poctu zkonzumované prémiove kavy. Tato c¢isla vyznivaji pozitivng,
ziskéni Starbucks na stranu fair trade v3ak dle Jaffeeho nebylo vitézstvim (Jaffee
2007: 16). Po péti letech od pristoupeni Starbucks k prodeji férové kavy byla
pouze 3% Starbucksem nabizené kavy prodavana pod fair trade podminkami.
Zaroven férovd kdva byla nabizena pouze nékolik dni z roku a v kavarnach
Starbucks byla jeji nabidka ziidka kdy k vidéni. Podminky mezi Starbucks a
Transfair USA, které zavazovaly Starbucks k obchodovani férové kavy, totiz
jasné nevymezovaly mnoZzstvi férové kavy, které by Starbucks mél dodrzovat. Pro
Starbucks je férova kava tzv. niche produktem?®® (Lekakis 2013: 30-31). Podle
Jaffeeho je tak pro Starbucks férova kava jen dalSim produktem, diky némuz
mohl ziskat dal8i priznivce a zékazniky do svych kavaren. Zaroven je pro
Starbucks fair trade silnym nastrojem v oblasti spolecenskeé odpovédnosti a
marketingu. Starbucks tak maximalizoval své benefity plynouci ze zarazeni fair
trade kdvy do sortimentu za cenu minimalnich naklada a zmeén ve své dosavadni
¢innosti. VIna natlaku, jehoz cilem bylo prinutit prodejce kavy k zatrazeni férové
kdvy do svych sortimentt, se dotkla v roce 2003 napiiklad i znacek jakou jsou
Procter & Gamble nebo Dunkin‘ Donuts ¢ obdobu fetézce Makro v Ceské
republice v USA, Costco (Jaffee 2007: 16).

Jaffee popisuje organizaci Global Exchange jako aktéra, ktery se zaméiuje
na korporace a jejich odpovédnost. Organizace Global Exchange se snaZzi
konkrétni korporace dotlagit k urcitym cintim a nésledné, pokud se to organizaci
podaii, dohliZet na to, zda své sliby opravdu plni. V roce 2001 Global Exchange

ve spolupraci s Organic Consumers Association spustily kampan, kterd méla za

5 Trzni nika (niche market) je pojem vyuZzivany v oboru marketingu. Praktikuje-li spole¢nost strategii
trzni niky, znamena to, Ze se Uzce specializuje na jeden segment trhu. Timto segmentem mohou byt
zékaznici, kteti vyzaduji specializovany produkt nebo sluzbu. Tato strategie napomaha firmam vyhnout
se ptimé konkurenci jinych firem, které obsluhuji Siroky trzni segment. Strategie trzni niky je obzvlast
efektivni v ptipadech, kdy je segment trhu natolik maly, Ze o ng& nejevi zajem velké firmy
(Businessdictionary 2017).
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cil donutit Starbucks dostat svému zavazku na poli fair trade. V #ijnu roku 2001
Starbucks souhlasil s ndkupem bezmaéla pul tuny férové kavy v nasledujicich
osmi mesicich. V roce 2005 pak Starbucks po natlaku, jenZ na n¢j byl vyvijen
studentskymi spolky, slibil ndkup témér 453 tun férové kavy a vytvoreni trech
novych fad nabizené férové kavy ve svych lokacich na studentskych kampusech.
Celkem 453 tun kavy (1/4 celkové spotieby kavy v USA) je dle Jaffeeho
rozhodné nezanedbatelna ¢astka, avsak podle n¢j by Starbucks mél pristoupit na
mnohem vétSi odbér férové kavy, napiiklad az 50 % celkového prodeje (Jaffee
2007: 200-201). Lze se v8ak domnivat, Ze Starbucks na 50% podil nakupu férové
kavy nepristoupi z davodu zvySovani nékladt pii platbé cen za odbér férové
kavy. Jak Jaffee vysvétluje, Starbucks jiz v soucasnosti plati relativné vysokou
cenu za svou prémiovou kavu odrady Arabica. Tato cena piedstavuje cca 1,20
neorganickou férovou kavu ve stejném mnozZstvi piedstavovala v dobé sepsani
knihy 1,26 dolaru (Jaffee 2007: 202).

Jaffee vysvétluje, Ze kava, kterou nakupuje Starbucks prochazi pies
nékolik prostrednika. Dlouhd cesta ke spotiebiteli tak nemusi nutné znamenat
profit pro prvotniho producenta. Vice prezident Starbucks pro vztahy s verejnosti
vysvétlil nezajem Starbucks o férovou kdvu tim, Ze chybi poptavka po férové
kave. Tisice konzumenti kavy vSak na Starbucks vyvijelo v minulosti natlak, aby
spole¢nost naskladinovala vice férové kavy. Starbucks vSak argumentoval tim, Ze
neni mozné zajistit dostatek férové kavy, ktera by odpovidala prémiové kvalité.
Pokud by Starbucks mél prejit na férovou k&vu, musel by kompletné zménit i svij
pristup ke kave, kterou nakupuje piedevsim na velkych plantazZich, které nejsou

v souladu s fair trade podminkami (Jaffee 2007: 203).

Jak je mozné, Ze i pres fakt, Ze pouze 3 zrna ze sta, kterd Starbucks prodal

v roce 2004, byla férova, Starbucks muze tvrdit, Ze je na Gzemi USA soucasti fair
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trade koncepce? Odpoveéd’ na tuto otdzku Jaffee formuluje jasné. Transfair USA
byl jedinou instituci, kterd tou dobou v USA mohla udélovat certifikacni znamku
produktam na Gzemi USA. BéZnou praxi v dobé, kdy Starbucksu byla udélena
certifikace, bylo, aby mohla byt firma zafazena do certifikaéniho programu fair
trade, musi alespon 5 % jejiho obchodu probihat za fair trade podminek. Dohoda
mezi Transfair USA a Starbucks viak na zaklad¢ investigativniho textu od
Daniela Jaffee neobsahovala Z&dné konkrétni kvoty. Starbucks ani nebyl
v dohod¢ zavazan pripadnym navySovanim férovych kvét, s ¢imz nesouhlasili
dal$i aktéri, kterym se nelibilo, Ze Starbucks byl do procesu fair trade zafazen za
specidlnich podminek. Ktomu se vyjadtil napiiklad i Rink Dickinson,
spolujednatel organizace Equal Exchange, se kterym Jaffee vedl rozhovor.
Dickinson uvedl, Ze podminky, za kterych mohl Starbucks vstoupit do fair trade
procesu byly necisté. CEO Transfair USA v rozhovoru s Jaffeem uvedl, Ze
Transfair USA zvolil tuto metodu v pripad¢é Starbucks proto, Ze se jim metoda
stanoveni kvot zdala jiz ponékud svazujici ve vztahu k nové prichozim zajemciam
o fair trade certifikaci. Transfair USA by chtél docilit toho, Ze prostrednictvim
takové investice dokaze vzdélat své zakazniky (kupujici fair trade vyrobky), které
stejné nakonec rozhodnou, zda se vyrobky budou prodavat (Jaffee 2007: 203-
204).

Co se tedy tyce lakani velkych korporaci do fair trade procesu, popisuje
Jaffee tuto snahu jako tanec s d’ablem, kdy si korporace v podstaté dokazou
vynutit vlastni podminky, coZz muze pro fair trade predstavovat v budoucnu
velkou hrozbu. Bude-li priklad Starbucks bran jako precedent, maZou byt
v budoucnu ohroZeny samotné hodnoty, na kterych byl fair trade vystavén. Podle
Jaffeeho byvalé prezidentka FLO a CEO Max Havelaar Svycarsko Paola Ghillani
ale vidi v Gcasti komer¢nich aktéra ve fair trade i prilezitost, kterou spatiuje

predevsim ve vétSim odbytu kavovych zrn u péstitela. Podobny problém ve
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smluvnich podminkach fungovani fair trade vyvstal naptiklad i v ptipadé Procter
& Gamble v roce 2003 (Jaffee 2007: 205;210).
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4 SLABINY KONCEPTU FAIR TRADE

V této kapitole shrneme nejdiive slabiny konceptu fair trade ve vztahu
K teoretické casti této prace, tedy ve vztahu k postrozvojové teorii. Ve druhé,
obsahlejsi ¢asti této kapitoly, zhodnotime slabiny konceptu ve vztahu k praxi

Vv soucasném svétovem déni.

Z pohledu postrozvojové teorie miazeme slabinou konceptu nazvat jeho
pavod. Fair trade je iniciativou, kterd opét prichadzi ze zemi globalniho Severu,
zde to muzeme dokazat na jeho prvopocatku, za ktery je oznacovana ¢innost
Edny Byler v USA. Nasledny vznik certifika¢ni znamky Max Havelaar, jez
vznikla v Holandsku, a postupny vyvoj systému fair trade, jehoZ sidla a ¢innost
jsou fizena predevsim z kontinentu Evropy, iniciativu zemi globalniho Severu
potvrzuje. Fair trade je do jisté miry etnocentrickym konceptem, zamétuje se na
pomoc rozvojovym zemim. Tato pomoc je uskuteé¢iovana prostrednictvim trzniho
proncipu a je nutné podotknout, Ze zakladem fair trade neni rozvoj, ale obchod,
ktery je zaloZen na principu dobrovolnosti (Profant 2010: 77). Fair trade vSak
zaroven naplnuje ocekdvani Arama Ziae, ktery tvrdi, Ze k odstranéni problému
chudoby je nutné zapojit i bohatou vrstvu obyvatel planety, cozZ se v ptipad¢ fair
trade dafi, protoZze dochazi k obchodovani komodit globalniho Jihu v zemich
globalniho Severu. VétSina ze zemi vyvazejici fair trade vyrobky jsou zemémi
s kolonidlni  minulosti, pravé vtomto hledisku se uplatiuje teorie
postkolonialismu, kter4& mimo jine podle Frantze Fanona ovliviuje vztahy mezi
prislusniky bilé a cerné rasy, kdy se prisludnici tmavé rasy snazi o prizen

ptisludnikua bilé rasy.

Z pohledu kaZzdodenni praxe méa fair trade prokazatelné vice slabin, nez
v teoretické dimenzi a zaroven jsou tyto slabiny v praxi vétsi hrozbou. Mezi tyto
slabiny z kazdodenni praxe patii naptiklad zapojovani mezindrodnich korporaci

do systému fair trade a s nimi spojené rizikové faktory predstavené nize, které
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popisuji napiiklad Daniel Jaffee nebo Daryl Reed. Dale se jednd o nizké ptijmy
producentd, vysokou cenu vyrobki ¢i selhavani dodrzovat poZadované standardy,
které souvisi s touto certifikaci. Témto etickym aspektim se vénuje naptiklad

Peter Griffiths a popiSeme je niZe.

Zapojovani korporaci do procesu fair trade se dle Reeda muze ze své
podstaty zdat nemyslitelné. Reed tvrdi, Ze prvotni smysl byl zaloZen na solidarité,
coz se vétSinou neslucuje s politikou velkych korporaci. Pokud by byly korporace
drZitelem licence fair trade, mohly by si pravidla fair trade upravovat samy a tim
by mohlo dochazet k jeho netransparentnosti, pii¢emz pravé transparentnost je
jednim ze zakladnich principa fair trade. S netransparentnosti poté souvisi i
potencialni hrozba dmysIiného mateni zakaznikt technikami jako je napiiklad
~fairwashing“. S korporacemi se poji naptiklad i téma plantaZzni produkce. Pokud
by byla ¢astéji povolovana plantazni produkce férovych vyrobka, mohlo by dojit
k ohroZeni zakladniho principu, ktery se zasazuje o zvyhodnéni malych
producentd pomoci fair trade. Z praktického hlediska by plantdZni produkce
mohla znamenat profitovani spiSe vlastnika plantaZzi a korporétnich drZitela
licence nez malych producentt, a postupneé ziskavani vétsiho procenta prodaného
produktu, ¢imz by mohlo dochazet k postupnému vytlaceni malych producentd,
kteti byli Ustrednim aktérem fair trade v dobach zrozeni konceptu. Reed v3ak
predevsim vyjadiuje obavu nad celkovou certifika¢ni siti fair trade, ve které se
mohou korporace angaZzovat, a menit tak jeji strukturu (Reed 2009: 17;20-21).
Dalsi slabinou, ktera se poji s problematikou korporaci ve spojeni s fair trade jsou
alternativni programy korporaci, které nejen, Ze do jisté miry kopiruji Fairtrade,
ale zéroven jsou jeho konkurenty. V piipadé Starbucks je to program C.A.F.E,
dalSimi konkurenty jsou naptiklad certifikace UTZ Kapeh (na rozdil od Fairtrade
neni u UTZ Kapeh stanovena minimalni cena) (Raynolds — Murray - Wilkinson
2007: 149).
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Co se tyce etické stranky véci, ta vice méné souvisi s penéznim aspektem.
Nekteti kritici tvrdi, Ze je oklamavan konzument, ktery véri, Ze pokud na zéklade
svobodného rozhodnuti zaplati vy3si ¢astku za certifikovany vyrobek, dostane se
vét§i pomérna cast k puvodnimu producentovi. Konzument tak dobrovolné
prispéje na pomoc producentam, jez by se mohli ocitnout v pasti chudoby. Kritici
viak tvrdi, Ze na misto malych producentt ptipadd nedmérnd cast zisku ze
zakoupeného produktu korporacim, a zastava tak v zemich Severu. Dalsi etickou
slabinou fair trade jsou pak kritiky zminované praktiky, které vyjimaji nékteré
informace o produktech prodavanych za férovych podminek. To se tykad zejména
etiket produkta. V tomto sméru se maze podle kritika jednat o nespravedlivy
obchod v roving prava Evropské unie. Kupujiciho mohla vynechana informace na
etiketé ovlivnit tak, aby si vyrobek nekoupil. Jednim z téchto kritik je i Peter
Griffiths. Griffiths zaroven poukazuje na fakt, Ze pravomoc o rozhodnuti a
interpretaci, zda se jedna o neférové jednani a kdo je za n¢&j zodpoveédny, maji
soudy (Griffiths 2011: 4). Mimo jiné se Griffiths zabyva pravé tim, kam plynou
penize zprodeje férovych wvyrobka. Autor Konstatuje, Ze vopraxi si
maloobchodnici i velkoobchodnici a vyrobci mohou Uctovat v podstaté jakékoliv
poplatky za férové vyrobky. Fairtrade podle n&j nekontroluje, o jakou ¢astku tito
obchodnici cenu navysuji, coz muze byt matouci i pro spotiebitele. Griiffiths
uvadi priklad kavy ve Finsku, kde spotiebitelé zaplati za férovou kavu vice penéz
nez za kavu jinou, nicméné, pouze 11,5 % z extra priplatku, ktery délil férovou
kavu od jinych, bylo odesilano do exportni zemé. Pii¢emz castka, ktera se dostala
k farméarovi, neni spocitand. V USA ¢inil extra piiplatek za libru kavy 5 USD,
exportérovi se pak dostalo jen 10 centi nebo 2%. Ve Velké Britanii ¢inil zisk
péstitelt pouze 1,6 — 18 % z extra priplatku za fair trade. V tomto sméru se tedy
fair trade vyznacuje zna¢nou netransparentnosti. Griffiths taktéZz zkoumal, zda se
mohlo v téchto pfipadech jednat o vyjime¢na ¢isla. Pri porovnani s informacemi,

ze kterych jsme v této prace vychazeli, pochazejicich od Fairtrade Labelling
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Organizations International (FLOI) z roku 2010, doSel Griffiths k zavéru, Ze ¢isla
nejsou neobvykla. FLOI uvadi, Ze zpét do rozvojovych zemi se v praméru dostalo
1,53 % z maloobchodni ceny, jako extra piiplatek za participaci na fair trade (52
miliond EUR z prodeju, které dosahovaly 3,2 miliard EUR), zdroje k témto
kalkulacim v8ak FLOI nedoklada (Griffiths 2011: 5). Autor kritizuje
nedostupnost informaci a s tim souvisejici netransparentnost penézniho toku a
pokladd zasadni otazku: Jaka cast zextra priplatku za fair trade se wvréti
k vyvozci? K podobnému tvrzeni souvisejicim s piijmy farméaia participujicich na
fair trade se ptidava i Christian Jacquiau, ktery kritizuje predevsim zna¢ku Max
Havellar a ve své knize s ndzvem ,,Les coulisses du commerce equitable” tvrdi, Ze
pokud je cca 50 milioni EUR pfipraveno k distribuci mezi férové farmére,
kterych bylo v dob¢ sepsani knihy cca jeden milion, dostane kazdy cca 50 EUR
roén¢, coZ je cca 4 EUR mésiéné (Hamel 2006). Griffiths také zdaraznuje, Ze
néktefi nakupci sice plati poplatky za drzeni licence fair trade, av3ak jiz nezaplati
vyvozci ¢astku, kterou by zaplatit mél, chce-li prodavany vyrobek oznacovat za
ferovy (Griffiths 2011: 6). Podle Griffithse zaroven neexistuje mnoho dukazu,
které by poukazovaly na to, Ze farméti participujici na fair trade systému by meli
vetsi profit nez farmari na systému neparticipujici. Dokonce neexistuje ani dukaz,
ktery by potvrdil, Ze farmaii participujici na fair trade systemu dostavaji za svij
produkt férovou cenu. V z&fi 2006 Financial Times zverejnili clanek Hala
Weitzmana. V tomto c¢lanku jsou piiblizeny finanéni podminky, ve kterych
pracovali sbéraci kavy v Peru. Sbhéraci pracovali od Sesté ranni hodiny do pul paté
odpoledne. Jejich mzda za tuto dobu cinila v roce 2006 zhruba 3 USD. S touto
mzdou byli sbéraci relativné spokojeni, protoZe na jinych mistech by si za stejné
dlouhou odpracovanou dobu mohli vydélat zhruba 2 USD. Obé tyto ¢astky se
viak pohybovaly pod hranici minimalni mzdy v Peru v roce 2006. Weitzman
v ¢lanku uvadi tvrzeni vlastnika k&voveé farmy o rozméru 20 hektara. Vlastnici

farmy si prispévky Fairtrade chvalili. Zaroven vSak také nebyli spokojeni s tim,
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Ze jsou-li ucastniky certifika¢niho programu, méli by viem zaméstnancam, tedy
sezonnim i stalym, vyplacet stejné mzdy, které ¢asto nekoresponduji s narodnimi
standardy. Luuk Zonneveld, v té dobé feditel Fairtrade Labellig Organizations
International v Bonnu, k tomuto problému poznamenal, Ze Zadny provozovatel
certifikace neni schopny kontrolovat, zda jsou zaméstnanci vyplaceni radné.
Problém podhodnocené mzdy se podle Weitzmana objevil na 4 z 5 navstivenych
farem. Zonneveld zaroven uvedl, Ze v roce 2005 navstivil 10 kavovych pracovist,
vdechny prodavaly necertifikovanou kavu jako certifikovanou. Weitzman se tak
snazil upozornit na problematiku dodrZzovani danych standardi a potiebu

externich kontrolnich aktéra (Weitzman 2006).

Podle Griffithse nedostatky fair trade prohlubuji miru smrti a bidy diky
tomu, Ze penize, které by m¢li farmaii dostat, nedostavaji. Jedna se podle néj o
neférové obchodovani s nehmatatelnymi diakazy o platbé férovych cen. Jednim
z boda, které Griffiths také kritizuje, je znevyhodnovani ostatnich farméaia, ktefi
na fair trade neparticipuji. Toto tvrzeni doklada napiiklad na faktu, Ze podle ngj
si Fairtrade vybira spiSe zamoznéjsi farmaie, se kterymi bude leh¢i spoluprace ve
smyslu byrokracie, ale i zdravi, vzdélani a dovednosti. Penize se tim padem
nedostanou tém farméaium, kteti je opravdu potiebuji. Griffiths tak na fair trade
nahlizi spiSe jako na dobie propracovanou marketingovou strategii (Griffiths

2011: 16; 23; Morrison 2012).

lan Hamel, redaktor pro server swissinfo.ch, zminuje ve svém c¢lanku
nékteré ze znepokojujicich fakta, které ve své knize publikuje Christian Jacquai.
Hamel v tomto ¢lanku hovotil s byvalou teditelkou Max Havelaar Switzerland
ohledn¢ jejiho nazoru na knihu, kterou napsal Jacquai, a kde kritizuje pravé Max
Havellaar. Podle Paoly Ghillani produkty, které jsou certifikovany jako férové, ne

vzdy odpovidaji podmink&m fair trade, a to z davodu nedostate¢ného kontrolniho
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aparatu malych producenta. Ghillani tim ptipousti nedostatky certifikace, které

mohou vést k mateni spotiebitela (Hamel 2006).
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5 ZAVER

Hlavnim cilem této préace bylo odpovédét na otdzky, které jsme si v Gvodu
vytycili. Abychom mohli dojit k odpovédim na otazky, bylo nutné se nejdtiv
seznamit s prostredim fair trade. Po nezbytném seznameni se se standardy
certifikace v kapitole s nazvem Fair trade bylo mozné plynule piejit k faktam,
ktera se poji s péstovanim a prodejem kavy. Zaroven jsme nasledné piedstavili
Uskali pojici se se zapojenim korporaci do systému fair trade. V neposledni radée
jsme mohli prezentovat Uskali spojena se systémem na piikladu kavarenské site
Starbucks Corporation v USA, ktera dlouho odmitala prijmout kvéty spojené
s férovou kavou, a to piedevsim kvali deklarovanému nedostatku kvalitni kavy
v ramci fair trade, ktera by nebyla schopna pokryt poptavku zakaznika z celého
svéta. Starbucks je v souvislosti s certifikaci kritizovan predevsim pro naduZivani
Fairtrade® certifikace ve své marketingové strategii. Ackoliv formalni hranice
pro piijeti obchodnika do systému fair trade byla organizaci Transfair USA diive
standardné stanovena na 5% podilu férovych vyrobka z celkovych prodeju, u
Starbucks se jednalo o zhruba 3 %. Transfair USA, ktery povolil Starbucks
uzivani certifikaéni zndmky pod standardni 5% hranici, hajil tento postup
argumentem o velikosti a prinosu Starbucks do systému fair trade, ktery by
v budoucnu mohl piinést mnohem vy3S8i hodnoty vynost, potazmo podpory pro
péstitele. 1 dnes, 17 let poté, co byl na tuto kavarenskou sit’ vyvijen natlak
k zahajeni prodeje férové kdvy v USA, chceme-li zakoupit férovou kavu na
internetovych strankach Starbucks USA, nalezneme pouze dva druhy kavy
s certifikaci Fairtrade®. Jedné se o Italian Roast, Whole Bean za 12,95 USD za
libru a Fair Trade Certified Café Estima Blend za cenu 13,95 USD za libru, tedy
v piepoctu kolem 320 K¢.

Jednou z otazek, na které jsme méli v této praci odpoveédét, aby bylo

dosazeno cile, byla otazka Jaké jsou slabiny fenoménu fair trade? Opoveéd’ na
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tuto otazku jsme c¢astecné poskytli jiz v kapitole s ndzvem Kava, fair trade a
korporace. V 90. letech, kdy dochézelo k harmonizaci fair trade politik napiic
mnoha novymi institucemi, které vznikaly mezi 80. a 90. lety, dosSlo zaroven i
k rozkolu nazora mezi témito aktéry. Diky prostoru, ktery byl vytvoren na
zaklade¢ diskutovani smefovani fair trade, byl vytvoren prostor pro nove aktéry.
Tito novi aktéri, kterymi byly korporace, vyuZili nestabilni situace mezi
dosavadnimi aktéry na poli fair trade a zacaly prichazet s novymi certifikacnimi
schématy, jinak feceno, zacaly rozvijet své vlastni programy se znaky fair trade
(Utz Kapeh, Rainforest Alliance). Korporace tedy zacaly pievazné v 90. letech
vytvaiet vlastni programy na strané jedné. Na strané druhé byly také pobizeny
samotnymi etablovanymi férovymi organizacemi, aby se Gcastnili fair trade
systému. Uskalim tohoto procesu vsak byly piisné standardy Fairtrade
certifikace, jez korporace nechtély vzit za sve, také to bylo jednim z diavodua pro
tvorbu vlastnich programa. Korporace spiSe nez G¢astnikem fair trade, chtély byt
provozovatelem licence. Pokud by korporace byla provozovatelem licence
Fairtrade, mohla by ovliviiovat fetézec hodnot, na jehoz zdkladé byl vystaven fair
trade. Slabé stranky fair trade se tak zacinaji projevovat pravé v obdobi rozkolu
nédzora v 90. letech. AvSak z pohledu teto diplomové prace jsme nezatadili snahu
etablovanych fair trade instituci o zapojeni korporaci do systému do kapitoly
zamértujici se na slabiny konceptu. Fair trade usiloval o své rozsiteni a snaha o
zapojeni korporaci do systému fair trade odpovidala strategii maximalizace
prodeju. V tomto ohledu se vSak zacalo wvytvaret konkurenéni prostiedi
certifikace Fairtrade®. Stim souvisi i potencidlni hrozba v podobé vlivu

korporaci na systém.

Slabiny konceptu fair trade jsme v kapitole predchazejici Zavéru prace
rozdelili na slabiny z pohledu postrozvojove teorie a na slabiny z praxe. Slabinou
z pohledu postrozvojové teorie byl oznacen zejména puvod konceptu, a to

z davodu, Ze fair trade je iniciativou, kterd piisSla ze zemi globalniho Severu. Fair
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trade je tedy do jisté miry etnocentrickym konceptem a zamétuje se na pomoc
rozvojovym zemim, které maji vétSinou kolonialni historii. Za slabiny konceptu
z kazdodenni praxe povaZujeme zejména nizkeé piijmy producentt, relativné
vysokou cenu vyrobki a zaroven selhavani dodrZzovat poZadované standardy,
které souvisi s touto certifikaci. Selhavani v dodrZzovani poZadovanych standarda
Fairtrade® mimo jiné potvrdila i byvala prezidentka FLO a CEO Max Havelaar
Svycarsko Paola Ghillani (Hamel 2006). Je nutné konstatovat, Ze v prabéhu této
prace jsme se seznamili i se skute¢nostmi, které nelze zcela prohlésit za slabiny
konceptu, nybrZ spiSe za nestastnd rozhodnuti. Mezi tato nestastnd rozhodnuti
spada napiiklad prijeti Starbucks Corporation v USA do sit¢ fair trade a jeho
nasledné uzivani zndmky Fairtrade®, na které stavél ¢ast své reklamni kampané.
Pravé i takova nestastna rozhodnuti mohou oslabovat poveést fair trade napiic

spotiebiteli.

Druhou vyzkumnou otazkou byla otdzka Jakym zpusobem fair trade
pusobi na vztahy mezi nadndrodnimi korporacemi a primarnimi producenty kévy
v souvislosti s uzivanim znacky Fairtrade®? Tato otdzka byla zodpovézena z¢asti
v kapitole Fair trade a jejich podkapitolach a z ¢asti v kapitole s nazvem Slabiny
fair trade. Znacka Fairtrade® nastolila v 90. letech svymi pravidly pro
spravedlivy obchod novy trend. Tato pravidla byla vytvoiena, aby zarucila
primarnim producentam urcité podminky, které byly spravedlivym obchodem
definovany. Korporace, jako relativné novi aktéti na poli férového obchodovani,
zacaly vytvaiet své vlastni programy, které se zaméruji na odpovédnost
spotiebitele, avSak na rozdil od Fair trade napiiklad nestanovuji minimalni
castky, které maji byt vyplaceny producentam vramci certifikace. Nové
programy tak byly orientovany spiSe na korporace samotné, nez na alternativni a
mensi obchodniky a péstitele. Fair trade tak na vztahy mezi nadnarodnimi
korporacemi a primarnimi producenty pusobi pozitivné zejména ve smyslu

nastolovani nove agendy, ktera upozornuje na situaci primarnich producenta.
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Zaroven vSak Fair trade diky svym slabinam a diky piekazkam, které
v poslednich letech piekondva umoZznuje, aby standardy, které by mély byt jeho
silnou strankou, byly obchazeny. Sami predstavitelé Fair trade zaroven ptipousti,
Ze mechanismy kontroly dodrZzovani podminek, nejsou dostatecné, aviak pracuji

na jejich zlep3eni.

Co se tyce soucasné situace, je tieba podotknout, Ze se nékteré kritizované
slabiny, jako napiiklad Spatna transparentnost ve smyslu dostupnosti dat a
prerozdélovani zisku z Fair trade do znacné miry zlepSila. Toto zlepSeni muZeme
napiiklad vidét ve wvyvoji jednotlivych vyro¢nich zprav, jejichz autorem je
tradi¢né Fairtrade International. Posledni vyro¢ni zprava pro rok 2015 se
mnohem vice zaméfila na distribuci financi, tedy do jakého sektoru penize za
dany rok smérovaly. Stale ale neni jasné, odkud presné finance pochazi. Tento
fakt nepodporuji ani relativné neptesna cisla tykajici se odhadovanych objemu
prodanych certifikovanych komodit. Na obranu konceptu v3ak je nutné
poznamenat, Ze se jedna o fenomén, ktery je celosvétové rozsSiien a neni proto
jednoduché harmonizovat jednotlivé pristupy a mechanismy za relativné kratkou
dobu. K dubnu 2017 systém fair trade zahrnoval cca 2,5 milionu femeslniki a
péstiteld. V roce 2015 se v Ceské republice prodalo 173 tun férové kavy, ktera u
nés tvorila az 61 % z celkovych prodeja férovych vyrobki. V USA tvoril dovoz
ferove kdvy az 188,6 miliona liber za rok 2015, coZ je 0 9 % vice neZ v roce
prede$lém. Celkem 85 % z férové kavy dovazené do USA pochézelo v roce 2015
z Latinské Ameriky. Celkem 106 miliont EUR dostali certifikovani péstitelé
v roce 2014 na socialnim priplatku. Dohromady 1728 mést na svété, z nich 10
v Ceské republice, podporuje fair trade. Z ¢eskych spotiebiteltt se aZz 52 %
setkalo s pojmem fair trade. Fairtrade® je podle Fairtrade Cesko a Slovensko
nejrozSirenéjsi etickou znadmkou na svété (Na Zemi 2017). Muzeme tedy
konstatovat, Ze se jednd o svétovy fenomén s propracovanou sebeprezentaci.

Téma fair trade je velmi rozsahlé a vénoval se mu jiZ nespocet autord, jak
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zahrani¢nich, tak domacich. Vysledek této prace v3ak oteviel prostor i pro otazky
nové, na které by bylo zajimavé odpovédét. Prirozenym pokracovanim této prace
by mohlo byt zaméieni se na financni zdroje Fairtrade a jejich distribuci. DalSi
rozSireni prace se také nabizi v kontextu konkurenceschopnosti znacky Fairtrade,
které by vSak vyZzadovalo rozsahly vyzkum a porovnani s konkuren¢nimi
certifikacemi. Existuje tedy mnoho moznosti, jak na tuto praci ptipadné dale
navazat. Tato diplomova prace vSak poskytla odpovédi na otazky, které jsme si

v Uvodu prace vytycili.
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7 RESUME

The aim of this master thesis is to critically discuss the concept o
Fairtrade. Fair trade is currently a popular phenomenon in commodity import
area. By fair trade we mean a market approach through which the social fair trade
movement seeks to help the so-called developing countries that export local
commodities to the developed world. One of the main objectives of fair trade is
also sustainability of these countries. The fair trade principle includes the
payment of fair prices for exported commodities and products. In terms of long-
term outlook, fair trade aims to help marginalized producers to achieve greater
sustained economic stability and self-sufficiency on fair trade terms. For the year
2015, fair trade sales amounted to a total of € 7,3 billion. That is a 16% increase
compared to 2014. The most sold fair commodities are traditionally coffee,
bananas, cocoa, tea, cotton, sugar, flowers, and many others. Principles of fair
trade seem quite positive and ideal. In this diploma thesis, we tried to find out
whether these principles actually work in practice as they should. The aim of this
thesis is to highlight the weaknesses of fair trade phenomenon, especially in the
area of finance, ie in the turnover of the primary producers themselves on the
field of coffee. The central issues of this work are: What are the weaknesses of
fair trade? How does fair trade affect the relationship between transnational
corporations and primary coffee producers? In chapter 4 we summarized the
major weaknesses that fair trade is facing. These weaknesses could possibly have
a negative impact on consumers' thinking about fair trade products such as
confusion based on the number of different certifications stated on the products.
In chapter 3 and its subchapters, we summarized the relationship between
transnational corporations and primary coffee producers in the context of fair

trade.
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