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Jméno studenta:

Studij ní ob or l zaměŤení:

Téma bakaláŤské práce:

Hodnotitel . vedoucí práce:

AkademickÝ rok 2015120|6

Fitip Štěpenet

Podniková ekonomika a management

Analyza p rodej ních aktivit podniku

Ing. Mgr. Petra Skálová, Ph.D.

Kritéria hodnocení: (1 nejtepší' 4 nejhorší, N.nelze hodnotit)
A) Definování cílri práce
B) Metodicky postup vypracování práce
C) Teoreticky zákIad práce (rešeršní část)
D) Členění práce (do kapitol, podkapitol, odstavcri)
E) Jazykové zpracování práce (skladba vět, gramatika)
F) Formální zpracování práce
G) PŤesnost formulací a práce s odbornym jazykem
H) Práce s odbornou literaturou (normy, citace)
D Práce se zaltraniční literaturou, Úrroveř souhrnu v cizím jazyce

o Celkoqi postup Ťešení a práce s informacemi
K) Závéry práce a jejich formulace
L) Splnění cíl práce
M) odborny pŤínos práce (pro teorii, pro praxi)
N) Spolupráce autora s vedoucím práce a katedrou
o) PŤístup autora k Ťešení problematiky ptáce
P) Celkoqi dojem z práce

Do PortáilaZčU by|zadany tento qisledek kontroly plagiátorstvíl:
Posouzeno
Posouzeno - podezÍelá shoda

Navrhuj i klasifikovat bakaláŤskou práci klasifikaěním stupněm : 2 velmi dobŤe

Stručné zd vodnění navrhovaného klasifikačního stupně:3

PŤeďoŽerrrí bakalríŤskí práce má spíše popisnf charakter. Je rozdělena na dvě části' V teoretické části
jsou popsány základní pojmy t'jkající se prodeje a prodejních trendri, marketingové koncepce' a
podnikatelské prosťedí, marketingoqf mix a podstata SWOT analjzy. Praktická část je zaměŤena na
popis zvoleného podniku ajeho prodejních aktivit. Jsou zde zmíněny i vlivy okolí na chod podniku a
jeho marketingové aktivity. Autor vychÁzí zejména z koncepce marketingového mixu, kdy popisuje
využiti jeho jednotlivfch složek v činnosti podniku ' Y závéru práce zpracoval SWoT ana zu a uved|
náwhy na zlepšení prodejních aktivit podniku. Téma bakďáŤské práce bylo zajimavé' V práci by bylo
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vhodné více propracovat jednotlivé využíté analyzy a podložit je konkrétními podnikov;imi daty.
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Z formálního hlediska se v práci vyskytnuly některé neopravené chyby. V rivodu práce nebyl
zarcvnany text a nebyly dodrŽeny pŤedepsané okraje. Celkově autor ptokázal své znalosti v oblasti
marketingu a prodeje a svoji schopnost propojit teorii s praxí. Uvedené návrhy byly vhodně
formulovánv,

otázky a pňipomínky k bližšímu vysvětlení pŤi obhajoběa:

Uveďte, jaké vnější fa.korv mají nejznatelnější vliv na chod lékáren a jejich prodejní aktivity.

Zhodnoťte, zda se v České republice objevují shodné trendy v oblasti lékárenského prodeje jako
v zahranilěi.

V Plzni, dne 25.5.2016
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Metodické pozrámky:
')Kliknutím na pole vyberte poŽadovany kvalifikační stupeř.
') Stručně zdrivodněte nawhovanf klasifikační stupeĎ, odrivodnění zpracujte v rozsahu 5 . 10 vět.
3)otárky a pŤipomínky k bližšímu vysvětlení pŤi obhajobě - dvě aŽtÍi otázky,
Posudek na DP odevzdejte ve dvou originálních vyhotoveních (oboustrann;f tisk) nejpozději do 19. 5.2016
spolu s prací na sekretariát KPM.
Posudek na DP odevzdejte ve dvou origináIních vyhotoveních (oboustrarrnf tisk) nejpozději do 26. 5.20|6
spolu s prací na sekretariát KPM.
Posudek musí b;it opatŤen vlastnoručním podpisem modŤe (pro rozeznání originálu).


