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SEZNAM ZKRATEK
aj. - ajiné
napf. - napiiklad

FC — football club



Uvop

Uvob

Tématem bakalaiské prace je: ,,Projektovani sportovni akce — bubble fotbal®.
Vybrané téma jsem si zvolil proto, ze se fotbalu vénuji od malicka. Fotbal jako takovy je u
nas v Ceské republice pomérné hodné rozsifeny a t&3i se velké oblib&. Bubble fotbal je
modifikaci fotbalu. Hraci hraji ve specialné vyrobenych bublinach, hra¢ ma na sob¢ bublinu
nasazenou jako batoh pomoci bezpecnostnich popruhti a pfed sebou se drzi madel. Tento
sport jsem vyzkousel pfed dvéma lety se svymi spoluzéky a velice se mi zalibil. Touto praci
bych chtél tento sport ptredstavit $irsi vetejnosti.

Praci jsem rozdé€lil na dvé ¢asti, na teoretickou ¢ast a praktickou ¢ast. V teoretické
¢asti predstavim bubble fotbal jako sport, popisi jeho pravidla pro potieby turnaje, rozeberu
rizika spojena s poradanim sportovni akce. Dale popisi zplisoby propagace turnaje. Zamétim
se také na sponzoring, bez kterého by se sport v dnesni dob€ neobesel.

V praktické ¢asti se zaméfim na organizacni zalezitosti turnaje, vybér mista, datum
konani, materidlni a persondlni zajisténi. Budou uvedena také rizika spojend s potradanim
sportovni akce, ktera budou promitnuta ve vytvorené SWOT analyze.

Cilem bakalatské prace je projektovani a realizace bubble fotbalového turnaje.
Turnaj bude slouzit jako volnocasova aktivita pro muze i Zeny vSech generaci. Touto formou
bych chtél privést Sirokou vetejnost ke sportovni aktivité a tim piedchazet civilizaénim

chorobam.
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1 CiL A UKOLY PRACE

1.1 CiLPRACE

Cilem prace je projektovani a organizace sportovni akce bubble fotbalového turnaje

pro Sirokou vetejnost.

1.2 UKOLY PRACE

e Urceni mista konani a terminu sportovni akce

e Zajisténi materidlniho, finan¢niho a personalniho zajisténi turnaje
e Sponzoring a propagace turnaje

e Vytvofeni herniho systému a harmonogramu turnaje

e Realizace a vyhodnoceni turnaje
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2 SPORT JAKO ZIVOTNI STYL

T¢lesny pohyb je zadkladnim projevem zivota a zivotné dilezitou funkci, umoziuje
&lovéku jeho existenci. Hraje diileZitou roli v kazdém véku Zivota ¢lovéka. Cim je &lovek
a batolecim véku, v tomto obdobi je pohyb spontdnni a odrazi nejen potireby ditéte, ale také

jeho temperament, a dokonce 1 intelekt (Bursova, 2010).

2.1 VLIV SPORTU NA ZDRAV{ CLOVEKA

Pohybova aktivita ma vyrazny vliv na zdravi ¢lovéka. Pravidelnou pohybovou
aktivitou mizeme predchazet kardiovaskularnim chorobam, zvysenému cholesterolu v Krvi,
diabetu, a dokonce i n¢kterym druhtim rakoviny. Pohybové aktivita ma samoziejmé i
vyrazny vliv na prevenci nadvahy a obezity. Vhodnym cvicenim lze také ovlivnit hustotu
kosti tkané (hustotu vapniku). Sport neovliviiuje pouze fyzickou stranku clovéka, ale také
jeho psychiku. Z tohoto pohledu lze uvést pozitivni vliv na snizovani trovné uzkosti, depresi

¢i stresu (Kiivohlavy, 2009).

., Péstujte sport. Vase srdce pak nebude muset pumpovat 80krat za minutu, aby
udrzelo normalni Zivotni funkce. V klidu pak provede trénované srdce 60 tepii — nebo méné.

A vy se budete citit vytecné (Strunz, 2000, s. 49).

Diilezitou soucasti sportu je prozivani radosti, coz se tyka jak sportu profesionalniho,
tak rekreacniho. Pokud jde pouze o sport drilovy bez prvku radosti, ztraci ¢lovék vétSinou o
takovy sport dfive zdjem. Radost ze sportu mizu ¢lovéku piindset mnoho aspektl. Jedna se
napfiiklad o hrdost po vykonu, triumf pfi vitézstvi, ritudlni momenty (hromadné cvi€eni nebo

tance), ale 1 naptiklad sportovni humor (Slepi¢ka, HoSek a Hatlova, 2009).
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., Projekt je cilevedomy ndavrh na uskutecnéni urcité inovace v danych terminech

zahdjent a ukonceni (Nemec, 2002, s. 11).“

V projektu sledujeme konkrétni cil a pro jeho dosazeni volime urcitou strategii. Je
dalezité si stanovit urcité pocatecni zdroje a néklady a s tim spojené ocekavané piinosy
Z realizace projektu. Pfi planovani si stanovime jasny pocatek a konec projektu. Projekt je
vzdy jedine¢ny, v kazdém projektu fesime aktudlni situaci (Némec, 2002). Trvani projekta
je omezené Casem, nachazi se v nich vzdy mnoho nejistot, které jsou skryté predevsim

Vv dodrZeni terminti, ale také materialnim ¢i personalnim zajisténim (Rosenau, 2007).

3.1 PROJEKTOVY MANAGEMENT

Z angli¢tiny pfevzatému pojmu ,,management* odpovida ¢esky pojem ,.fizeni®, a to
hlavné ve smyslu fizeni viech podnikovych ¢innosti (Caslavova, 2000). Rizeni projektu ma
jasné stanoveny cil, kterého musi byt dosazeno v pfedem stanoveném case, nakladech a
kvalité, pii dodrzeni uréené strategie a dodrzeni urcitych postupti projektu, technik a nastrojii

(Némec, 2002).

3.2 FAZE A STRATEGIE PROJEKTOVEHO MANAGEMENTU
Rizeni kazdého projektu probihd na zakladé nékolika fazi, dle kterych se miize

organizator sportovnich akci snadno orientovat.
Mezi tyto faze patfi:

e Zhodnoceni soucasné situace — aktudlni stav, cil akce, volba prostiedkli a

nastroju

e Budouci prostiedi — pedstava o tom, jaka rizika akce skryva, snizeni rizik na

minimum, pocitat s uritymi casovymi rezervami
e Soucasné moznosti — realné zhodnoceni moznosti, prednosti a nedostatkii

e Mozné sméry — vymezeni a vybér cill, které jsou adekvatni soucasnym

moznostem

e C(ile — stanoveni cili dle ptedchozi faze, jejich struktura, uspotfadani ¢i

optimalizace

e Mozné cesty — zpusoby, jak dosdhnout cile, zvazeni strategie



PROJEKT

e Zvoleni strategie — zhodnoceni moznych strategii a zvolit nejvyhodné&;jsi

e Program akce — detaily planu z hlediska co nejlepsiho vysledku, rozdéleni

roli jednotlivym ucastniklim, ¢asovy rozpis, terminy a kontrolu akce
e Rozpocet — stanoveni rozpoctu vydaji a piijmu z akce

e Pichled a kontrola — kontrolovani celého prubéhu akce a vCasné feSeni

nedostatkil & jejich eliminovani na minimum (Caslavova, 2000).

Obrazek 1 Ukazka strategického planu

Soucasna
sttuace

Fotografie —____ y
Futurologie = Piiprava
Analyza ——

I
Budouci l

I prostiedi

v

Soucasné Predstava Stanoveni
& . b — variant
mozZnosi Inovace ariant
Mozné Vybér Rozhodnuti

sméry
v

Strategické

cile

Zdroj: Caslavova, 2009
3.3 ZAVERECNA FAZE A VYHODNOCENI PROJEKTU
Vyhodnoceni priibéhu a realizace projektu. Posouzeni efektivnosti vyuziti zdroji a
financovani projektu. Zjisténi hospodaiského vysledku, rozdéleni zisku ¢i piipadné
vyrovnani ztraty. Zavérecnym vyhodnocenim projektu ziskdme jakési pouceni do
budoucnosti. Jde o velmi cenné informace, které mizeme vyuzit pfi dalSim projektovani

akce a vyvarovat se tak dalS$im zbytecnym chybam a uvédomit si, co by se dalo udé¢lat jinak

a lépe (Némec, 2002).
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3.4 RIZIKA PROJEKTU
V planovacim procesu si musime polozit otdzku, co se stane, kdyz dojde k né&jaké
rizikové udalosti. Kazdy projekt ma urcitéd rizika a musime s nimi pocitat. Mozné pficiny
vzniku projektovych rizik maji dvoji charakter:
e PiiCiny predvidatelné a ovlivnitelné — zcela nové feSeny problém,
nedostatecné finance, nizka motivace, nizka kvalifikace a zkuSenost

projektanta, ptiliSna velikost projektu, kratké terminy plnéni

e PfiCiny neovlivnitelné — zména politickych podminek, zména ekonomické

situace, zmena legislativy, technicky pokrok

Rizikiim pfedvidatelnym se musime snazit zabranit preventivnimi opatfenimi nebo
je snizit na co nejunosnéjsi miru. Pro pfipad, ze rizikova situace nastane i pfes opatieni,

musime zajistit predevS§im rezervy v c¢ase a vrozpoctovych nékladech. Pficiny

neovlivnitelné se vyskytuji spiSe u dlouhodobych projektt (Némec, 2002).
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4  SPORTOVNI MARKETING

,,Sportovni marketing vyznacuje vsechny aktivity berouci v uvahu podnéty a prani
sportovnich zakaznikii a jejich naplnéni prostiednictvim smeny. Sportovni marketing vyvinul
2 hlavni linie: marketing sportovnich vyrobkuit a sluzeb vztazeny primo k zakaznikiim sportu
a marketing ostatnich zakaznikii a prumyslovych produktit a sluzeb s vyuZitim propagace ve

sportu (Mullin, Hardy a Sutton, 2000, s. 35). “

Sportovni marketing se v poslednich letech dostava stale vice do popiedi. V oblasti
sportovniho marketingu se mizeme setkat s mnoha novinkami, jako je napiiklad snaha
potadatelil o co nejzajimavéjsi prezentaci prodeje vstupenek i virtualni reklama. Sportovni
organizace zacinaji klast velky dlraz na potencionalni zakazniky, ktefi jsou velmi dobrym

nastrojem pro propagaci jejich vyrobki (Caslavova, 2009).

Kazdy sportovni klub ma vytvorenou sportovni strategii, ktera zavisi predev$im na
spolupracujicim okoli, coz zahrnuje dobrovolniky, investory, dodavatele a dalsi. Dal§im
dalezitym aspektem je dulezité konkurenéni okoli, ve kterém se sportovni organizace snazi
o zmapovani pfipadnych konkurencnich firem. Dal§im bodem, na kterém zéavisi sportovni
strategie je ekonomické okoli. Efektivni ekonomika dokaze velmi vyrazné ovlivnit samotny
chod organizace. V neposledni fad¢ je potfebné se zamé&fit na politické, pravni ¢i socialni

okoli (Caslavova, 2009)

4.1 UPLATNENI MARKETINGU PRI SPORTOVNICH AKCICH
Marketing pfi sportovnich akcich je primarné zaméfen na ziskavani potencionalnich

zakaznikd, pficemz vyuziva jejich motivace (Céslavova, 2009).

Obrazek 2 Vliv motivace na sportovni marketing

Pl divaci \\

P
Motivace —p aklivace < navaznost na akel
emocionaliizace \\
ucastnici

|
L .| —

} pofadatel
0

\ e reklama na
‘ Marketing —# komunikace —p znacky + firmy /\% gré?iuxty

\\ / o zakazniky

produkty

SRS |

Zdroj: Caslavova, 2009
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4.2 SWOT ANALYZA ORGANIZACE SPORTOVNI AKCE

Tato analyza by méla byt prvnim krokem pfi planovéni sportovni akce. Ve SWOT
analyze porovname velmi detailn¢ vSechny aspekty, které mohou ovlivnit celkovy pribeh
dané akce. Je to analyza, kterd nam detailn¢ pomaha srovnat nase silné a slabé stranky.
Témito dvéma aspekty posuzujeme interni zdroje, které jsou nam dostupné pro planovani
sportovni akce. Dal$imi dvéma aspekty, které fadime do externich faktort jsou ptilezitosti a
hrozby. Ty nam davaji informace o moznych situacich, které mohou nastat a mohou piimo
¢i nepfimo ovlivnit nasi sportovni akci. Je dilezité. aby nam byly pii vytvéieni analyzy
dostupné vSechny detaily sportovni akce, pfedevsim vyse rozpoctu, personalni zajisténi,

datum, misto a ¢as akce (Caslavova, 2009).

Obrazek 3 Ukazka SWOT analyzy
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Zdroj: Sunmarketing, ©2017

4.2.1 SILNE STRANKY
V analyze silné stranky podrobné&ji hodnotime jako silné, primérné nebo slabé. Jako

ptiklad miZeme uvést:
¢ Financ¢ni planovani — finan¢ni rozpocet, ucetnictvi a management

e Persondlni fizeni — vybér zaméstnancii, Skoleni zaméstnancii, motivace

zameéstnanci

e Bezpecnost a ochrana — persondlni obsazeni, fanousci, hraci, vstupy, hfisté
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e Stravovani — piistup persondlu, vySe ceny, mnozstvi produktl

(Caslavova,2009).

4.2.2 SLABE STRANKY
Slabé stranky lze hodnotit jako kritické, regulované nebo eliminované. Jako ptiklad

si mizeme uvést:
e Personalni konflikty
e Nedostatecna kvalifikovanost zaméstnancu
e Nedostatecné materialni zajiSténi
e Reseni nahlych problému (Caslavova,2009).

4.2.3 PRILEZITOSTI
Ptilezitosti hodnotime jako pfedpoklddané, zlepSené nebo Zzadajici kontrolu.

Z ptikladi mizeme uvést nasledujici:
e Akce spojené s historickym vyro¢im
e Potencionalni sponzofi
e Potencionalni partneii a zaméstnanci
e Pratelé v daném oboru
e Turistické zajimavosti v okoli konani sportovni akce (Caslavova,2009).

4.2.4 HROzBY
Hrozby lze délit na vazné, dale kontrolované nebo zadajici reference. Jako piiklady

1ze uvést:
e Pocasi a klimatické zmény
e VytrZznosti a agresivita na akci
e Stavky a protestni akce

e Politicka situace (Caslavova,2009).
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5 REKLAMA

,,Reklama je placend forma neosobni prezentace vyrobkii, sluzeb nebo myslenek
urcitého subjektu (firmy, instituce nebo jiné organizace) prostrednictvim komunikacnich
médii (Caslavova, 2000, s. 36).

Reklama spada obecné pod pojem sportovni marketing. Patii mezi jednu ze soucasti
reklamni politiky. Zatimco informativni reklama stavi pfedevSim na ovliviiovani image
znacky, sugestivni reklama ovlivituje emoce ¢i stupniuje sympatie. Pro informacni funkci je
dobré vyuzit 3 klasické formy komunikativni politiky, mezi které fadime jiz zmifiovanou
reklamu, dale podporu prodeje a v neposledni fad¢ public relations neboli praci s vefejnosti

(Marketing ve sportu, ©2007).

5.1 REKLAMA VE SPORTU

., Neoddélitelnou soucasti komplexu otazek managementu a jmenovité marketingu
V telesné vychoveé a sportu je reklama. Konkrétné jde o specifické a dynamicky se rozvijejici
odvétvi, oznacované jako sportovni reklama (Caslavova, 2009, s. 168)“

K propagaci vyuziva reklama nejriznéjSich zdroji. Mezi zdroje lze zatadit
pfedevsim propagaci prostfednictvim televize, denniho tisku, radia, Casopisi ¢i plakati. Pro
ucely této bakalaiské prace je nutné predev§im vymezeni pojmu sportovni reklama.
Sportovni reklama se mtize pojit s reklamou se sportovnimi motivy, kterd je prezentovana
vySe uvedenymi zpisoby. Mize se ale také vztahovat k reklamé, kterd vyuziva ke své
propagaci specifickych médii komunikace z oblasti sportu. Do této kategorie lze zaradit
napt. mantinely (reklamni pasy), dresy jednotlivych sportovctl ¢i reklamu na sportovnim
naéini (Caslavova, 2000).

Obrazek 4 Ukazka reklamy na dresu

Zdroj: PSG Zlin, ©2017

14



REKLAMA

Kazda z téchto sportovnich reklam plni jinou funkci. Uvedeme si napt. reklamu na
sportovnich dresech. Ta plni predevsim funkci seznameni zakaznika s ur¢itym produktem ¢i
firmou. Zptisobem zobrazeni této reklamy je obvykle ndpis nebo motiv na hra¢ovo dresu,
ktery dokresluje celkovou image. Doba plisobeni této reklamy na potencionalniho zdkaznika
se odviji od riznych aspektli, napt. od mnozstvi tréninkd, zapasi ¢i exhibici. Koneény efekt
neboli také uspéch tohoto zplisobu reklamy je zavisly napt. na velikosti daného napisu nebo

na rychlosti pohybu hrace pii sportovni aktivité (Caslavova, 2000).
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6 SPONZORING

,Sponzorovani  predstavuje vyznamny specificky prostredek k zabezpeceni
dostatecnych financnich zdroju, slouZicich k realizaci zejména kulturnich, veédeckych,
charitativnich a dalsich aktivit v ruznych sférach. Vtomto sméru necini vyjimku ani
telovychovne, sportovni a turistické organizace, spolky, kluby, avsak i jednotlivci, usilujici
o ziskani financnich prostiedkii pro jejich mnohocetnou a rozsdahlou cinnost (Caslavovd,

2009, s. 190).

6.1 SPORTOVNI SPONZORING

Sportovni sponzoring predstavuje partnersky vztah mezi hospodarstvim a sportem,
V tomto vztahu musi byt zajisténo respektovani zajmi obou uvedenych stran. Mezi obecné
sponzorské dary patii pen¢zni prosttedky, materidlni prostfedky ¢i sluzby. Tyto dary jsou
poskytovany jak fyzickym osobam, tak organizacim. Nejcastéji jsou tyto prostiedky
poskytovany ve sféfe sportovni, kulturni ¢i socidlni. Sponzor samoziejmé za své
podporovani o¢ekava protisluzby, plati zde vztah sluzby X protisluzby. Protisluzby vétSinou
zahrnuji propagaci jména ¢i loga firmy daného sponzora, tato propagace probiha napf.

formou reklamy na dresech sportovct (Novotny, 2000).

6.2 HISTORIE SPORTOVNIHO SPONZORSTVI

Ur¢ité formy sponzorstvi ve sportu jsou znamé jiz ze starovékého Recka. Je znamo,
ze vitézove olympijskych her, byli za své uspéchy odménovani. To jim umoziovalo snazsi
pfipravu na hry a také dozivotni zabezpeceni. Pozdé&ji se objevila forma, ktera je znama a
uplatiovana do dneska — mecenasstvi. Svlij ndzev si ziskala po velmi bohatém fimském
ob¢anovi G. C. Maeceanasovi (Cesky mecenas), ktery podporoval a chranil ¢leny svého
literarniho krouzku. Pod pojmem ,,mecenaSstvi‘ si tedy mizeme piedstavit podporu sportu,

kultury a védy bez ocekavani protisluzby (Novotny, 2000).

6.3 DUVODY SPONZOROVANI

Nejcastéjsimi pri¢inami, které vedou podniky ke sponzorovani je hlavné snaha o
zvySeni povédomi vetejnosti o dané firm¢€, vyrobku nebo sluzbé. Je zndmo, ze sponzoii si
sport vybiraji velmi ¢asto pro dosazeni svych marketingovych cild. Je to dano tim, ze sport
je u Siroké vetejnosti velmi oblibenym. Sport je velmi univerzalni, nejsou v ném takové
rozdily jako v jednotlivych naboZenstvich nebo kulturach zemi, a tak sport v souc¢asné dobé
ovliviiuje skoro 50 procent svétové populace. Z tohoto divodu je ptes 70 procent

sponzorskych aktivit nasmérovano do oblasti sportovni ¢innosti (Novotny, 2000).
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6.4 FORMY SPONZOROVANI

Rozlisujeme nékolik forem sponzorovani ve sportu:

e sponzorovani jednotlivych sportovcll — nejvice rozsifené ve vrcholovém

sportu
e sponzorovani sportovnich tymil — u nés rozsifend i ve vykonnostnim sportu

e sponzorovani sportovnich akci — zde je vyuzivano velké mnozstvi reklamnich

moznosti napf. na vstupenkach ¢i programovych seSitech

e sponzorovani sportovnich klubti — tato forma ma nej$ir$i moznosti z hlediska

protisluzby sponzorovi

e sponzorovani ligovych soutézi — V poslednich letech velmi vyuzivana
moznost v ligovych soutézich, kde firmy maji své oznaceni v ndzvu soutéze

(Caslavova, 2009)
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7 HRACI SYSTEMY

Stanoveni toho spravného herniho systému je jednou z prvnich a kliCovych
predpokladti zdarného pribéhu kazdé soutéze nebo turnaje. Kazdy herni systém ma své
klady a zépory. Je nutné velmi dobie promyslet, ktery herni systém je pro danou soutéz ¢i

turnaj ten nejvhodné;jsi. Pii vybéru je tieba davat pozor na:
e Optimalni vyuziti ¢asu a hiist’, které mame k dispozici
e Aby si co mozna nejvice utkani zahrala 1 ta nejslabsi druzstva i jednotlivci

e Naopak brat zfetel i na ta nejsilnéjsi druzstva, ktera postoupi do finale, aby

méla dostatek sil na rozhodujici findlova utkani a mohla bojovat s nasazenim
Mezi nejpouzivangj$i hraci systémy fadime:
e Systém kazdy s kazdym
e Vylucovaci systém na jednu porazku
e Vylucovaci systém na dvé porazky
e SmiSeny systém (Votik, 1998)
e Svycarsky systém (Tournament online, ©2017)

7.1 VYBER HRACIHO SYSTEMU

Organizace a celkové =zajiSténi turnaje je mozZné naplanovat s dostateCnym
piedstinem. Je vhodné, aby si pofadatel predem piipravil mozné herni systémy pro poradani
turnaje. Po uzavieni registraci, kdyz uz je jasny pocet ptihlasenych ucastnikd je mozné
zvolit, jiZ tu spravnou variantu hraciho systému. Potadatel musi vybrat co nejlepsi herni
systém tak, aby byla zajiSténa plynulost turnaje, v§ichni ucastnici si zahrali co nejvice a aby

byla soutéz ukoncena ve stanoveném case. Pro volbu spravného hraciho systému je dilezité:
e Cas vyhrazeny na soutéz
e Pocet hiist
e Celkovy pocet ucastniki

e Délka hraci doby (Votik, 1998)
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7.1.1 SYSTEM KAZDY S KAZDYM

Systém je pouzivan ve vSech mistrovskych soutézich. Tento systém je vhodny
piredevsim pro dlouhodobé soutéze. Jednordzové turnaje ¢i soutéze je pii tomto systému
vhodné hrat pouze za predpokladu malého poctu ucastnikl. Tento systém se hraje bud’ na
jedno nebo dvé kola. Velkou vyhodou tohoto systému je velkéd piesnost a spravedlivost
uréeni konecného potadi zucastnénych. Nevyhodou je ¢asova narocnost systému (Votik,

1998).

7.1.2 VYLUCOVACIi SYSTEM NA JEDNU PORAZKU

Systém se pouziva pii kratkodobych soutézich s velkym poctem ucastnikd. Pocet
utkani je minimalni, kdo prohraje, ihned vypadava ze soutéze. U tohoto systému se Casto
stava, ze kvalitnéj$i ucastnici jsou vyfazeni diive nez ti slabsi, diky stastnému losu. Pokud
zname vykonnost Uc€astnikll pfedem, je vhodné nasadit nejsilné&;jsi tak, aby na sebe nenarazili
hned v prvnich kolech. Ostatni tcastnici se poté ptilosuji k jiz nasazenym. Systém lze
vylepsit potadanim tzv. ,,soutéze utéchy*, ta se hraje ihned po skonceni prvniho kola stejnym

systémem. Celkovy pocet utkéni vypocteme dle vzorce x=n-1 (Votik, 1998).

7.1.3 VYLUCOVACIi SYSTEM NA DVE PORAZKY

Systém je velmi podobny systému vylucovani na jednu porazku. Tento systém je
vSak objektivngjsi, jelikoz GiCastnik, ktery prohraje v prvnim kole mé jesté Sanci obsadit az
2. misto. PoraZeni jednotlivych kol jsou zatazovani do ,,pavouka poraZenych* a teprve druha
pordzka je vytazuje z celé soutéze. Celkovy pocet utkani vypocteme dle vzorce x=2n-3

(Votik, 1998).

7.1.4 SMISENY SYSTEM

Systém je nejcastéji pouzivan pii soutézich a turnajich s kratkodobym trvanim a
velkym poctem Ucastniki. Daji se v ném dat dohromady vyhody systému kazdy s kazdym a
vylucovaci systém. Vyhodou tohoto systému je jeho pruznost a je mozné tento systém
obménovat dle aktualni potieby. Ugastnici jsou rozdéleni do skupin, kde nejprve hraji
systémem kazdy s kazdym. Nejlepsi z kazdé skupiny postupuji do findlové skupiny, ostatni
vypadavaji nebo hraji ve skupiné pro porazené. Dale se uréi systém pro finalovou skupinu a

pro skupiny porazenych (Votik, 1998).

7.1.5 SVYCARSKY SYSTEM
Svycarsky systém je velmi specifickou formou soutézniho systému, ve kterém se
s vyjimkou prvniho kola, utkavaji ti¢astnici priblizn€ stejné vykonnosti. Tento systém se

pouziva pri velkém poctu Gcastnikii. U Svycarského systému se pocet odehranych kol
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rovna zhruba jedné tretiné prihlaSenych. Nejjednodussim a jedinym moznym zptsobem,
jak sparovat hrace, pokud nezname jejich vykonnost je ndhodny los. Pokud je nam
vykonnost hracl jiz zndma, je mozné vyuzit los dle nasazeni, omezi se tim pocatecni
nadhodnoceni slabych hraci, a naopak podhodnoceni hra¢u silnych. Ve druhém a dalSich
kolech se hraci paruji dle predchozich vysledkt. Tento systém funguje bezproblémové pii
sudém poctu hraca. V ptipad¢ lichého poctu hraca, dany hrac jedno kolo nehraje, je mu bud’
zapocitana automaticka vyhra ¢i prohra nebo se zapas v daném kole nezapoc¢ita (Tournament

online, ©2017).
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8 BUBBLE FOTBAL

Bubble fotbal je znamy také pod nazvem zorbing fotbal. Je to druh volnocasové
aktivity, kterd pochézi z ptivodniho zorbingu. Sport se provozuje ve specialn¢ vyrobenych
koulich. Hra¢ ma na sob¢ kouli nasazenou podobné jako batoh pomoci specidlnich popruhi
a pfed sebou se drzi madel. Nohy vy¢nivaji z této koule ven, zatimco horni Cast téla je
zakryta nafouknutou kouli. Sport se muze hrat uvnité ve sportovni hale nebo venku na
ptirodni ¢i umélé traveé (Crazy Bubbles, ©2017; Zorbing Time, ©2016).

Obrazek 5 Ukazka hry bubble fotbalu

Zdroj: vlastni

8.1 HISTORIE

Bubble fotbal je moderni netradi¢ni sportovni aktivita pivodem z Nového Z¢landu,
kde se zacala vyvijet v roce 2009 jako modifikace klasické zorbingové koule. Do Ceské
republiky se sport dostal na pfelomu roku 2013/2014. (Bumperball, ©2017; Zorbing Time,
©2016; Crazy Bubbles, ©2017).

8.2 CILOVA SKUPINA

Bubble fotbal je vhodny pro Sirokou $kalu v€kovych skupin a vykonnostnich urovni.
Polstrovany postroj na vnitini strané bubliny je bezpe¢ny a pfistupny v§em. Existuje mnoho
zpusobu, jak hru hrat. Ke hie nepotiebujete mimotadné fotbalové schopnosti, hra je
zalozena spiSe na tymové spolupraci (Bumperball, ©2017; Zorbing Time, ©2016).
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8.3 VYBAVENI PRO HRU

Sport se provozuje ve specialné vyrobenych koulich, hra¢ ma na sobé bublinu
nasazenou podobné jako batoh pomoci popruhti a pied sebou se drzi madel. Doporucené je
sportovni obleceni a sportovni obuv vhodna na dany povrch htisté. Dale jsou doporucené

chranice holeni a kolen, které se mohou diky castym padiim snadno poranit nebo odfit

(Zorbing fotbal, ©2017; Crazy Bubbles, ©2017).

8.4 HRISTE, BRANKY A MIiC
Bubble fotbal nema striktné stanovené rozmery hiisté a branky, nejcastéji se hraje na
htisti velikosti malé kopané a tomu odpovidajici branky. Bubble fotbal se hraje s klasickym

fotbalovym mic¢em velikosti 5.

8.5 PRrAvIDLA

Bubble fotbal nema ptesné definovana pravidla, zalezi vzdy na organizatorovi akce

nebo domluvé ucastnikili. Pro Gcely turnaje jsem stanovil nize uvedena pravidla.

8.5.1 HRISTE

Turnaj bude probihat na umélém travniku, hfisti velikosti malé kopané. Hiisté pro
malou kopanou méa minimalni $ifku 22 m, maximdlni 30 m, minimélni délka je 40 m a
maximalni 56 m. Pokutové tzemi je vyznacené obdélnikem 6x9 m. HiiSt€ je rozd€leno

sttedovou ¢arou (Votik, 1998).

8.5.2 HRAcCiDOBA
Hraci doba je 2 x 5 minut. V piipadé faulu rozhod¢i zastavi ¢as. Co se povazovano

za faul a dalsi poruseni pravidel, je vypsano nize.

8.5.3 Tymy

Tym je slozen ze 4-8 hract, 4 hraci v poli a az 4 nahradnici. Stfidani hract probiha
V polocase. Hra€ nesmi vstoupit na hraci plochu, aniZ by na sob¢ m¢l hraci bublinu.
8.5.4 ZACATEK ZAPASU

Kazdy zapas za¢ina bublinovym rozsttelem. Mic je poloZen doprostied hraci plochy,
kazdy tym je na své brankové ¢afe, na znameni rozhod¢iho se hraci obou tymi rozbeéhnou

proti sobé¢.

8.5.5 VSTRELENi BRANKY
Gol muiize byt vstielen kazdou €asti téla nebo bublinou. Neplati goly vstielené rukou.

Po vstieleni kazdého golu nastava opét bublinovy rozsttel jako v ptipade zacatku zapasu.
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8.5.6 BRANKAR
Neexistuje zadny oficidln€ zvoleny brankaft, brani tedy ten, kdo se nachazi nejbliz

branky.

8.5.7 VHAZOVANi
Jelikoz maji hraci ruce skryté v bublin€, bude se misto vhazovani kopat. Pokud z
vhazovani padne gol, nebude uznan jako platny. Musi probéhnout alespon jeden dotyk
spoluhrace po ptihravce.
8.5.8 FAuLY
a) zlomyslné narazeni do hrace, ktery k protihraci stoji zady. V prvnim piipadé
dojde k napomenuti, ve druhém piipadé bude takovy hra¢ vyloucen na 1

minutu.

b) pii naraZeni a kopani do hrace, ktery lezi na zemi jsou postihy stejné jako v

bod¢ ,,a“
C) neumérna agrese — postihy stejné jako v bod¢ ,,a*

8.5.9 KONEC ZAPASU
Tym, ktery vstieli vice branek, vyhrava. V piipad€é vyhry ziskavd tym 3 body,

Vv pfipadé remizy 1 bod a za prohru 0 bodu.
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Il. PRAKTICKA CAST
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9 PRIPRAVA TURNAJE

Aby cely prib¢h a organizace akce probéhla hladce, snazil jsem se celou akci nejprve
detailn¢ naplanovat. Jako prvni jsem fesil financovani akce, jelikoz prondjem kouli na
bubble fotbal je velmi ndkladny. Dalsim bodem feSeni bylo misto, datum a ¢as konani akce.
Jako dalsi a asi zdsadni bod pro organizaci turnaje bylo vyhleddni co mozna nejlevnéjsiho a

v

nejspolehlivéjsiho dodavatele kouli urcenych pro hru.

9.1 USKUTECNITELNOST TURNAJE
Na uplném zacatku veskerého planovani turnaje je dilezité zhodnotit, zda je akce
vibec uskuteCnitelnd. Musime zvazit potfebné nalezitosti, finan¢ni stranku akce a veskera
rizika spojena s potadanim. Pro tyto Gcéely jsem se rozhodl provést SWOT analyzu, kterou
detailng popisuji V teoretické ¢asti.
9.1.1 SWOT ANALYZA
Tabulka 1 SWOT analyza

S W

Nizka osobni zkuSenost

¢ Financ¢ni planovani

Termin akce

e Personalni zajisténi

e Atraktivni sportovni Vysoka cena registrace

aktivita

e Zajisténi obCerstveni

SWOT

e Atraktivnost lokality Pocasi

Zavislost na dodavateli

e Navazani novych vztahti

e Tradice

Zdroj: Vlastni

25



PRIPRAVA TURNAJE

e Silné stranky

Jelikoz mam jako stfedni Skolu vystudovanou Obchodni akademii povazuji
dovednosti v oblasti finanéniho planovani za své silné stranky. Jako dals$i silnou stranku
fadim personalni zajiSténi, jelikoz obsahuje lidi z mého okoli, kterym duvéiuji a mohu se
na n¢ spolehnout v kazdé situaci. Dale si myslim, ze bubble fotbal jako sportovni aktivita
bude velmi atraktivni, jelikoZ je v Ceské republice velmi mlada. Jako posledni bod této
kategorie bych zminil zajiSténi ob¢erstveni v misté¢ konani akce, pro divaky i hrace to bude
urcité zptijemnénim.

e Slabé stranky

Mezi slabé stranky fadim nizkou osobni zku§enost s pofadanim sportovniho turnaje.
Dal$im bodem je volba terminu akce, jelikoz neni mozné zajistit idealni termin, ktery by
vyhovoval v§em potencionalnim ucastnikiim. Mésic kvéten je pro pofadani sportovnich akci
velmi kriticky z divodu konani nespoctu sportovnich aktivit a jinych kulturnich akei. Jako
posledni soucasti, ktera muze ovlivnit Gi¢ast na turnaji je vysoka cena registrace do turnaje

diky finan¢ni ndro€nosti materidlniho vybaveni.
e PrileZitosti
Mezi mozné piileZitosti bych zatadil atraktivnost lokality. Mésto Zatec je velmi
historicky zalozené, nachazi se zde nespocet kulturnich pamatek. Jako dalsi bych zatadil
navazani novych pratelskych ¢i sportovnich vztahi. Pokud akce prob&hne bez

komplikaci a bude mit kladny ohlas u zacastnénych, je moznost navazani tradice této

sportovni akce.
e Hrozby

Jelikoz se akce bude konat venku, nejvétsi hrozbu predstavuje pocasi. Dalsi hrozbou
je zavislost na dodavateli sportovniho vybaveni a pronajimatele hfisté. Jelikoz budu s obéma

stranami spolupracovat poprve, nemohu dopiedu odhadnout jejich spolehlivost.

9.2 FINANCOVANI AKCE

vvvvvv

vybaveni na bubble fotbal je velice ndkladny. Bylo proto velice diilezité peclive rozpracovat
finan¢ni plan akce. Najit co mozna nejlevnéjsiho, ale zaroven spolehlivého dodavatele kouli

uréenych pro hru. Zaroven bylo vhodné najit sponzora této akce. Jako posledni jsem musel

26



PRIPRAVA TURNAJE

urcit vysi startovného pro tym v turnaji, aby byly pokryty veskeré naklady. Nize jsou

v tabulce zobrazeny celkové naklady a zisk za cely turnaj.

Tabulka 2 Vydaje

Vydaje
Pronajem vybaveni pro hru + doprava 5950 K¢
Pronajem hiisté + Satny 1400 K¢
Ceny pro vitéze 650 K¢
Obcerstveni 600 K¢
Celkem 8 600 K¢
Zdroj: Vlastni

Tabulka 3 Prijmy

Piijmy
Startovné (1400 K&/tym) 4 tymy 6 600 K¢
Sponzorsky dar 2 000 K¢
Celkem 8 600 K¢
Zdroj: Vlastni

9.2.1 SPONZORING

Z hlediska finan¢ni naro¢nosti akce bylo nutné zajistit sponzoring. S zadosti o pomoc
a radu se ziskanim sponzorského daru jsem se nejprve obratil na svoji rodinu. S feSenim
pfiSel mij otec, ktery méa zndmého podnikatele Jaroslava Zarubu. Pana Zarubu jsem proto
ihned telefonicky kontaktoval a domluvili jsme si osobni schiizku, kde jsme dofesili potiebné
detaily. Nejenom, Ze pan Zaruba piispél financni ¢astkou 2 000 K¢, ale z této akce byl tak
nadSeny, ze se turnaje sam zucastnil. Pan Zaruba jako protisluzbu pozadoval zmingni jeho

0soby pri zavérecném vyhlasovani.

Tento sponzorsky dar bohaté pokryl potiebné naklady této akce, proto jiz nebylo

potteba oslovovat dalsi sponzory.

9.3 DODAVATEL VYBAVEN({
Jak jsem jiz zminil, bylo velmi dulezit¢ najit cenové pfijatelného a zéaroven

spolehlivého dodavatele vybaveni pro hru. Na internetu jsme vyhledal kolem deseti
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dodavatelti, z nichZ pouze C¢tyfi spliiovali vS§echny mé pozadavky a obsahovali i rozsifené
sluzby jako jsou doprava, mi¢ a rozliSovaci dresy, proskoleni, jak vybaveni uzivat a

rozhodciho. V tomto uz§im vybéru dodavateli rozhodovala jiz pouze cena.

Cenové rozpéti pronajmu za 3 hodiny se pohybovalo od 4 000 do 9 570 K¢ bez ceny
za dopravu. Nejptijatelnéjsi cenu 4000 K¢ nabizela firma Bumper Ball Game. Sidlo této
firmy se nachazelo bohuzel az v Sumperku a ndklady na dopravu by byly piili§ vysoké.
Dalsimi potencionalnimi dodavateli byli Bubble-Fotbal a Super Zorbing, které jsem vyloucil
z divodu vyssi ceny za prondjem a dopravu. Z celého vybéru dopadla nejlépe firma Zorbing

fotbal.

Jejich webové stranky vypadaly velice solidné, obsahovaly nékolik fotogalerii a videi
z jiz probéhlych akci, které vypadaly opravdu zdatile. Cena prondjmu jejich vybaveni byla
také velmi pfizniva. V cené za prondjem vybaveni bylo 1 vSe pottebné pro hru, jako je
fotbalovy mi¢, rozliSovaci dresy a také chraniCe na kolena. Cena také zahrnovala potiebné
proskoleni, jak spravné vybaveni uzivat a v neposledni fadé i rozhod¢iho pro hru. Tyto
sluZby mi tim padem usSetfily mnoho dalSich starosti. Proto jsem nevahal a kontaktoval jsem
dodavatele pfes rezervacni formulaf, ktery se nachazi na jejich webovych strankéch. Druhy
den mi na moji rezervaci dodavatel odpoveédél telefonickym hovorem, kde jsme si upiesnili
potiebné informace, zarovenh mi zaslal emailem podrobné informace a kalkulaci s cenou

prondjmu a dopravy.

9.4 PERSONALNI ZAJISTENI

Pro spravny chod kazdé sportovni akce je velmi dilezité mit adekvatni personalni
zajiSténi. Jako pomocné sily pro potieby turnaje jsem oslovil své nejbliZsi ze svého okoli.
Oslovil jsem je hlavné z divodu velké spolehlivosti a zasvécenosti do problému. DalSim
z diivodi byly finance, nikdo z poradatelského tymu nevyzadoval zadné financ¢ni

ohodnoceni. Potadatelsky tym se skladal z nasledujicich ¢lend:

e Hlavni organizator — funkci hlavniho organizatora jsem zastaval ja. M¢l jsem
na starost organizaci celého turnaje, finan¢ni zajisténi, propagaci, vyber mista
a Casu konani akce, vybér dodavatele vybaveni. V den konani turnaje jsem
zajiStoval prezenci tymul, funkci uvadéce, CasoméfiCe a zapisovatele

vysledk.
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e Pomocny organizator — pomocnym organizatorem akce byl mij otec Josef
Babéak. Ten mél na starosti zajiSténi obCerstveni v misté akce a koordinaci
zucCastnénych tymu.

e Rozhod¢i — tato funkce je dulezitd pro hladky prubéh turnaje. Funkci
rozhodc¢iho zastaval pracovnik firmy dodavatele sportovniho vybaveni pro

hru. Tento pracovnik zaroven zajist'oval proskoleni a pfipravu sportovniho

vybaveni pro hru.

e Zdravotnik — velmi dulezitou osobou na kazdém turnaji je zajisténi zdravotni
prvni pomoci. Tuto funkci zastavala moje piitelkyné Bc. Aneta Vernerova,

ktera ma vystudovanou fyzioterapii. Byla pro tuto pozici tedy nejvhodnéjsi.

e Fotograf — fotografie hraji velmi dulezitou roli pro zpétnou vazbu
zucastnénych a propagaci akce do budoucna. Pro funkci fotografa jsem si

vybral moji matku Evu Svobodovou, ktera dokumentovala cely prab¢éh akce.

9.5 MATERIALN{ ZAJISTENI

O materidlni zajiSténi se postarala firma Zorbing Fotbal. Krom¢ vybaveni pro hru
firma také zajistila ostatni materidlni zajisténi jako jsou chranice na kolena, rozliSovaci dresy
a mi¢. V misté konani akce byl k dispozici pfistieSek s posezenim pro piipad Spatného

pocasi, ktery vyuzivali jak divéci, tak samotni hraci.

9.6 MISTO KONANI TURNAJE

Spravny vybér mista je velmi diilezity. Turnaj se mél konat ve mésté Zatec. Mé&l jsem
na vybér z n¢kolika sportovnich zafizeni. Realizace byla mozna jak ve kryté hale, tak na
venkovnim hfisti. Po peclivém zvazeni vSech pro a proti jsem zvolil hiist€¢ na fotbal
s umélym povrchem v arealu atletického stadionu Mladi mésta Zatce. Toto misto jsem zvolil
zejména z hlediska finanéniho. Dalsimi kritérii byly dobra dostupnost a také moderni
vybaveni celého aredlu. V neposledni fad€ také moZnost uskutecnit turnaj venku na cerstvém

vzduchu.

9.7 DATUM A CAS KONANI AKCE

Termin je dilezité naplanovat s dostate¢nym piedstihem. Nejprve bylo nutné zajistit
misto konéni a také pronajem sportovniho vybaveni pro akci. Tyto terminy jsem musel také
skloubit se svym osobnim ¢asem, kterého mam diky Skole, sportu a pracovni vytiZzenosti

velmi malo. Dale jsem musel vybrat termin, ktery nekolidoval s jinou sportovni akci v okoli.
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kritickym.

9.8 PROPAGACE

Propagace je také jednim z dulezitych ¢lanki pro planovani sportovni akce.
S propagaci jsem zacal ihned po stanoveni mista a terminu akce. Je dilezité, aby se sportovni
akce zacala propagovat s dostateCcnym piredstihem. O akci se tak dozvi vétsi pocet
potenciondlnich ucastnikt ¢i divakl. Jako formu propagace jsem zvolil internet vytvorenim
udalosti na socialni siti facebook. Internet je v dnesSni dobé¢ asi nejpouzivanéjsim pro Sifeni
reklamy. J4 sam jsem se jiz n¢kolikrat zacastnil akce, ktera byla takto propagovana. Tato
propagace méla pomérné velky uspéch, prakticky ihned po zvetejnéni mé zacala kontaktovat
cela rada zajemct. Tato propagace také pokrac¢ovala i v nékolika dalSich dnech, udalost jsem
sdilel také na oficialnich facebookovych strankach mésta Zatce a nékolika strankach

zamétenych na sportovni aktivity.

9.8.1 INFORMACE PRO UCASTNIKY

Tyto informace méli ptipadni zdjemci k dispozici na facebookovych strankéch.
e PtihlaSujte své tymy po 4-8 hracich, 4 hraci v poli a aZ 4 nédhradnici
e Registrace provadéjte pies email na babakjos@seznam.cz, do piihlasky
uvadéjte ndzev tymu a jméno kapitana
e Startovné za tym 1400 K¢, startovné je nutné uradit predem na ucet

organizatora, startovné je nevratné — lze ptevést na ndhradni tym
e Maximalni pocet tymul pro turnaj je 6

9.9 CENY PRO VITEZE

Jako hlavni cena pro vitéze byla potizena darkova sada piv, kterd byla zakoupena
z prostiedk finan¢niho sponzorského daru. Darkova sada byla zakoupena s imyslem, aby
kazdy ¢len vitézného tymu obdrzel vécnou cenu. VSechny tymy obdrzely medaile v podobé

oplatek Fidorka ptislusné barvy symbolizujici dané umisténi a pamétni diplom.
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10 REALIZACE TURNAJE

10.1 HARMONOGRAM AKCE

e 9:00 moznost vstupu do aredlu atletického stadionu Mladi, moznost vyuziti

Saten pro prevleceni a uschovu véci
e 9:30 — 9:45 prezence tymu, odevzdani soupisek tymi
e 9:50 oficidlni zahajeni turnaje, vysvétleni pravidel a herniho systému

e 10:00 proskoleni o uzivani vybaveni na bubble fotbal, moznost vybaveni

vyzkouset a seznamit se s nim
e 10:15 vykop prvniho utkéani
e 10:15-13:15 jednotliva utkani dle herniho systému

e 13:30 vyhlaseni vysledkt

10.2 PRIPRAVA AKCE V DEN KONANT

V den konani akce jsem se na misto spolu s ostatnimi Cleny realiza¢niho tymu
dostavil s dostateénym piedstihem v 8:30. Doladili jsme spolu se spravcem arealu posledni
potiebné zalezitosti pro plynuly prabéeh akce. Spravee ndm odemkl budovu, kde se nachézely
Satny a umoznil piistup k elektrice, ktera byla potiebna k nafouknuti kouli na bubble fotbal.
Déle jsme pftipravili stlil s obCerstvenim a ndpoji pro Ucastniky turnaje. Toto obcCerstveni
bylo zdarma v cené registrace. Dal§im krokem byla pfiprava informac¢ni tabule s rozpisem
utkani a harmonogramem akce. V neposledni fad¢ jsme také ptipravili diplomy a ceny pro

vitéze turnaje.

Zastupce dodavatele sportovniho vybaveni dorazil na misto v 9:00, vyftesili jsme
spolu administrativni zalezitosti a domluvili se na celém prabéhu akce, kterou jsem mu

predtim nastinil po telefonu. Poté jsme spolecné& ptipravili potiebné vybaveni.

10.3 UCASTNICI TURNAJE
Turnaje se zucastnily bohuzel pouze 4 tymy i ptes velky zajem. Divody si uvedeme

nize v zavéru této bakalarské prace. Zde uvadim soupisky jednotlivych tymi:
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Tabulka 4 Soupiska tymu 1

SOUPISKA TYMU 1

Nazev tymu

Itrovei

Kapitan

Petr Svihlik

Milan Kovagc

Michael Janousek

Jména hraci Oldtich Maly
Vit Troch
Patrik Hurt
Zdroj: Vlastni

Tabulka 5 Soupiska tymu 2

SOUPISKA TYMU 2

Nazev tymu

Zombie

Kapitan

Jaroslav Zaruba

Jména hraca

Jan Burda
Zdenék Pokorny
Petr Svoboda
Helena Pokorna
Eva Zatkova

Karel Fau

Zdroj: Vlastni
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Tabulka 6 Soupiska tymu 3

SOUPISKA TYMU 3

Nazev tymu

Tantrum Monstra

Kapitan

Jakub Cerny

Jména hracu

Martin Schroper
Bohuslav Sala
Jakub Capsky
Miroslav Pavli§
Lenka Hornova

Tomas Hadac

Kamila Medova

Zdroj: Vlastni

Tabulka 7 Soupiska tymu 4

Jména hraca

SOUPISKA TYMU 4
Nazev tymu FC Valec
Kapitan Petr Pinkr
Igor Vajda
Jan Milenko

Matéj Macs

Martin Svoboda

Pavel Votava

Zdroj: Vlastni
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10.4 STANOVENY HERNI SYSTEM

Diky nizkému poctu zucastnénych tymu jsem zvolil jako herni systém kazdy

s kazdym na dv¢ kola. Tento systém zarucil, Ze si G€astnici dostate¢n¢ zahrali i pfi malém

poctu tymd.

10.5 R0OZzPIS UTKANI VE SKUPINE

Tabulka 8 Rozpis utkani

10.6 PRUBEH TURNAJE

ROZPIS UTKANI

L ZOMBIE X ITROVCI

2. | TANTRUM MONSTRA | X ZOMBIE

3. ITROVCI X FC VALEC

4. FC VALEC X ZOMBIE

5. ITROVCI X TANTRUM MONSTRA
6. | TANTRUM MONSTRA | X FC VALEC

7. ZOMBIE X ITROVCI

8. | TANTRUM MONSTRA | X ZOMBIE

9. ITROVCI X FC VALEC

10. FC VALEC X ZOMBIE

11. ITROVCI X TANTRUM MONSTRA
12. | TANTRUM MONSTRA | X FC VALEC

Zdroj: Vlastni

1) Do prvniho zapasu proti sob& nastoupili tymy Zombie a ftrovci. Toto utkani

zacalo ve velmi pohodovém tempu, tymy se teprve seznamovali s herni vybavou,

kterymi byly nafukovaci koule. Prvni polocas tak skoncil se skérem 0:0. Ve
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2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

druhém polocasu byli oba tymy jiz aktivnéjsi a kazdy vsttelili po jednom goélu,

konec¢né skore tak bylo 1:1.

Druhé utkani bylo od zacatku trochu sviznéjsi nez to prvni. Tym Zombie byl sice
Jiz rozehrany po prvnim zapasu, ale tym Tantrum Monstra m¢l zkuSenosti, Z jiz
v minulosti absolvovaného turnaje v tomto sportu. Nebylo tak divu, ze po cely

zéapas urcovali tempo hry a vyhrali s kone¢nym vysledkem 4:0.

Dalsi utkani bylo po celou dobu zapasu velmi vyrovnané. Zadnému tymu se

nepodafrilo vstrelit branku, kone¢ny vysledek tak byl 0:0.

Ve Ctvrtém zapasu jsme mohli vidét mnoho Sanci ke vstfeleni branky. Tento
pomérné vyrovnany souboj skoncil vysledkem ve prospéch tymu Zombie, kdyz

vyhréli 2:0.

K dalimu zapasu nastoupily tymy Tantrum Monstra a ftrovci. Ihned po zahajeni
hry tym Itrovci vstielil rychlé dvé branky, tento naskok si udrzeli az do konce

utkani, které tak skoncilo jejich vyhrou 2:0.

V poslednim utkani prvniho kola padly celkem 4 branky. Z toho 3 branky

vstielilo po celou dobu zapasu 1épe hrajici muzstvo Tantrum Monstra.

Druhé¢ kolo zapasii zacinalo stejnymi celky jako to prvni. Hra byla dlouho dobu
velice vyrovnana, v jednu chvili se Zombie dokonce malem dostali do vedeni,
kdyz Sel jejich hra¢ sam na branku, ten ale minul. V zavéru utkéani vsttelil tym
ftrovci branku, a béhem posledni minuty jesté dalii dvé. Toto velmi vyrovnané
utkani nakonec skonéilo velmi nestastné pro tym Zombie, kdyz je tym ftrovci

pievélcoval tiigblovym rozdilem.

Dalsi zapas skupiny byl asi tim nejbojovnéj$im z celého turnaje. Hraci tymu
Zombie v&déli, ze musi tento zapas vyhrat, pokud chtéji jesté pomyslet na vyhru.
Cela hra se odehravala ve vysokém tempu. Zapas skoncil zaslouZen€ remizou
0:0.

Tteti zapas druhého kola byl opét velmi vyrovnanym utkdnim. Tym FC Vilec
byl v podobné pozici jako tym Zombie v predeslém utkani a potieboval zvitézit.
| pres veskerou jejich snahu vsak skoncil tento zapas té€snou vyhrou ve prospéch

tymu ftrovei 3:2.
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10) S blizicim se koncem celého turnaje byla jiz na hracich vidét patrna tinava. I tak

bylo toto utkani divacky velmi atraktivni. Oba celky mély mnoho Sanci ke

vstieleni branky. Kone¢ny stav skoncil zaslouzené 1:1.

11) Ptedposledni zapas byl ve znameni pomyslného finale. Tym Itrovci nastupoval

do utkdni s védomim, ze musi minimalné remizovat pro vyhru v celém turnaji.

Druhy tym se nachazel v tézsi pozici, pro jejich celkovy tspéch byla nutnd vyhra.

Cel¢ utkani bylo velmi vyrovnané s velkym mnozstvim mozZnosti o vstieleni

branky na obou stranach. Konecné skore 2:2 tak znamenalo celkové vitézstvi

tymu {trovci v turnaji.

12) Posledni zéapas skupiny se odehraval v poklidném tempu, jelikoz bylo o

kone¢ném potadi tymil jiz rozhodnuto. I pfesto bylo utkdni bohaté na branky,

padlo jich celkem 5. Z vyhry 4:1 se radoval tym Tantrum Monstra.

Tabulka 9 Vysledky utkani 1 kolo

VYSLEDKY UTKANI 1. KOLO
ZOMBIE T.MONSTRA | ITROVCI FC VALEC
ZOMBIE 0:4 1:1 2:0
T. MONSTRA 4:0 0:2 3:1
ITROVCI 1:1 2:0 0:0
FC VALEC 0:2 1:3 0:0
Zdroj: Vlastni
Tabulka 10 Vysledky utkani 2. kolo
VYSLEDKY UTKANI 2. KOLO
ZOMBIE T.MONSTRA | ITROVCI FC VALEC
ZOMBIE 0:0 0:3 1:1
T. MONSTRA 0:0 2:2 4:1
ITROVCI 3:0 2:2 3:2
FC VALEC 1:1 1:4 2:3
Zdroj: Vlastni
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Tabulka 11 Celkové poradi tymut

CELKOVE PORADI
Poradi Nazev tymu Body
1. ITROVCI 12

2. TANTRUM MONSTRA | 11

3. ZOMBIE 6
4, FC VALEC 2
Zdroj: Vlastni

10.7 VYHLASENI VITEZU

Vyhléseni vitézl bylo provedeno ihned po dohrdni findlového zapasu. Kazdy z hraca
obdrzel oplatku Fidorka, ktera symbolizovala medaili, tasku s drobnym obcerstvenim a
pamétni diplom. Vitézové ziskali darkovou sadu piv. Pfi vyhlaseni panovala uvolnéna a

pratelska atmosféra, vSe probéhlo bez jakychkoliv komplikaci.

10.8 CELKOVE ZHODNOCEN{ TURNAJE

Celkové bych cely tento turnaj hodnotil velmi kladné. VSe probé&hlo bez jakychkoliv
komplikaci. Cela akce probihala ptesné dle stanoveného harmonogramu. Jednotlivé zapasy
byly odehrany plynule bez vétsich prostoji a v duchu fair play. Po celou dobu turnaje

panovala ptatelskd atmosféra.

Zucastnéné tymy hodnotily turnaj velice kladné. Tato sportovni aktivita je velice
zaujala a chtély by ji provozovat i nadale. Ugastnici mi sdélili, Ze by se podobné akce radi

zGcastnili 1 do budoucna.
Turnaje se zucastnily 4 tymy s celkovym poétem 27 hraca. Tento maly pocet tymi
zajistil pratelskou az rodinnou atmosféru. Kazdopadné mé predstavy byly jiné a doufal jsem

ve veétsi pocet zacastnénych. V moznych budoucich ro¢nicich akce se budu snazit toto riziko

eliminovat.
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Cilem této préace bylo projektovani a organizace sportovni akce bubble fotbalového
turnaje pro Sirokou vefejnost. Organizace sportovni akce pro mé byla zcela novou a
obohacujici zkuSenosti. Se sportovnimi akcemi jsem mél do té doby zkuSenosti pouze jako
jejich ucastnik. Pfed samotnou realizaci bylo prioritni nastudovani pottebné literatury a
zorientovani se v problematice projektovani turnaji. Dulezity bod pfedstavovalo stanoveni
potencionalnich rizik, ktera mohou nastat v priab&hu pfipravy i konani samotné akce.

V tomto ohledu pro mé bylo velice pfinosné vytvoreni SWOT analyzy.

Prvnim stanovenym tukolem prace bylo ureni mista a terminu akce. Tento bod,
konkrétné urceni terminu akce, se k mému piekvapeni ukazal jako nejrizikovéjsi. 1 pres
velky zdjem o turnaj se vzhledem k terminu zcastnily nakonec pouze 4 tymy. Tuto
skuteCnost prisuzuji zejména tomu, ze je mésic kvéten velmi atraktivni pro poradani
kulturnich a jinych sportovnich akei. Potenciondlni zajemci tak jiz méli v termin pofadéani
bubble fotbalového turnaje jiny program a nemohli se tedy zc¢astnit. Tento bod vnimdm ve
finéle jako pouceni do budoucna pro potadani podobnych akci. Zaroven si ale myslim, Ze
neni v mé plné moci vybér vhodného terminu ovlivnit. Vybér mista kondni prob¢hl bez
vétSich komplikaci, a to predevsim diky konani turnaje v misté¢ mého bydlisté. Stadion, kde

se turnaj uskute¢nil mné tak byl dobie znam z minulosti.

Dal8im tkolem bylo ziskani materialniho, finan¢niho a personélniho zajisténi. Tento
nejvhodnéjsiho dodavatele materialniho zajisténi pro hru, a to jak z hlediska finan¢niho, tak

z hlediska nabidky poskytovanych sluzeb.

S vybérem firmy Zorbing fotbal jsem byl ve findle velmi spokojen. Pozitivné
hodnotim zejména bezproblémovou komunikaci a poskytnuti veSkerého vybaveni pro hru
(fotbalovy mi¢, chranice na kolena, rozliSovaci dresy aj.). V cené bylo mimo jiné zajiSténi
rozhod¢iho, coZ se ve vysledku ukdzalo jako jedind slaba strdnka. Na turnaj se dostavil
rozhod¢i, ktery nemél dostatecné znalosti o pravidlech Bubble fotbalu, které jsem piedem
urcil a zasilal je firm¢ elektronickou formou. Musel jsem tak zejména v pocateCnich
zapasech zastat mimo jiné funkci rozhod¢iho, s ¢imZ jsem dopfedu nepocital. Diky

dostate¢né ptipravé jsem vsak tuto roli zvladl bez vétsich problémil. Finan¢ni a persondlni
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zajisténi se ukazalo jako bezproblémové, a to zejména diky pomoci rodinnych ptislusnikii a

pratel.

Nemén¢ dulezitym tkolem prace, ktery jsem si na zacatku stanovil, byla vhodna
propagace a sponzoring turnaje. Propagaci jsem volil s ohledem na cilovou skupinu
potencionalnich ucastnikti. Vyuzil jsem tedy predevsim socialni sit¢ Facebook, ptes kterou
jsem vytvoril udalost. Tato forma propagace se ukazala jako velmi vhodnd a zaroven
finan¢n€ nendrocnd. Sponzoring turnaje se mné podafilo zajistit pfes rodinného znamého,
coz mn¢ zaroven usetiilo velké mnozstvi Casu, ktery jsem mohl vénovat do dalSich, pro mé
potiebnéjsich aktivit.

Predposlednim tkolem této bakalafské prace bylo vytvofeni herniho systému a
harmonogramu. Vytvofeni herniho syst¢ému mné necinilo problém, a to predevSim diky
podrobné nastudované problematice, tykajici se porddani turnaji. Tvorba harmonogramu se

odvijela od doby pronajmu stadionu a stanoveného herniho systému.

Poslednim ukolem byla samotnd realizace turnaje s naslednym vyhodnocenim.
Turnaj probéhl bez vétSich komplikaci, a to pfedev$im diky adekvatnimu personalnimu
zajiSténi a stanoveni spravného herniho systému. Pozitivné vnimam zejména piatelskou
atmosféru, kterd vladla po celou dobu turnaje a také kladnou zpétnou vazbu od ucastnikd.

Velice mé potésil jejich zajem o pravidelné poradani akce do budoucna.

Potadani sportovniho turnaje pro mé bylo velkym pifinosem. Ziskal jsem cenné
zkuSenosti zejména z oblasti sponzoringu, vybéru vhodného dodavatele ¢i propagace. Tyto
zkuSenosti jisté vyuziji do budoucna pii potfadani podobnych akci. Uvédomil jsem si, jak 1
sebemensi faktor mize ovlivnit cely turnaj. Stanoveni terminu akce jsem na pocatku
povazoval za jednu z ,,banalit”. Tento faktor se vSak ve findle stal nejrizikovéjSim. I pfesto
hodnotim cely turnaj velmi kladné a pokud by se mél stat do budoucna tradici, piedcilo by
to veSkera ma ocekavani.

Cil této bakalatské prace byl splnén ve vSech stanovenych bodech.
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Tato bakalafska prace je vytvoiena s cilem projektovani a organizace sportovni akce
bubble fotbalového turnaje pro Sirokou vefejnost. Je Clenéna na ¢ast teoretickou a
praktickou, pricemz teoretickd ¢ast poskytuje zakladni informace o pravidlech hry, hracich
systémech, reklamé ¢i sponzoringu. Praktickd ¢ast se naopak vénuje samotnému pribchu

turnaje v bubble fotbale, v¢etné jeho piipravy a propagace.

S ohledem na realizaci turnaje se nejrizikovéjSim bodem stalo stanoveni vhodného
terminu akce. I pfes tuto skute¢nost se turnaj uskutecnil a setkal se s velkym ohlasem
zucCastnénych. Zpétnou vazbou byla mimo pozitivnich ohlasti také mozna realizace

budoucich roénikl akce. VSechny tikoly bakalaiské prace byly splnény.
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This bachelor thesis is created with the goal to design and organize a sporting event
of the bubble football tournament for the general public. It is devided into theoretical and
practical part, where theoretical part provides basic information about games rules, gaming
systems, advertising or sponsoring. The practical part deals with the tournament itself,
including its preparation and promotion.

In view of the tournament’s realization, the most risky point was the selection of a
suitable event date. Despite this fact, the tournament took place and met with great
enthusiasm. Feedback was also the possible realization of the event in future years. All the
tasks of the bachelor’s thesis have been fulfilled.
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