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1. ME DOSAVADNI DiLO V KONTEXTU SPECIALIZACE

,Cilem designéra je poslouchat, pozorovat, pochopit, sympatizovat, vcitit se, syntetizovat

a shromazd'ovat postrehy, které mu umoZriuji zviditelnit neviditelné."

S grafickym designem jsem se seznamila poprvé na stfedni Skole. V té dobé se tento obor
oznaCoval jesté jako ,propagacni vytvarnictvi“. Myslim, Ze ma predstava o tom, co to
vlastné je a co to obnasi, byla velmi zkreslena. Vidéla jsem vSe pfimocare. Treba tak,
e budu navrhovat billboardy, kreslit loga a reklamy do &asopist a novin. Resit navrhy tak,
aby byly hezké. Stejné jako kresby, které jsem predtim vytvarela na krouzku kresleni.

Ale postupem Casu jsem zjistila, Ze krasa a precizni provedeni nestaci.

Graficky designér dle mého nazoru nemuze byt jen umeélec. Mél by byt také velmi
smyslejicim jedincem, zaroven psychologem a obchodnikem. Byt vytrvaly a rovnéz vnimavy

k okolnimu prostredi, které se rychle méni a vyviji. Mél by se vyvijet s nim.

Od pocatku prace, od zadani, az do finalni podoby a pfedani zakazky musi designér
premyslet v riznych rovinach. Divat se z mnoha uhld pohledu a byt otevieny kritice.
Stale vice zjistuji, Ze pravé kritika, af pozitivni ¢i negativnim, a nazory lidi mé nejvice

obohatily a posunuly.

V poslednich letech jsem spolupracovala s jednotlivci nebo s riiznymi grafickymi studii

na rozmanitych projektech, diky ¢emuz jsem méla moznost si zkusit Sirokou Skalu odvétvi
grafického designu. Zjistila jsem, Ze nejradéji se zabyvam vizualnimi identitami.

Za nejzajimavé;jsi Cast procesu povazuji zacatek samotného navrhovani. Obdobi prazdného
papiru. Vymysleni konceptu. Badani nad myslenkou, ndpadem, ktery se pak bude prolinat
celou identitou a tim ji da konkrétni a nezaménitelnou tvar. A to je to, co mé na designu
nejvice fascinuje: umeéni vtisknout abstraktni myslence Ci néjakému napadu nebo konceptu
vizualni podobu. Proto jsem si pro svuj zavérecny studijni projekt vybrala navrhovani

vizualni identity.

TCURTIS, Hillman.




2. TEMA A DUVOD JEHO VOLBY

Rozhodovani nad tématem nebylo narocné z pohledu vizualni identity, jak jsem jiz zminila
vySe. Rada bych se ji vénovala v co nejvétsi mife i v budoucnu. Nechtéla jsem se zaméfit

na imaginarni firmu, ale stavét na zakladnich faktech, proto jsem zvolila vizualni identitu
blizko. Jelikoz jsem &ast vysokoSkolského studia stravila na specializaci Knizni vazba a knihy
jsou mym oblibenym médiem, které neztraci kouzlo ani v dobé elektronickych knih

a internetu, padla volba na nakladatelstvi. Martin Pecina ve své knize Knihy a typografie fika:
»Kdy jindy nez v dobé, kterou charakterizuje divoky uprk k digitalni konzumaci textu, mame
usilovat o vlastnictvi knihy [...]? Dobfe upravena a vytisténa kniha ma trvalé kvality, proti
kterym je zatim kazdy textovy blok na obrazovce jaksi nedomrly, doCasny, plochy

a povrchni.” 2

V dobé volby tématu jsem na Facebooku narazila na nakladatelstvi Plus, které jsem do této
chvile neznala. Snazilo se hodné komunikovat pravé pres tuto socialni sit, ale ne pfili$
vizualné zdarile. (Vice se touto problematikou budu zabyvat v nasleduijici kapitole.) Vidéla
jsem v tom moznou pfilezitost pomoci mu vylepSit vizualni komunikaci s potencionalnimi
¢tenafi a nejen s nimi. Rada bych po obhajeni této diplomové prace nakladatelstvi oslovila

a nabidla mu mé navrhy.

2PECINA, M., Knihy a typografie, Brno: Host, 2011, 25 s.




3, CiL PRACE

Co bylo cilem mé diplomové prace? Rebranding. Tomas Hrivnak, znamy Cesky poradce
pies znacky, na svém blogu pise: ,,Kdyz se fekne rebranding, vétsina lidi si pfedstavi nové
logo nebo nazev firmy. Rebranding je ale néco jiného — pokud ma vasi znacce néco
pfinést.“ Dale o rebrandingu mluvi jako o procesu, jehoz vysledkem je zména vizualni

identity. Soucasti jsou zmény v logu, ¢asto i v nazvu a samozrejmé v reklamni komunikaci. 3

Proto bylo mym zamérem zaméfit se na celou vizualni identitu, zamyslet se i nad tim,

jak nakladatelstvi komunikuje, co mi fika, zda mé oslovuje. Odpovidala jsem si na otazky,
co mi toto nakladatelstvi prinasi? Jaké pocity ve mné vzbuzuje? Jak na mé plisobi? Co se
mi na ném nelibi? Tyto otazky a odpovédi mi pomohly uvazovat nad tim, jak docilit lepsi

vizualni identity.

Chtéla jsem postavit novou identitu na novém originalnim logu, * které bude odli$né

od log jinych nakladatelstvi a pouzit koncept, ktery bude plynout celym vizualem.

Snazila jsem se vytvofit ucelenou praci, ktera bude reflektovat Plus jako nakladatelstvi nové,
moderni, pratelské, komunikativni, vyvijejici se. Nakladatelstvi, jez bude oteviené stalym
¢tenardm, potencionalnim zakaznik(m, ale i znamym a také zacinajicim spisovatelim.

Bude navazovat kontakty se vSemi cilovymi skupinami. Bude konkurence schopné

a v konkurenci rozpoznatelné.

Mam rada, kdyz maji véci pridanou hodnotu. Néco navic. | to jsem chtéla promitnout v mych
navrzich, predevsim v propagaénich materialech. Clovék, ktery si v obchodé koupi &epici
a dostane k ni i $alu bude urcité spokojenéjSi nez Clovék pouze s Cepici, aC bude sebe

vic hezka.

8 Hrivnak.cz [online]. 2015 [cit. 2017-03-20]
Dostupné z: http://hrivnak.cz/blog/2015/08/co-je-to-rebranding-a-jak-ma-vypadat/

* HEALEY, M., Design loga, Brno: Computer Press, a.s., 2010, 6 s.:

Slovo,logo*” je odvozeno od reckého logos, coZ znamend jak ,slovo’, tak i,,rozumnou myslenku', takze je tak
trochu paradoxni; Ze obecné prijimanym vyznamem slova ,logo”je v anglictiné a mnoha dalsich jazycich
Lobrazovy symbol” ktery obvykle zastupuje néjakou obchodni znacku. [..] L ogo skutecné funguje jako jakysi
symbol nebo piktogram, vice ¢ci méné abstraktni vizudini znak zndzorriujici néjakeé slovo.




Zaroven prosazuiji Cistotu. Jednoduchost. Prostor. Jasny vizualni tok.

Na blogu Martina Peciny Typofylos se v ¢lanku o knihach Ladislava Sutnara objevuje text,
ktery dobfe shrnuje mou myslenku: ,,Vytvaret kvalitni design znamena zcela ovladnout
vizualni tok. Toho lIze docilit zejména zjednoduSenim a sladénim jednotlivych slozek navrhu
takovym zpusobem, abychom dosahli co mozna nejucinnéjsiho a nejplynulejsiho prfenosu

informaci.” ®

S Rizeny vizudlni tok / Tvar, linie, barva[online]. 2016 [cit. 2017-03-20]
Dostupne z: http://typomil.com/typofilos/2006/04/rizeny-vizualni-tok-tvar-linie-a-barva
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4. PROCES PRiPRAVY

4.1, Nakladatelstvi

Prvnim krokem pfed samotnou tvorbou bylo seznameni s nakladatelstvim. Snazila jsem se
vyhledat co nejvice informaci o ném. Jedna se o Ceské nakladatelstvi spadajici pod

Albatros Media, a.s. Na svych webovych strankach se prezentuje takto:

»Nakladatelstvi Plus se zamérFuje na kvalitni literaturu vSemoznych zanru — od lehc¢ich,

romany, hororové €i sci-fi povidky po historické romany.

Mezi autory, jez vydavame, patfi takova spisovatelska esa jako Kigsley Amis, Martin Amis,
Graham Greene, J. G. Ballard, Michael Chabon, Kazuo Ishiguro, laureati Nobelovy ceny
José Saramago a Kenzaburé Oe; z 8eskych autor( v Plusu vychazeji kupfikladu Josef

ékvorecky, Jan Novak, Petr Placak, Jaroslav Zak, Vaclav Vokolek &i Ondrej Neff a;.

Nevyhybame se ovSem ani non-fiction: vedle esejistické edice Speculum, v niz uz vysly
eseje Martina Hilského, Josefa Jedlicky €i Terryho Eagletona a pfipravuji se eseje Zdenka
VasiCka, Sylvie Richterové, T. S. Eliota Ci Leslieho Fiedlera, nebo ,,bedekrové" edice Prahou
slavnych osobnosti (zatim vySly knihy vénované Franzi Kafkovi a W. A. Mozartovi, chysta se
svazek hrabalovsky a haskovsky), vychazeji v Plusu i popularni solitéry: Bigbit Vojtécha

Lindaura a Ondfeje Konrada &i Osudové okamziky Ceskoslovenska Karla Pacnera.

Rostouci podil v nasi produkci zaujima komiks: Plus je v sou€asnosti exkluzivnim
vydavatelem dila Kaji Saudka ¢i snoopyovské sagy Charlese Schulze; vedle téchto klasiku
zanru vydavame napfiklad kultovni RedMeat i uspéSnou skandinavskou sérii ,,klasicka dila

pro lidi v kalupu".

Ve snaze nabidnout ¢tenari adekvatni zaZitek z dila spolupracujeme s prfednimi ¢eskymi

pfekladateli, jako jsou FrantiSek Frohlich, Martin Hilsky, Miroslav Jindra, Lada Weissova,

n



Josef Rauvolf, Pavel Medek, Ladislav Nagy, étépén Hnyk, Petr Elia$ a mnozi dalsi.”“ ©

Na zakladé tohoto popisu muzeme fici, ze nakladatelstvi neni nijak profilované. Ma Siroky
zabér zanru i cilovych skupin. Proto samotny vizualni styl nebylo mozné néjak smérovat dle

zameéreni.

4.1.1. Stary vizualni styl

Nedilnou soucasti bylo prozkoumani staré vizualni identity. Kromé webovych stranek jsem
navstivila i stranky Facebookové. Na jinych sitich se Plus neprezentuje. Vyhledala jsem si

také plakaty, knihy apod.

Barevnost

Pokud se zamérfim obecné na pouZivanou barevnost, objevuji se nejCastéji barvy:

razova, ¢erna, v mensi mire bila. Logo je v zakladni barevnosti riizové, s bilym textem.

Na webu prevlada ¢erna a Seda, ktera je na pozadi, na ni bily, popf. rizovy text. Diky tomu
vznika problém s Citelnosti. OCi navstévnika jsou velmi namahané a pfi Cteni tu tak dlouho

nesetrva.

Logo ’

Plvodni logo nakladatelstvi je velmi jednoduché. Sklada se z obdélniku a trojuhelniku
pravdépodobné tvofici otevifenou knihu. Ve mné tento znak na prvni dojem evokoval spise
domecek. Nelze Fici, ze by toto logo bylo vyrazné Spatné &i osklivé. Neurazi. A také
nezaujme. Lehce se ztrati ve vSudy pritomném vizualnim smogu. & Ac¢koliv se pojem vizualni
smog pouziva pro verfejny prostor, troufam si fici, ze Ize tento jev vidét stale vice i jinde.

At se jedna o internet, noviny, Casopisy atd. A tak pravé vyraz, ktery by staré logo vymanil

8 Plus [online]. 2014 [cit. 2017-03-20]
Dostupné z: http://www.nakladatelstviplus.cz/o-nas/o-plus

" Pfiloha ¢. 1:,,Pvodni logo nakladatelstvi"

8 Termin vizudlni smog pochdzi z anglického smog= smoke (kour) + fog (miha) a latinského visual (zrakovy,
zrakem vnimany) a je odbornym pojmem pro 1. zamoreni (,znecisténi) verejného prostoru agresivry,
nevkusnou, charakteru svého okoli neprizpusobenou a velikostné neprimérenou reklamou.

Dostupneé z: http://www.artslexikon.cz//index.php?title=Smog_vizu%C3%A1ln%C3%AD
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ze smogu, postradam.

Web °
O webu jiz bylo napsano vyse. Po strance uzivatele je relativné prehledny, avak stejné jako

u loga uplné netkvi originalitou.

Facebook

Na této socialni siti se Plus snazi prezentovat nové tituly, pfinaSet novinky ze svéta knih.
Zajimavé je, Zze hodnoceni navstévniku je 4,2 z 5. Bohuzel bez recenzi, tudiz nelze z toho
vyvodit, pro¢ jsou zakaznici nespokojeni. Po vizualni strance neni co hodnotit, nakladatelstvi

zde nijak vyrazné nesjednocuje vizualni styl.

Propagacni materialy
Zde se objevuiji stejné aspekty jako u webu — tmavé pozadi, svétly text. Chybi prazdné

misto. Cela plocha je zahlcena jak typografii, tak obrazem.

Toto seznameni mi napomohlo zjistit, v ¢em ma nakladatelstvi nedostatky a co je tfeba

zlepsit a jakym smérem vézt novou vizualni identitu.

4.2, Reserse

Dale jsem pokraCovala reSersi Ceskych i zahrani€nich nakladatelstvi, abych zjistila, jaka maji

loga a jak se prezentuji.'? '

Loga jsou pomérné rozmanita, z nékterych je kniha / nakladatelstvi patrné, z jinych nikoli.
Barevnost je Casto Cernobila, Cervena nebo modra. Za nejzdafrilejsi povazuiji logo

nakladatelstvi Albatros, jehoz autorem je Jifi Rathousky. Logo vzniklo jiz v roce 1969.

? P¥iloha ¢. 2: ,Web nakladatelstvi"

19 Pfiloha ¢, 3: ,Facebookové stranky nakladatelstvi"
" P¥iloha ¢. 4: ,Propagacni tiskovina"

2 Pfiloha ¢. 5: ,Reserse ¢eskych nakladatelstvi"

B Pfiloha ¢ 6: ,Rederse zahrani¢nich nakladatelstvi"
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A ackoliv je témér padesat let staré, stale je aktualni. Nazev dal Albatrosu spisovatel
Bohumil Riha. Jde skuteéné o ptaka albatrosa, ktery svymi velkymi kfidly (obrazné mysleno)

obejme déti celého svéta. ™

4.3, Koncept

Jesté pred samotnym skicovanim pfichazi proces vymysleni konceptu. Obvykle si kreslim
mysSlenkovou mapu, nyni jsem to feSila vypsanim slov, které vice i méné souvisi

s nakladatelstvim, knihami, ¢tenim. V dalSi viné jsem si vypsala slova, ktera se mi vybavi,
kdyz se rfekne ,,plus“: matematické znaménko, kladna hodnota, néco pfidat, néco navic,

pridavek,...

Do této faze jsem zahrnula také otazky, které jsem zmifiovala v pfedchozi kapitole.

Z nich mi vyplynulo nasleduijici:

Nakladatelstvi na mé plisobi neosobné, vyrazné mé neoslovuje. Po strance vizualni formy,
neni pfili§ zajimavé, ani snadno rozpoznatelné od ostatnich, a tak je tfeba vytvorit koncept,

ktery toto zméni.

14 ptej se knihovny[online]. 2010 [cit. 2017-03-20]
Dostupné z: http://www.ptejteseknihovny.cz/dotazy/nakladatelstvi-albatros-1
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5. PROCES TVORBY

5.1. Finalni koncept

Diky myslenkové ,,mapé* jsem dosla k asociacim, na kterych jsem koncept vybudovala,
a to: Kniha-stranka-paginace, kniha-stranka-otevrit, nakladatelstvi-plus=dalsi stranka.
Otevrit-stranku/otevrit se verejnosti. Byt otevien nazorum, napadim, dotazum. Plus=pridat

dalsi stranku=vydat dalsi stranku. Plus=pfidat néco navic/pfidana hodnota.

Toto je stavebni kamen mého FeSeni, na némz jsem zacala stavét vizualni podobu.
Povazuji za dilezité, aby vizualni identita vzdy pasovala na konkrétni subjekt. Aby logo

nebylo univerzalni, to znamena, nedalo se pouzit pro vSechna nakladatelstvi na svété.

Po této fazi jsem se pustila do skicovani na papir, poté jsem pfenesla nejvhodnéjsi napady
do elektronické podoby. A¢koliv jsem graficka, ktera vyznava co nejjednodussi a Cista

feSeni, pustila jsem se tentokrat i do experimentalnéjsi tvorby.

Tento proces vyustil do dvou odliSnych rovin, vznikly dva rozdilné navrhy,

které nyni predstavim.

5.2.  Nerealizovany navrh *

Toto feSeni je zalozené na linearnim obrazci predstavujici dvé oteviené knihy.
Zaroven predstavuje symbol plusového znaménka ve 3D zobrazeni. K nému je pfidan nazev

Plus. Je mozné zde vidét malou paralelu s plivodnim logem nakladatelstvi. AvSak toto FeSeni

Vv

Ma predstava byla takova, ze samotny znak by byl proménlivy, dalo by se pracovat

i s plochou 6. Diky tomu by se docililo uréitého pohybu. Dal$i moznosti bylo z loga vytvorit

15 Pfiloha ¢, 7: ,Nerealizovany navrh"
16 P¥iloha ¢. 8:,Varianty nerealizovaného loga"
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pattern, '” ktery by se mohl volné pouzivat a rozvijet ve vizualnim stylu. Dobfe by mohl

vypadat na zalozkach, trickach, nebo na predsadkach knih.

53. Realizovany navrh

PFi tomto procesu jsem Sla cestou trochu experimentalnéjsi. Zacala jsem tak, ze jsem

v Adobe lllustrator napsala na stfed stranky slovo ,,plus”. Nasledné jsem stranku vytiskla,
prelozila napul a vliozila do rozeviené stranky, ¢imz se text dostal do hfbetové Casti.

V dalSim kroku jsem vyuzila scanneru. Rozevienou knihu s textem jsem do néj viozila

a oskenovala. Abych umochnila rozevieni knihy a vice ho dostala do samotného textu,

knihou jsem pfi skenovani hybala — hibet pfitlacovala a odtlaCovala.

Tento proces jsem zkous$ela nékolikrat. Pokazdé vznikl originalni nezopakovatelny vystup. '
V dalSim kroku jsem vybrala nejzdafilejSi pokus a s nim dale pracovala. Doladila jsem ho

ve Photoshopu a nasledné v lllustratoru pomoci vektorizace, aby se mohl Iépe vyuZzivat. '°

Princip vzniku loga reflektuji v knize, ktera k nému vznikla. Jedna se o bilou knihu
s prazdnymi strankami az na dvojstranku, kde nalezneme logo v prvotni fazi,

tj. bez scannovani.  Dal$im médiem k vysvétleni loga je kratka animace. #'

Velkou Cast prace zabrala tvorba logomanualu. Definovala jsem zde povolené a zakazané
pouziti, barvy, pismo, velikosti, ochranné zény, pridala ukazky merkantilii a propagacnich
predmétl. Snazila jsem se stanovit v§echny body co nejsrozumitelnéji, abych zajistila
jednotnost loga na vSech firemnich dokumentech, tiskovinach a dalSich predmétech.
Predpoklada se, ze ne vzdy bude s logem zachazet osoba dostatecné zainteresované

do této vizualni identity.

Y7 Ptiloha &. 9:, Pattern"

8 Pfiloha ¢.10: ,Scannovany text"
¥ Pfiloha ¢.11: ,Finalni podoba loga"
20 P¥iloha ¢.12:,Kniha k logu"

2 PFiloha: CD: , Animace"
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Jak jsem jiz zmifovala vy$e, vizualni identita neni jen logo, a tak jsem se koncept oteviené
knihy snazila posunout a aplikovat i na jinych Castech identity. Jako dalSi prvek, ktery se
kromé loga prolina vizualem, je linie a pod ni text, nej¢astéji umistovan ve spodnich ¢astech

formatd. Ma evokovat paginaci.

Po stanoveni kompletniho konceptu, loga a logomanualu jsem navrhovala merkantilie —
vizitky, hlaviCkovy papir. Vytvofila jsem také zalozky do knih, papirovou tadku, navrhla
vzhled triCek, propisek. Zaobirala jsem se rovnéz navrhem knizni edice a propagacnich

plakatd. Zminéné elementy rozeberu po vizualni strance v kapitole Popis dila.
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6. TECHNOLOGICKA SPECIFIKA

6.1. Software

K tvorbé grafickych navrhl jsem vyuzila programt Adobe. Diky pfedplaceni Creative Cloud
mam k dispozici vSechny programy, které Adobe nabizi. Pro navrhovani nejCastéji vyuzivam
lllustrator, a to z dGvodu, Ze nejvice pracuiji s vektorovou grafikou. lllustrator jsem v nejvétsi
mife pouzivala i u této diplomové prace. Pro sazbu logomanualu jsem zvolila InDesign,

kde jsem mohla diky propojenosti s ostatnimi Adobe programy, vkladat pfedpfipravené
navrhy z lllustratoru a fotografie z Photoshopu. Photoshop pfiSel ke slovu pfi upravée
fotografii a editaci mock-upu. Dal$i program, ktery jsem béhem prace otevrela,

byl After Affect, ktery poslouzil pfi tvorbé kratké animace.

6.2. Formaty

Pro merkantilni tiskoviny jsem pouzila standardizované formaty; vizitka na formatu

50 x 90 mm, hlavi¢kovy papir na formatu A4. Pro plakaty jsem zvolila format B1, ktery

umoznuje dostatek prostoru pro grafiku a je vhodny pro vétsi pozorovaci vzdalenost.

Atypicky rozmér ma zalozka, a to 55 x 210 mm, pfi rozevieni 110 x 210 mm.

Knizni pfebaly pro knizni edici jsem navrhla format knihy 130 x 207 mm. Nelze opomenout,

Ze kazda z knih m4 jinou Sifku hibetu a také je nutné pfipocist zaloZzkové chlopné.

Tudiz kone¢né rozméry preball jsou 450 x 207 mm a 442 x 207 mm.

Format logomanualu a knihy interpretujici logo je A5. Povazuiji to za format, ktery se dobre

drzi v ruce a rovnéz poskytuje dostatek prostoru pro sdéleni informaci.

6.3.  Tisk a dokoncujici zpracovani

Diky nizkému nakladu jednotlivych polozek jsem zvolila digitalni tisk. VSechen tisk se
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provadeél na bily matny papir riznych gramazi v zavislosti na funkci a dokoncujici

zpracovani. Kromé manualu se jednalo o ¢ernobily tisk, coz snizilo financni naklady.

Potisk tricek byl provadén metodou sitotisku.

Kvuli nizkému nakladu potisku papirovych tasek nebyly tiskarny ochotné tuto zakazku
provézt, a tak jsem si udélala vlastni S$ablonu rozméru tasky s potiskem na format A1,

nechala ji vytisknout a nasledné ji sama naohybala, poskladala a slepila.

Dokoncuijici zpracovani se projevilo pfedevsim u logomanualu a knihy, které bylo potfeba
svazat. V obou pfipadech se jedna o vazbu v pevnych lepenkovych deskach
s celopapirovym potahem. Maiji priimyslové kapitalky a pfipevnénou stuzkovou zalozku.

Logomanual je vytvoren Sitou vazbou, kniha pak lepenou.
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7. POPIS DiLA

7.1. Barevnost

Pro vizualni identitu nakladatelstvi jsem zvolila ernobilou barevnost z nékolika davoda.
Cerna s bilou vytvareni nejvétsi kontrast a zarover plisobi moderné a &isté. Cerny text na
bilém pozadi je nejlépe Citelny a neunavuje lidské oko. Toto vdechno opét evokuje koncept
vychazejici z oteviené stranky knihy. DalSim ddvodem bylo, ze nakladatelstvi vydava Sirokou
Skalu kniznich titul(, kde je témér v kazdém pfipadé vyuzito barev, a to v rliznych odstinech

a kombinacich, tudiz bila a ¢erna se k nim nejvice hodi, vzajemné se nerusi a neprebiji.

7.2. Typografie

Vybé&r typografie byva velmi dilezitym a naroé¢nym krokem. Casto se setkavam s tim,
ze velmi dlouho hledam font, ktery by se hodil pro dany projekt. Problém obvykle vznika

i kvuli tomu, Ze fonty nemaji Ceskou diakritiku.

Tentokrat jsem vybrala vhodny font pomérné rychle. Font se jmenuje Dobra. Na webu
myfonts.com ho popisuji jako velmi geometricky a robustni typ pisma, ktery je vhodny
zejména pro ¢asopisy a noviny, ale funguje skvéle jako firemni pismo. 2> ZtotoZnila jsem se
s timto nazorem. Jedna se o bezserifové pismo, které se diky svému charakteru hodi jak pro
sazbu, tak napf. pro plakaty. Také zde neni problém s ¢estinou a velkou vyhodou je nabidka
mnoha fezll. Nejcastéji jsem pracovala s fezem Book a Medium, ostatni byly pro mé ucely

pravé pfilis robustni.

Jako doplikovy font jsem zvolila Arial. Doporucuji ho pouzivat v pfipadé, kdy nebude

k dispozici font Dobra.

22 MyFonts[online]. 2009 [cit. 2017-04-22]
Dostupné z: https://www.myfonts.com/fonts/dstype/dobra/#index
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713, Logo

O logu byla dulezita fakta zminéna v kapitole proces tvorby.

Jedna se o Cernobilé logo, Cerny text a ,,stinovani“ v odstinech Sedi, které zanechava
spole¢né s mirné deformovanou typografii netradi¢ni charakter a odkaz na jeho vznik.
Chtéla jsem, aby otevreni knihy v ném stale zlistalo. Nezmizel nejen koncept oteviené
knihy, ale i otevienosti nakladatelstvi samotného. Logo Ize pouZivat jak ve vodorovné,

tak i ve svislé poloze. Diky vzniku je pfirozenéjsi svisla pozice, nicméné si myslim, ze stejné
tak by méla fungovat i ta vodorovna, ktera umoznuje lepsi Citelnost, a tak nenuti ¢lovéka
natacet hlavu. Proto ve volnéjSich pfipadech pouziti, jako tfeba na plakatech, aplikuji logo
svisle, a naopak u konzervativnéjsich véci, jako je hlavi€kovy papir, nechavam logo

vodorovné.

Aby logo neztracelo svuj charakter a stale vypadalo elegantné a Cisté, je nutné ho pouzivat
na barevném pozadi s bilym ochrannym podkladem.? Tato informace spole¢né s dalSim

povolenym a nepovolenym zpUlsobem uziti jsou pfesné definovany v logomanualu.

Pro pfipad, kde neni mozné logo s gradientem pouzit, vznikla varianta loga s nahrazenim

gradientu linii. 2 Tato varianta je vhodna napfiklad pro pouziti na razitku.

1.4. Logomanual

Logomanualu jsem dala formu knihy. Nechala jsem ho svazat do hezkych, pevnych,
papirem potazenych desek. Desky, prfedsadky, zalozka, vSe je bilé, aby se drzel jednotny
styl. Vnitfek logomanualu jiz pouze €ernobily neni. Je logické, Ze bylo nutné zde definovat

nékolik polozek, které by v Cernobilém tisku nebyly vypovidajici.

Manual ma jednoduchy layout: leva strana obsahuje texty popisujici danou problematiku,

na pravé strané je obrazové vysvétlena. Zde se setkdvame s prvkem linie a pod ni s textem

% Ptiloha ¢.13: ,Logo na barevném pozadi"
% PFiloha ¢.14: ,,Dopliikova varianta loga"
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nahrazujici paginaci. V tomto pfipadé uvadi nazvy jednotlivych kapitol. %

7.5. Merkantilie

Vizitky 2¢

O formatu a papiru merkantilii jiz byla fe€. Podivejme se tedy na vizualni stranku:

Vizitky jsou oboustranné. Dlivod je prosty: samostatna strana pro logo mu dovoluje
dostatec¢né vyznit. Je nutné, aby mélo kolem sebe dostatek prostoru. Z druhé strany pak
nalezneme potfebné kontakty. Vznikly dvé varianty vizitek. Jedna obecna a druha pro
konkrétni zaméstnance. Obé maji na zadni strané logo, liSi se jen obsahem informace na
strané predni. Ve spodni levé Casti se opét objevuje motiv ,,paginace”. Na obecné vizitce
nese text ,,Otevieni dotazim*“. Promlouvam tak k lidem, ktefi by je mohli kontaktovat kvuli
¢emukoli, méli otazku, pfani. Na vizitce zaméstnance, ktery ma na starosti redakci a zabyva
se pfijimanim dél tfeba novych literarnich autord, je text ,,Otevien napadiim®. Vizitka by tak
meéla pfijemce oslovovat, dodat mu divéru a odhodlani zkusit to a kontaktovat je. Takto je

zde znovu vyuzito konceptu nejen otevieni knihy, ale otevieni se nakladatelstvi verejnosti.

Hlavi¢kovy papir ¥

Na této spiSe administrativni polozce, neni pfili§ velky prostor pro inovaci. Musi pfedevsim
slouzit, byt prehledny. Proto je zde logo ve vodorovné varianté a ve spodni €asti pod ¢arou
kontaktni informace. Je zde dostatek prostoru pro sdéleni. Predtisténé informace jsou
vysazeny fontem Dobra, pro text, ktery bude psat zaméstnanec je doporucen font Arial,
ktery je snadno dostupny a stejné jako Dobra bezserifovy. | diky témto pFipadim, kdy se
tiskne na ,,domacich“ tiskarnach a snazime se o finan¢ni usporu, se ukazuje ¢ernobily

vizualni styl jako idealni.

% Ptiloha: CD: ,Logomanual"
% Pfiloha ¢.15: , Vizitky"
77 Pfiloha ¢.16:  Hlavitkovy papir"
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7.6. Propagacni pfedméty

Zalozka

Jednim z propagacnich pfedmétu je zalozka. Chtéla jsem ji pfidat dalSi funkci, a tak diky
predtisténym Fadkim slouzi i jako misto pro poznamky. Muzete si zde poznamenat, co vas
v pravé ¢tené knize zaujalo, napsat si napady na vlastni knihu, nebo tfeba sepsat, co musite

zitra koupit.

Papirova taska
Podobné jako zalozka ma i taSka dalSi pouziti a tim Setfi pfirodu. Pfedpfipravené stranky
s fadky Ize jednoduse vystfihnout nebo vyfiznout. A pak uz je na kazdém, co si na né

napise. At jiz rovnou cestou z knihkupectvi, nebo v klidu doma.

Tricka

Na bilych trickach je pouZzito logo a Cerny text, takze naklady na tisk jsou nizsi. Navrhla jsem
dvé varianty potisku. Prvni slouzi pro zaméstnance v knihkupectvich.*® Na zadech ve svislé
poloze je umisténo logo a vpredu na prsou ,,Otevieni dotazim®. Tim ma nabadat zakazniky,

aby se nebali za zaméstnancem pfijit a na cokoliv se ho zeptat.

Druha varianta tricka by mohla slouZit pro no$eni na rliznych propagacnich akcich nebo
jako darkovy predmét. 3! Logo je aplikovano netradi¢né na boku pod levou rukou. Kvli

tisku je doporuceno pouzit bezesvé triko.

1.7. Knizni edice a plakat

To, co z nakladatelstvi déla nakladatelstvi, nejsou jejich vizitky nebo logo, ale jejich knihy.
Ty by méli byt rozpoznatelné od knih jinych nakladatelstvi. Navrhla jsem edici tfi knih. 32
Prvni, co vétSinou na knize vidim, bud’ v knihovné, nebo v obchodg, je hibet. Na ném

jsem udrzela firemni barevnost a typografii. Bilou plochu hfbetu jsem mirné rozsifila,

%8 Pfiloha ¢.17: ,Zalozka"

9 Pfiloha ¢.18: ,Papirova taska"

%0 Pfiloha ¢.19: , Tri¢ko pro zaméstnance"
3! Ptiloha ¢. 20: ,Darkové tricko"

%2 Ptiloha ¢&. 21:, Knizni edice"
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aby zasahovala do desek. Edice je sjednocena kromé hrbetu také barevnymi deskami

a typografii. Barevné pozadi desek se na kazdé knize liSi odstiny. Dominantni je typografie.
Usazeni textu a font je na vSech titulech shodny. Stejné tak maji vdechny knihy bilé
zalozkoveé chlopné. Na nich je umistén Carovy kod, tim nenarusuje vnéjsi vzhled knih.

Aby kniha méla néco navic, néjaké to ,,plus®, na levé chlopni nalezneme zajimavosti o ¢teni

knih, knihach, nebo autorech.

| u téchto navrhu se objevuje prvek linie a textu. Umistén je v levé dolni ¢asti zadni strany.

Tentokrat nese informaci o vydani knihy.

K propagaci vydani této edice vznikl plakat. 3 Diky své vyrazné barevnosti knihy zaujmou

a odrazi se od neutralniho loga. Plakat dale pfinasi informaci, kdy novinky vyjdou.

%3 Pfiloha ¢, 22: ,,Propagacni plakat"
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8. PRINOS PRACE PRO DANY OBOR

Myslim si, Ze neni vhodné tvrdit, ze je tato diplomova prace néjakym zlomovym bodem
pro graficky design. Mym cilem bylo odvézt kvalitni praci na zakladé mych schopnosti
a dovednosti a maximalné vyuzit vdeho, ¢eho jsem se béhem studia a doby pohybovani

se v oboru naudila.

Domnivam se, zZe v grafickém designu je dulezité sledovat, co se déje, jak se vyviji. | presto
si ale drzet vlastni nazor a mit svij vlastni vytvarny projev. Pracovat na ném, rozvijet ho a az
se dostane do své vrcholné faze, muze byt mozna vniman jako pfinos pro dany obor nebo

tfeba inspirace pro jiné designéry.

KdyZz porovnam vzniklou vizualni identitu s identitami jinych nakladatelstvi (viz reSerse),
mam pocit, ze jim Ize konkurovat. Posunula se hranice od cisté flat designu ** k projevu

netradi¢nimu, ale stale dobre aplikovatelnému na veSkera média.

34 Flat design graficky styl, ktery se zakldda na jednoduchosti. Tento typ vizudlniho stylu zabrariuje jakékoliv
formeé abstraktnich ozdobnych prvkd, jako [sou prechodly, reliéfy, stiny.
Dostupne z: https://blog.subject.sk/grafika/grafika-rozne/plochy-dizajn-flat-design.html
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9. SILNE STRANKY

Za silnou stranku této prace povazuji pfedevsim koncept. MySlenku, kterou bylo mozné
vizualné zhmotnit. Myslim si, Ze by se s ni dalo dale dobfe pracovat a jesté vice ji rozvijet.
Na pudé univerzity se v naSem oboru u¢ime predevsim zvladnout tu vizualni ¢ast projektd,
ja jsem se snazila alespori okrajové premyslet i v roviné firemni komunikace a marketingu
a pravé zde je nyni obrovsky prostor pro to, aby se firma rozvinula i timto smérem, ruku

v ruce s konceptem a vizualnim stylem.

Jako dalsi silnou stranku vidim ucelenost této prace. Logo, grafické prvky i barevnost se
prolinaji celou praci a tim splfiuji pozadavky vizualni identity. Tento celek na mé pusobi
velmi Cisté, pratelsky, moderné. Neni agresivni, ani vlezly. PovaZzuji za pozitivni, Ze dava

prostor vyznit produktim nakladatelstvi. Myslim, Ze je nenasilné doplfiuje, netluce se s nimi.

26



10.  SLABE STRANKY

Kazdy ukol, na kterém jsem kdy pracovala, mi néco pfinesl. Zde jsem se vydala pfi
navrhovani loga experimentalnéjsi cestou, ktera pro mé neni obvykla. Musim ale fici,

Zze mé tento zplsob velmi bavil.

Diky tomu, Ze logo vzniklo skenovanim, musela jsem ho kv(li snaz§imu pouzivani
zvektorizovat. Dnesni funkce lllustratoru pfinasi spoustu moznosti, a tak jsem logo upravila
tak, aby vypadalo co nejlépe. Nicméneé pfi velkém zvétSeni (B1) se projevuji u pfechodu
flekaté mapy, pfechod neni jednolity. To povazuji za slabou stranku. Na druhou stanu ale
nepredpokladam, ze by nakladatelstvi logo v tak obrovském méfitku pouzivalo. Pro tyto

pfipady je v manualu stanovena varianta bez stinu.

Slabé i silné stranky jsem zhodnotila dle mych poznatk(l a pocitd. Jsem presvédcena,
Ze objektivné hodnotit je Ize az s odstupem Casu, s ohledem na pfipadnou realizaci a nazory

lidi ze samotného nakladatelstvi a jinych grafickych designéra.
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12. RESUME

In my Master's Thesis | worked on corporate identity of the existing company.
Aslong as | love books I've decided to rebrand a publishing company called Plus. It is
a czech publishing company which has very broad portfolio. So the target group is also

very broad and general so we can say that potential readers/customers are everyone.

First of all | started with the creative process. | needed to come up with a concept.
So | created a mind map with series of an associations like: book-page- pagination,

book-page-open, publishing-plus=next page, open-page- open to public.

One of my other items in my mind map were connections like an openminded-ideas-
questions, plus-add next page=publish page, plus=added value. The consequences
of this process was visualization of word connections listed above. | tried to put all
on paper and draw and draw. As a next step | put my drawings to a digital ones.

At the end of this phase of the process | had linear — graphic version and let's say
experimental one which | liked the most and I've chosen as my main concept.

The Experimental One.

Logo came out from the name of the company, obviously. | used a printer and printed
that name, put it into open book and scanned this. | made few moves with the book
while scanning to make special effect. This outcome | vectorized and then made an

animation as an extra explanation of this concept and process.

I've also used other element from the book world. In this corporate identity text is
placed to bottom part of the format with black line. This should be like a pagination
in books that's the reason for the bottom placing and black line. This element is one

of the basics of this clean corporate identity.

The only colours of the Plus’s corporate identity is black&white. |'ve used these
colours thanks to big contrast which they have. This colour combination is also very
friendly for readers. Black&White combination works also very well with major books

covers which this publishing company issues.

29



Important part of my Master's Thesis is logomanual. Rules of logo usage are

described there. I've made Plus Logomanual as a book with black&white cover.

Over all corporate identity of a publishing company Plus are used all elements
described above. | tried to design each item with this in mind. As | really liked this job
| tried to design few extra things such as paper bags with extra sheets of paper

on the bag as a notebook, for e.g. for ideas, shopping list etc.

Business cards are both sided. Logo is on the back side, on the front page are
contact details and claim ,,Open to questions®. | wanted to align the communication
with the customers saying this phrase. Publishing company Plus is open to public
and especially to its readers. This claim is also used on T-Shirts, as a merchandising

or clothing for employees.

Generally speaking, | tried to make a complex work with a special attention to clean,
modern and simple aspects of design. This values are my key principles in the
design work. As | think it is a really suitable rebranding of this company | am going to

negotiate with this company about real use of this concept for their business.
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14. OBRAZOVE PRILOHY

Priloha ¢. 1:

Pfiloha ¢. 2:

,Plvodnilogo nakladatelstvi"

Web nakladatelstvi"

A Pus x
<« C | ® www.nakladatelstviplus.cz/uvod/
Eshop | Albatros | BizBooks | Cpress| ComputerPress| CooBoo | Edika | Eqmont | Fragment | Management Press | Moto | Plus | XYZ

Uvod | Vydalijsme Novinky PFipravujeme Bestsellery Autofi O nas

byval elitni policejni diistojnik. Pak se ale jeho Zivot obratil
naruby. Nynije po dvou letech za mfizemi venku a kromé tryznivych
vzpominek ho zdanlivé uz nic neceks. Nebo je to jinak?
Temny pfibéh, kde nechybi syrovost, zahady ani pokfivena minulost - prvni

AL W TiTn meed cam
. kniha s vy3etfovatelem Thorkildem Askem.

AZMI ZITRA BUDES CHYBET  VIAE

Vstoupit do e-shopu

07.03.2017

Nejdilezitgjsim kolem vyroénich
kniznich cen Maanesia Litera je

L]
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Pfiloha ¢. 3:

Pfiloha ¢. 4:

+Facebookové stranky nakladatelstvi"

[ Nakladatelstvi PLUS - HI. X

& C' | @ Zabezpecer https:// /plusnakladatelstvi/

facebook

| MAESTRO MEZI
DETEKTIVKAMI

Nakladatelstv(
PLUS

@plusnakladatelstvi

Hlavni stranka

Itomaca o | st | - T -
Udalosti

Fotky Fotky Vydavatel v Praha

Videa 4.2 %K Kk
To se mi libi
Q Hledat prispévky na této strance
Hodnoceni

Poznamky Lige >

¥k k ok

2389 To se mi libi

Plispévky

»Propagacni tiskovina"

win ZAPOMENUTYCH KNI
POKLADY Z PODPALUBI ~

koy: 14.7. 2015 00 18:00 Hoow

OPET SE MOZETE TESIT NA OBLIBENE ATRAKCE: KNIZN{ ORAKULUM / TOMBOLA I LOV POKLAD{ -~

—
% rawi

Bos e

) kamevab
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Pfiloha ¢. 5: +ReSerSe Ceskych nakladatelstvi""

Vi & I
= P SVOJTKA&QO.

£ NAKLADATELS

< ARGO —

l;RCNVENT HOST Janag*Melvil  LABYRINT

Stenf = radost = pougenf nakladatelstvi publishing
NAKLADATELSTV{ £
& |diell sovart E
METAFORA
NAKLADATELSTV{ A
Xy-z

Pfiloha ¢. 6: ,Reserse zahrani¢nich nakladatelstvi"

AR

CHILDREN'S

= ARCADIA
penguin PUBLISHING L)

ELEPHANTINE

ppppppppp

Il
ROCKET

— Publishers—

TURNER

PUBLISHING COMPANY

River Lights

PUBLISHING
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PFiloha ¢. 7: .Nerealizovany navrh"

(S5 I

plus plus plus

Priloha ¢. 8: »Varianty nerealizovaného loga"

NN N
W (0

Priloha ¢. 9: ,Pattern”
v W AN W I IO W OW DWW Y
VARVAVARV.VARVAVARY.VARYAVARV.VARY.VARV.VARYLY.
VARVAVARVVARVAVARY.V YV RY.VAV.RYLY.
\VARVAVARV.VARVAVARV.VARVAVARVARYAVARV.VARYLY.
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PFiloha ¢.10:

Ptiloha ¢. 11

»Scannovany text"

plus  plus

plus

+Finalni podoba loga"
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PFiloha ¢.12:

Ptiloha ¢.13:

+Kniha k logu"

.Logo na barevném pozadi"
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Pfiloha ¢. 14:

Priloha ¢. 15:

+Doplrikova varianta loga"

WVizitky"

Karel Novak
oddéleni redakce

novak@plus.cz
+420737397 200

Na Pankraci30/1618,
140 00 Praha 4
www.nakladatelstviplus.cz

otevien
napadim

Nakladatelstvi Plus
Na Pankraci 30/1618,
140 00 Praha 4

plus@albatrosmedia.cz
+420 261397200
www.nakladatelstviplus.cz

otevreni
dotazim

38



Pfiloha €. 16:

+Hlavickovy papir"

Plus

Vazena pani, vazeny pane

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat. Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis
atvero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliquam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerci tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliqguam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerdi tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat, Duis autem vel eumn iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, velillum dolore eu feugiat nulla facilisis
atvero eros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt ut laoreet dolore magna aliguam
erat volutpat. Ut wisi enim ad minim veniam, quis nostrud exerdi tation
ullamcorper suscipit lobortis nisl ut aliquip ex ea commodo
consequat.

S pozdravem

Jmeéno a pfijmeni
funkce

Nakladatelstvi Plus
Na Pankraci 30/1618,
14000 Praha 4

plus@albatrosmedia.cz
+420 261397200
www.nakladatelstviplus.cz
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PFiloha ¢.17:

Pfiloha ¢.18:

»Zalozka"

+Papirova taska"
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PFiloha ¢.19:

Pfiloha ¢ 20:

+Tricko pro zaméstnance"

«Darkové tricko"
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PFiloha ¢ 21:

,Knizni edice"

KNIHA 0 AUTISMU,
MINECRAFTU A RODICOVSTVI

Alexovi se rozpads Zivot. Musi odeiit od rodiny
protoze si vilbec nerozumi se svym autistickym
synem Samem ajeho zena Jody uz s nim nedokaze
dal 2it. Navic pijde o précia ocitne se tplné na d
€ekaho tak nelehky dkol: musi se zménit

a dokizat Jody i Samovi, ze praveé onijsou pro.

g vaim Jenze jak na to? Pro Alexe se odpovéd
skryvav jediném slove: Minecraft. Kostkovany svét
populérn poitatove hry se pro Sama s Alexem
stava prostorem, kde spolu diky sdilenym
dobrodruzstvim koneéné zacnou...

KEMTHSTUART  KLUKZKOSTEK.

Pojdte sniit stres. Sest minut étenirecuikuje stres 420 60 %

ROMAN O PROBLEMECHPRIMO
KOSMICKEHO ROZMERU A 0 DRAHACH,
POKTERVCH OBIHAME

Vsrpnuroku 2006 se astronomoveé na kongresu
v Praze rozhodli vyfadit ze sluneéni soustavy
planetu Pluto, a tim zménit ucebni osnovy i budouci
‘encyklopedie. Nejvétsi udalost ve vesmiru od dob
Velkého tfesku zistala téméf bez povaim
Informace meziplanetarniho vyznamu se ne
ani Davida's Al fefichz svet se smrsknul na par
Spolecné sdflenjch metr Etveretnich,

irul u marné snazili vyhnout. Zati
promenilov bezvyznamnou trpa:
jefch vztah dospél do mrtvého bod

ADAM CHROMY REKVIEN ZA PLUTO

Lide,

ADAM CHROMY

Nahoda svede i mladé muze jako

molaf; Tree mysticky snilek a Erik
nenapravitelny sukniekaf a hochstapler,
Aviem jim obrati Zivot naruby tajuplny
kus nabytku. Poté co je vyplavi soused
aonisemuseiivystehovat, donutie
sprévce bytu odvlécti gauc. Jenomze jakmile 3
ouné

BENJAMINPARZYBOK GAUC

nesouho dal,a daL..a dal.
Protoze gaut viadne zviastn silou
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Pfiloha ¢ 22:

+Propagacni plakat"

BENJAMIN PARZYBOK

NOVINKY
KVETNA
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