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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pftistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préaci klasifikaénim stupném:’
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Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:

PfedloZena diplomova préce je velmi primérnou studii z oblasti marketingové komunikace vysokych
skol. Obsah prace je velmi podrobny a az neptehledny. Vysoké dkoly jsou vymezeny podle starého VS
zakona a bez daldi vhodné literatury. Popis marketingu ja zakladni, popis socidlnich siti je vnofen do
empirické ¢asti prace. Studie obsahuje hodnoceni www stranek $kol analyzou dle prezentované
metodiky, hodnoceni komunikace na Facebooku s experimentem s reakci $kol na dotaz. Focus group
se skupinou studentti ze sledované hlavni fakulty a dotaznikové Setfent, které je spiSe anketou. Autorka
dale predklada SWOT analyzu a doporueni ke komunikaci na internetu, ale vie je velmi subjektivné
zpracovano. Vyhrady k praci vyjadtim v dil¢ich otazkach. Celkové prace zustala za ofekdvanim a je ji
moZn¢ hodnotit jako slab& dobfe.
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Otizky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’

Uvod, jsou socialni sit& technologii? Socidlni sité je jeden aspekt a vyuZiti internetu druhy? Nejsou
také vyse uvedené socidlni sité na internetu?

Jaky je rozdil mezi Univerzita Karlova v Praze a Vysoka Skola technicka a ekonomicka v Ceskych
Budg&jovicich?

Skute¢né publikace vyucujicich VS slouzici ke vzdélavacim ugelim jsou soucdsti rozsifeného
produktu? (s. 16)

S. 22, co je to explorativni vyzkum, kam jej zafadite? O jaky design vyzkumu se v DP jedna? (s. 23)
Proveden rozbor nebo analyza? (s. 24)

Prvni vyzkumna otazka, jaka online komunikace?

S. 25, FEK je jednou z osmi fakult? Ale ZCU jich mé devét.

S. 25, pokles po¢tu studenti je pfedeviim dan kvotami MSMT!

Neni jasné, pro¢ je jeden ze zvolenych subjekt popisovan jen na Grovni katedry?

Tabulka na s. 33 / 34 je nevhodné lomend pfes stranku. Skoda, Ze u zebiickd neporovnala autorka
vyvoj napiiklad za posledni 3 roky, to by byla hodnotnéjsi informace. MiZe se mala fakulta rovnat v
nékterych vystupech fakultdm s ndsobkem pracovnikii a studentl napt. doktorského studia?

S. 34, obr. xx? Absolutng neni jasné, podle éeho vzniklo schéma faktort! To je pomémne hruba chyba.
S. 38 — 39, jak je v soudasné dobé roziifen ptivodni model AIDA a co to znamena pro VS§?

Co znamena $koleni osobnich prodejcii pro V8?2 (s. 41)

Osobni korespondence je osobni prodej? NemtiZe to byt i néco jin¢ho z komunikaéniho mixu?

Pro¢ neni z veletrhu Gaudeamus i foto stanku ZCU, kdyz FEK je hlavnim posuzovanym objektem?
Viralni marketing, s. 54. Co to jsou vrcholné reakce? Jaké jsou nevyhody guerilla marketingu?
Komunikace na internetu, hodnoceni dle zdroje Blazkova (2005) na s. 57 je velmi zastaralé, napfiklad
je vynecham velmi dileZity mobile marketing, pravé pro zvolenou cilovou skupinu.

S. 62, zde je SEM smichéno s pojmem SEO, které je jeho soucésti, ale napiiklad o PPC ¢i kontextové
reklamé se zde nehovofi.

Srovnani webovych prezentaci je dobfe prezentovano, ale chybi jasn€jsi uvedeni data hodnoceni a
toho, Ze se vlastné jedna o heuristickou analyzu jednim expertem?

O &em vypovida pocet "Like"?

Slevy za poplatek za pfihlasku na VS je u vefejnych VS nesmysl vzhledem k souvisejici legislative.
Dotaznik, s. 89, neni jasny soubor a jeho vybér.

SWOT analyza, nejsou uvedené podklady, zfejmé jen subjektivni na zékladé zkuSenosti autorky
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Metodické pozndmky: .
! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.
2 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské Casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



