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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranic¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feseni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

DX

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:” velmi dobfe

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Pfedlozena diplomova prace napliuje zasady a cil prace definovany v tivodu. Studentka pfi jejim
zpracovani uvazlivé postupovala pii p¥ipravé marketingového planu vybrané spole¢nosti. Zohlednila
rovnéZz viechny aktualni trendy, které by ji do budoucna spole¢nost mohly pfi jeji ¢innosti ovlivnit.
Velmi pozitivné hodnotim napfiklad konkrétni STDC (See-Think-Do-Care) obsahového marketingu
na str. 78-79. Svym rozsahem pievysuje tato diplomova prace pozadavky na ni kladené. Dale je tieba
zminit spravné provedenou finanéni analyzu ¢i analyzu webovych stranek vybrané firmy. Celkovy
velmi kladny dojem z obsahu préace kazi formalni nepfesnosti a nepfili§ srozumitelné ¢lenéni kapitol
v textu, kde se ztraci nadfazenost jednotlivych ¢asti. Prace obsahuje celou fadu zkratek a bohuzel ne
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viechny jsou zaneseny v seznamu zkratek. Studentka prokézala schopnost aplikovat nabité znalosti a
dovednosti pii feseni konkrétniho ukolu podnikové praxe.

Otéazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:"
Jak byste vymezila rozdil mezi Vami navrzenym poslanim a vizi na str. 32-337

Jak hodnotite potencial ristu spoleénosti béhem budoucich 5 let? Své hodnoceni vysvétlete.
Co povazujete za nejveétsi hrozbu spole¢nosti?

T
V Plzni, dne 12. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pii odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.

3 Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé& plzeniské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



