FAKULTA EKONOMICKA

i K ra marketingu, obchodu a sluZe
ZAPADOCESKE atedra marketingu, od b

UNIVERZITY
V PLZNI
HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE
Akademicky rok 2016/2017

Jméno studenta: Be. Klara émugmvé
Studijni obor/zaméfeni: Podnikovi ekonomika a management / KMO
Téma diplomové price: Marketingova analyza vybraného hotelu
Hodnotitel — oponent: Petr Janecek
Podnik - firma: FEK ZCU
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovéni prace

C) Teoreticky zéklad prace (redersni ast)

D) Clen&ni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveti)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Price se zahrani¢ni literaturou, urovef souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos préce (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:!
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Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

PredloZena préce se zabyva marketingovou analyzou Hotelu Dvorana. Kapitola "Cile a metodika" neni
Cislovana podle metodiky FEK ZCU. Teoreticka ¢ast prace by mohla byt zkracena o velmi obecnd
teoretickd vychodiska cestovniho ruchu, jeho typologii. Metodologicka stranka prace je bez
pfipominek. pfedstavené analyzy jsou precizng zpracovaneé a davaji jasné informace o souéasné situaci
podniku i jeho okoli. Autorka se dopustila terminologickych chyb v nespravném uZivani terminu
"turistika" misto "turismus" (str. 11, 17, 25, 59, 68, 79, 80), "kongresovy ruch" (str. 26), "kongresovy
pramysl" (str. 59). Na strané 11 autorka vysvétluje chybné pojem doméci cestovni ruch ve vztahu
k platebni bilanci. Jako vadu prace shledavam pieklepy, pravopisné a stylistické chyby v praci (napt.
7, 13, 20, 22, 27, 39, 46, 56, 62, 77). Tyto chyby kazi celkovy dojem z prace. Nicméne po odborné
strance ma prace piinos pro vybrany subjekt. Praci proto shleddvam jako vybornou a doporuéuji
k obhajobé.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Na strané 81 piSete o distribuci tist€nych materiald. Pro¢ zmifiyjete pfednostné HR manazery?
Jaké moZnosti v oblasti spoluprace by mohly zlepsit situaci hotelu na kongesovém trhu?
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V Plzni, dne 16. 5. 2017 /Pfi‘)dpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuperi.
2 Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pfipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé& aZ tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pripadg plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzet 306 14; v pripad® chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



