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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fefeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Spinéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

XXXXNXNNOXXOXROCXK =
DOOO0O000OXRO0OXOXXOO
AN NN NN NN
O I e
OOOO000000000000=

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

PredloZena diplomova prace se zaméfuje na marketingovou analyzy vybraného karlovarského hotelu.
Prace vznikla jako jeden z vystupl spoluprice FEK a hotelu, jejiz hlavni sou¢asti bylo feSeni
inova¢niho voucheru. Autorka se na feSeni projektu smluvniho vyzkumu podilela, takze vyuziva
dil¢im zptsobem vystupy svych pracovnich tkoli v ramci projektu, nicméné zvolené uz§i zaméfeni
prace na kongresovy cestovni ruch (business tourism) v ramci zkoumaného subjektu pfesahuje ramec
feSeného smluvniho vyzkumu, ktery byl spiSe zaméfeny na leisure tourism. Zaméfeni prace, a tim
padem i jeji omezeni na oblast kongresového cestovniho ruchu bylo provedeno v diskuzi s vedoucim
prace. Klicové ¢asti analytické ¢asti byly realizovany v roce 2016.
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ReserS$ni ¢ast odpovida zaméfeni prace, nicméné v nékterych Castech ma do jisté miry charakter
vypisek, predev§im diky vétsimu poctu riznych vyéti/seznami (kap. 1, 2 i 3), které ale zase umozni
¢tenafi rychlou orientaci v feSeném tématu. V nékterych ¢astech je $irdi, nez by bylo bezpodmineéné
nutné (kap. 1). Autorka pouze v omezené mite Cerpd ze zahrani¢nich zdroji. Nicméné kli¢ové aspekty
potiebné pro realizaci praktické ¢asti jsou v ¢asti reSers$ni (teoretické) pokryty, tj. kongresovy cestovni
ruch a marketingova situaéni analyza.

Autorka se nevyvarovala nékterych pieklepti, gramatickych chyb (napf. str. 43 - "vesli" v u€innost...).
V kapitole 4 autorka charakterizuje zkoumany subjekt. V kapitole 5 je pak feSena analyza vnéjSiho
prostiedi hotelu, ktera je zpracovana odpovidajicim zptisobem ve vhodném detailu s vyuZitim PESTEL
analyzy a Porterova modelu péti sil, véetné benchmarkingu konkurence (je i soucasti pfilohového
aparatu a muzeme byt vhodnym vystupem pro management spolecnosti). V kapitole 6 pak autorka
zkouma vnitini prostfedi hotelu, zde by bylo vhodnéjsi kapitolu nazvat "Vnitini prostiedi..." spiSe nez
"Vnitini okoli...". V kapitole 7 dochazi k syntéze analyz pomoci SWOT, IFE, EFE analyzy
s odvozenim odpovidajicich strategii. Navrhy v kapitole 8 odpovidaji analytickym zjisténim, jsou
doplnény i piilohou D. Jsou doplnény konkrétng&j$im rozpoc¢tem/kalkulaci &i v piipadé navrhovaného
webového rezervaéniho systému i nastinem jeho designu a pozadované funkénosti.

Navrhuji praci hodnotit klasifikaénim stupném vyborné.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:*

Na str. 95 zminujete vice mozZnosti pro ziskani webového rezervaéniho systému. Ktery zptsob je podle
Vas pro hotel nejvhodnéjsi (pii respektovani viech zjisténi analytické ¢asti - napf. finance, personal).
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Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupes.

? Stru¢né zdvodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pti obhajobg — dvé az t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Univerzitni 22 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty:
Hradebni 22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro
rozeznani originalu).



