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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobf¥e

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Piedlozena prace se zabyva vyzkumem sezonnosti v destinaci Bozi Dar. Prace obsahuje 134 stran, coz
ptresahuje rozsah v zadani i s ohledem na vyuziti grafickych prvka. Kapitolu "Cile a metodika" bych
doporucoval rozsifit o pfesné informace o postupech vyzkumu. U strukturovanych rozhovort neni
jasné, s kym byly rozhovory realizovany (pocet a charakter ubytovateld). U dotaznikového Setfeni by
bylo vhodné vysvétlit i¢el pouZiti otdzek nebo je podloZit jinymi autory, ktefi zkoumali podobné téma.
Déle by nemusely byt informace k metodice znovu opakovany. Na str. 70 neni jasné, zda informace
pochazeji z dotaznikového Setfeni nebo realizovanych rozhovort. Dotaznikové Setfeni ¢ita pouze 128
respondenti. Vzhledem k vyznamu Boziho Daru to neni reprezentativni vzorek. Stejné diskutabilni
muZe byt pouziti elektronického fomuldfe Google. Neni jasné, jak zastaralou zku$enost respondenti
s destinaci maji. Dotaznik obsahuje nékolik otdzek, které se nevztahuji k sezéné, resp. mimosezoné.
Z vysledkt tedy nemiize byt vZdy vyvozen jasny zavér ohledné sezonnosti. Kapitoly nejsou ¢islovany
dle metodiky FEK. ReSer3ni ¢ast prace obsahuje pasaze, které jsou velice rozsahlé, obecné a nejsou
zasadni pro téma prace (napf. kapitola 1 - historie cestovniho ruchu, typologie cestovniho ruchu).
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Specifika sluzeb jsou naopak uvadeéna jen obecna, ale specifika sluzeb cestovniho ruchu vysvétlena
nejsou. Velmi pozitivné hodnotim informace o poptavce cestovniho ruchu a sezonnosti, které jsou
klicové pro téma prace. Na str. 36-37 se autor zmifiuje o horské destinaci, ale jeji specifika a charakter
nejsou v praci vysvétlena.

Prace obsahuje nékolik drobnych stylistickych a pravopisnych chyb (napf. str. 37, 45, 99). Autor se
nevyhnul chybnému uziti terminologie (venkovska turistika, agroturistika, propagace). Na strané 79
jsou uvedeny moznosti rozvoje velmi odlisnych typt cestovniho ruchu (venkovsky turismus vs.
MICE).

Névrhy na zlepSeni jsou pojmuty velmi rtznorodé. V praxi je bézné, ze nékdy méné je vice. I
s ohledem na cileni na klicové segmenty je lepsi rozvijet jen nékteré aktivity v destinaci. Balicky jsou
sestaveny pro ruzné segmenty, které ziejme neovlivni zmény v rozloZeni poptavky v sezon€ a mimo
sezonu.

Pies uvedné nedostatky a pfipominky doporucuji praci k obhajobé s kvalifikaénim stupném velmi
dobfe.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Na str. 46 diskutujete vyvoj poétu obyvatel. Cim, kromé zjmu, miiZe byt pozitivni vyvoj zplisoben?
Jak ovliviiuji sezénni vykyvy udrzitelny rozvoj destinace? Jakd je aktudlni situace v Bozim Daru? Je
cilem vyrovnat poptavku snizenim v hlavni sezéné€ nebo zvySenim v mimosezong.

U navrhovanych zlepSeni (baliky, internetové stranky, zvy$eni propagace) doplite zpusob, jak by
mély byt realizovany za Gc¢elem zvy3eni poptavky mimo hlavni sezénu.

V Plzni, dne 16. 5. 2017

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.
2 Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz8imu vysvétleni pki obhajobe& — dvé aZ t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeni 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
origindlu).



