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Podnik — firma:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry préce a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikadnim stupném:' vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Predlozena diplomova price plsobi velice dobrym dojmem od samého uvodu. Cil prace je vhodné
zvolen a posléze také naplnén. Teoreticka Cast je vypracovana vy€erpavajicim zplisobem za pouziti
nejen Ceskych, ale i fady zahrani¢nich zdroji. Vzhledem k jejimu rozsahu jsou nékteré ¢asti soudisti
piilohy. Velice dilezita je tabulka ¢&. 3, ktera pfehledné predstavuje jednotlivé medialni ukazatele,
stejn¢ jako tabulka ¢. 4, kterd porovnava cenikové hodnoty reklamniho prostoru v letech 2015 a 2016.
Zajimava a vhodna je podpora teoretické ¢asti riznymi vyzkumy z praxe (napf. spoleénosti Nielsen
Admosphere). Teoretickou ¢ast dale zptehledfiuje mnozstvi grafickych zndzornéni. Zde si dovolim
upozornit na nedostatek grafii pii ¢ernobilém tisku, kdy se stiraji rozdily mezi jednotlivymi barvami a
grafy se tak stavaji v fad¢ pfipadi méné piehlednymi (napt. Obrazek 5). Jako celek viak teoretickou
¢ast hodnotim jako velice pfinosnou. Co se ty¢e ¢asti praktické, i ta je pro étenafe velice zajimava, text
je srozumitelny a opét podpofeny fadou obrazki. Rozhlasové stanice spadajici pod analyzovanou
spolecnost jsou velice vhodné pfedstaveny vramci Tabulky 7. Celd analyza je velice detailni.
Kli¢ovou shleddvam kapitolu 6.4 analyzujici marketingovou komunikaci dle rozhlasovych stanic, ¢im?
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se napliiuje hlavni cil prace, a kapitolu 6.5, ktera celou analyzu struéné shrnuje. Velice &tenaisky
zajimava je také posledni kapitola, ktera Ctenare seznamuje s tispéSnymi rozhlasovdmi kampanémi
v CR.

Cela prace je na velice vysoké urovni, proto ji navrhuji ohodnotit klasifikaénim stupném "vyborné".

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:’

Pokuste se zvolit piiblizné potadi jednotlivych radii vramci spolecnosti Radio United Srvices
z hlediska efektivnosti jejich marketingové komunikace.

Na zaklad¢ provedené analyzy stru¢né popiste, jaka zjisténi pro Vas byla zajimava.

V Plzni, dne 22.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuperi.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k bliz8imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 I (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
origindlu).



