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Téma diplomové prace: Marketing management neziskové organizace se

zaméfenim na fundraising
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit) 1 2 3 4 N
A) Definovani cilii prace HER N
B) Metodicky postup vypracovani prace X004
C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast) ] [] HER
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcti) OXdOdU
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika) X ] O O O
F) Formalni zpracovani prace X OO
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem O0OXOU
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace) OX OO0
1) Préce se zahraniéni literaturou, uroveit souhrnu v cizim jazyce X OOOdO
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi U] HEEEE
K) Zavéry prace a jejich formulace C13d L) L L
L) Splnéni cilt prace OXOOO
M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi) OX OOU
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou @ ] e [j
0) Piistup autora k feSeni problematiky prace ] O gg
P) Celkovy dojem z prace OXOOO

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi L
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim Stupném:2 velmi dobre

Struéné zdavodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:”

Predlozena diplomova prace spliiuje pozadavky na ni kladené. Prace je logicky uspofadana, ma
piehlednou strukturu. Formalni iprava odpovida pokyntim. Cil prace byl vSak vymezen uzce

v porovnani s celym tématem diplomové prace (cil se zaméfuje pouze na marketingovou strategii,
kdezdo nazev prace slibuje komplexni marketing management vybrané neziskové organizace).
Samotna prace se opira ale v prvé fadé o marketingovy plan. Prace co do poétu stran pievySuje
stanoveny limit, aviak sniZeni poctu stran by mélo negativni dopad na kvalitu prace. Casovy
harmonogram z kap. 7.11 by bylo vzhledem k rozsahu vhodngjsi zatadit do piilohy a uspofadat napf.
na format A3. Neni Gplné ziejmé, na zaklade ¢eho byla zvolena strategie penetrace pro NROS, resp.
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jak souvisi véechny pfedchozi zpracované analyzy s timto rozhodnutim (prosim o vysvétleni béhem
obhajoby) a jaké toto rozhodnuti ma dopady na fundraising neziskové organizace. Studentka se snazila
peclivé propracovat jednotlivé body prace 1 za vyuziti zahraniéni literatury. Vysledky prace Ize pouzit
pro potieby praxe.

Otazky a pFripominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobé:4

Na str. 74 mezi marketingovymi cili mate uvedeno, Ze je nutné zvysit podil dobrovolniki tim, ze
budou vice propagovat NROS a tim ziskaji dobrovolniky. Napadne Vas jeste jiny lep$i zpusob
dosazeni tohoto cile?

Jak technicky probiha instalce bezplatebniho modulu.

; /
P
V Plzni, dne 12. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odGivodnéte niZe pii odivodnéni
klasifika¢niho stupng.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.

* Struené zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& a tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzei 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



