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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos préace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuiji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobfe

Strutné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:”

Predlozena prace je zajimava a detailné zpracovana. Autorka predstavila analyzovanou firmu, jeji
strategicka vychodiska, zhodnotila jeji konkurenéni postaveni na trhu a navrhla novou strategii, kterou
je rozvoj produktu. Pro tuto strategii pak vypracovala navrh implementace véetné specifikace
marketingového mixu nového produktu. V praci véak nachazim n&kolik nedostatkd, jejichZ odstranéni
by jeji Groven zvysilo. Napf. obecné v analyze prosttedi by bylo vhodné fesit i pfedpoklady budouciho
vyvoje analyzovanych faktord. V analyze mikroprostiedi by pak bylo vhodnéjsi zaméfit svou
pozornost na silu jednotlivych skupin (ne pouze na jejich predstaveni). U matic EFE a IFE by bylo
vhodngjii vice je teoreticky vysvétlit a také alespoii struéné odivodnit prifazené hodnoty vah a
hodnoceni. Za drobnou chybu povazuji odkazy na el. zdroje v textu, které neodpovidaji normé.
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Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’
Na str. 62 uvadite, Ze by bylo v nasledujicich tiech az péti letech rizikové uvést novy produkt na novy
trh. O jakych trzich lze v budoucnu uvazovat?

Na str. 78 stanovujete novy strategicky cil a jeho soucéasti i "DosaZeni co nejvy$§i mozné
produktivity." Kdy bude tento cil povaZzovan za splnény?
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V Plzni, dne 16.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

" Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupei.
? Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k blizdimu vysvétleni pti obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



