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HODNOCENI DIPLOMOVE PRACE

Akademicky rok 2016/2017

Jméno studenta: Jiri Krb
Studijni obor/zaméfeni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Pay Per Click reklama a jeji efektivnost v prostiedi

ceskych organizaci

Hodnotitel — vedouci prace: doc. PaedDr. Ludvik Eger, CSec.

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersSni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroveii souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny piinos préace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiétorstvil:
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:’ vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Jedna se o velmi kvalitni praci, kterou zpracovaval student, ktery se jiz profesiondlné vénuje uvedené
problematice. Student aktivné konzultoval praci a jeji empiricka ¢ast je podrobnym a profesionalné
popsanym fe$nim PPC reklamy pro stanoveny ucel pro zvolenou organizaci.

V prvni kapitole js struény Gvod k marketingu na internetu a druha kapitola od s. 23 se jiz vénuje
dvéma relevantnim systémtim PPC pro CR. Potom autor popisuje jednotlivé mozné typy kampani a
reklamnich sestav, cely text je doplnén velmi vhodnymi ukazkami.

Od s. 63 nasleduje popis zvloené firmy a potom jiz velmi podrobné zpracované vlastni feSeni zadaného
tikolu. P¥iprava kampani za&iné vstupni analyzou, pokracuje analyzou konkurence, a od s. 79 i vlastni
realizaci kampani. Zde je uvedena cela fada realnych detaili, které oceni experti na PPC reklamu. Ve
je velmi podrobn¢ dokumentovano.
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Nasleduje optimalizace kampani a potom jsou uvedeny vystupni udaje, opét s podrobnou dokumentaci.
Podkapitola 7.6 piinasi tvrda data k hodnoceni stanovenych cilt, které byly splnény.

Cela prace dokumentuje profesionalni pfistup v feseni realného firemniho zadani, které vychazi

z dobré teoretické i praktické znalosti PPC reklamy.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Asi nejvetsim problémem je v podstaté neustald inovace uvedenych systému pro PPC reklamu a
dynamicky vyvoj v oblasti marketingu na internetu. Co s tim z pohledu odborné agentury?
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Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pti odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.

* Strugné zdtivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni p¥i obhajobé& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské €asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



