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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSersni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Student v Gvodu prace definuje cil. Prace je psana Cisté, bez pieklept &i jinych gramatickych
nepfesnosti. Autorovi lze vytknout praci se zdroji, kdy mohl hlavné pfi definovani teoretickych
terminli vyuZit vice odbornych zdroji. Nekteré informace nejsou ozdrojované (napi,. str. 11, 14,..).
Dal3i vytkou je formalni stranka prace, predevsim prace se seznamy odrazek (napf. str. 11, 12, 14, 21,
22,...) a odkazy na online zdroje v textu. Jak je z prace patrné, autor se tématu vénuje ve svém
profesnim Zivoté, coz se odrazi ve velmi kvalitnim provedeni empirické &asti. Predkladana prace je
vlastné privodcem PPC kampani a v8im, co takova kampan obnasi - od planovani, pfes pfipravu,
provedeni a vyhodnoceni. Autor do detailu seznamuje ¢tenafe se vSemi provedenymi kroky. Pies
marginani nedostatky hodnotim tuto praci jako "vybornou".
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Otizky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jaké nové trendy v oblasti marketingu na internetu o¢ekéavéte v nasledujicich letech?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.
? Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajob& — dvé az t¥i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskouw/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomické ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzel 306 14; v piipad& chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



