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A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z préace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

)=

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PiedloZena diplomova prace se zaméfuje na vyhledavani novych exportnich piileZitosti pro vybrany
strojirensky podnik.

V reSerSni c¢asti autorka rozebira problematiku mezindrodniho obchodu, déle zkouma pfistupy
k analyze zahrani¢nich trhii, véetné riznych modelil pro jejich hodnoceni. V kapitole 4 je pfedstaven
zkoumany podnik, véetné jeho zdkladni marketingové situacni analyzy. Kapitola 5 pak fe$i moZnost
expanze na zahrani¢ni trhy, kam zatim spole¢nost primarné neexportuje, pfi¢emz volba zkoumanych
trhii vychdzi zpredstav vedeni spolenosti. Autorka pii analyze vyviji metodiku hodnoceni
jednotlivych trhl, pfi¢emz vyuziva predstaveného scoring modelu. Hodnotici kritéria a zvolené véhy
byly konzultovany s prodejnim oddélenim spolecnosti, ale ve vysledku vychazeji ze "subjektivnich"”
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uvah autorky praci, coZ je také jista slabina vyvinutého scoring modelu. Metodicky je model pfipraven
pro praktické vyuZiti, coz také autorka v dal$i ¢asti kapitoly ¢ini, kdyz model aplikuje na zvolené
potencialni exportni trhy. V kap. 5.4 jsou pak shrnuty vysledky analyzy. Kapitola 6 pak obsahuje
navrhy, pfedev$im v roviné marketingovych nastroju, pro vybrany trh (Mad’arsko). Struéné je popsan
také modelovy obchodni piipad. Navrhy jsou odpovidajici, ale jisté¢ by v nékterych aspektech mohly
byt detailngj$i a propracovanéjsi. Kapitola 7 jesté ukazuje na mozZnosti spolupraci s organizacemi
podporujicimi export, ktera je viak pro vybrany trh (v ramci EU) omezend, ale pro jiné trhy by to
mohla byt dilezita soucést exportnich obchodnich pfipadi.

V praci jsem objevil nékolik preklept, Spatnych deklinaci apod., ale ty neovliviiuji chapani textu.
Celkové povaZzuji praci za vyborné zvladnutou, autorka postupovala metodicky odpovidajicim
zplisobem. Navrhuji praci hodnotit klasifikaénim stupném vyborné.

Otazky a pFipominky k bliz$imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Uvazuje firma o vyuZivani Vami vyvinutého scoring modelu pro analyzu potencialnich exportnich
trh?

Bylo by mozné vyuzit n&jakého objektivnéjsiho postupu pro stanoveni vah v navrZzeném scoring
modelu?

n

V Plzni, dne 24.5.2017 odpis hodnotitele

Metodické poznamky:

| Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odiivodn&ni
klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikadni stupefi.

3 Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadg plzeiiské &asti fakulty: Univerzitni 22 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty:
Hradebni 22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnorué¢nim podpisem modfe (pro
rozeznani originalu).



