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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préace se zahrani¢ni literaturou, Groveri souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:’
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Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Studentka v predloZené praci zkouma marketingové aktivity spole¢nosti Plzeiisky Prazdroj, a. s.

V uvodnich kapitolach byla provedena reserSe literatury, ve které mohlo byt vice vyuZito zahraniénich
zdroj.

V dalsi ¢asti studentka aplikuje teoretické poznatky na konkrétni podnikatelsky subjekt a jeho dvé
znacky. U uvedenych znacek je prozkouman jejich vyvoj na trhu, analyza prostfedi s definovanim
jejich konkurenénich znacek a marketingové akce spojené s posilenim téchto znacek. Slabsi strankou
prace je logickd navaznost textu pfi piechazeni mezi vlivem marketingového prostiedi a jeho aplikaci
na jednotlivé znacky.

Prace déle obsahuje analyzu marketingového mixu obou zna¢ek a nésledné zhodnoceni a navrhy na
zlepSeni. Silnou stranku je definovani aktivit, které pfispély u znacky Fénix ke staZeni z trhu.

Po formaélni strance by mél kazdy obrazek mit svij nadpis a odkaz zdroj, ze kterého byl pievzat
(stranka 37, 40 a 41).

Prace je velmi dobfe zpracovana a na zdkladé vyse uvedeného ji hodnotim stupném vybomé.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jakym zpisobem by bylo mozné v pripadé programu Volba Sladka definovat rozsifeny marketingovy
mix?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuperi.
? Stru¢né zditvodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétlen{ pfi obhajob& — dv& aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU - v pfipadé plzeniské &asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipad& chebské ¢4sti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



