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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ést)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek Kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném: velmi dob¥e

Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PiedloZena diplomova prace fesi problematiku marketingového pohledu na Zivotni cyklus vybraného
produktu/vybrané znacky z portfolia velkého podniku, podnikajiciho v oblasti prodeje a vyroby piva a
dalsich napojii. Prace v podstaté piipadovou studii (ovSem ne zcela respektujici metodiku tvorby
piipadové studie) zévére¢nych fazi Zivotniho cyklu produktu/znacky, a ztoho vyplyvajici posuny
v celém portfoliu produkti/znacek vybraného subjektu.

ReSer3ni ¢ast prace je zpracovana standardnim zptisobem a odpovida zaméfeni praktické ¢asti prace. Je
ziejmé, Ze autorka ma hlubokou znalost (podpofenou rozhovory s manaZzery spoleénosti) zkoumané
problematiky a prezentuje velmi zajimava data z prostfedi zkoumaného subjektu. Stejné tak analyza
makroprostfedi je zpracovand na odpovidajici Grovni a autorka vZzdy popisuje i vliv jednotlivych
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faktord prostfedi na zvolenou konéici znatku a jejiho nésledovnika v portfoliu firmy. Ocefiuji
podrobné rozpracovany pricing a také zobrazeni Zivotniho cyklu produktu/znacky - viz obr. €. 16 na
str. 87.

Z hlediska formalniho jsou nékteré grafiky méné kvalitni (napf. obr. 8 a 9), nékteré jazykové obraty ne
zcela odpovidaji pozadavkiim na odborny text. Nicméné toto nejsou zéasadni aspekty, které by
ztéZovaly chapéani obsahu prace.

Celkové je prace velmi dobfe zvladnuta, nicméné do jisté miry postradam napi. primarni vyzkum (u
spotiebiteli, nebo i prodejcil), nebo aplikaci metody/modelu, ktery by dokazal "kvantitativné" zobrazit
analyzované skute¢nosti. Autorka vliv prostfedi hodnoti pfedevsim slovné, piipadné porovnanim dvou
variant, aviak na Urovni diplomové prace bych ocenil i kvantifikaci jednotlivych jevi (pf. scoring
model a dalsi), kterd by manaZerska rozhodnuti podpofila (nebo pravé naopak). Autorka popisuje
danou situaci ex post, ale nedava navrhy na mozné postupy, které by eliminovaly zjisténa nevhodna
rozhodnuti managementu ¢i dopfedu upozornily na zasadni rizika takovych rozhodnuti. Na druhou
stranu je prace zpracovana konzistentné, autorka klicové jevy analyzuje odpovidajicim zpiisobem a i
navrzena rozhodnuti se zdaji byt relevantni, véetné odpovidajicich vypocti.

Préaci hodnotim na pomezi klasifika¢nich stupiii vyborné a velmi dobfe.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé&:*

Bylo by mozné vliv marketingového prostiedi na znacku Fénix (viz kap. 5.1) vyjadfit jinak neZ pouze
slovné? Pokud ano, pokuste se takové hodnoceni vlivu navrhnout.

Jaké analyzy (ukazatele) pouziva firma pro hodnoceni a posuny v portfoliu svych produkti/znacek?

Je v marketingové komunikaci (resp. pifi marketingovém planovéani) subjektu vyuZivano konceptu
person?

V zavéru konstatujete (str. 98) mimo jiné, Ze trh pSeni¢nych piv nemél v CR vybudovéno dostateénou
tradici. Jak je tomu nyni? Nemél by ale tak velky hra¢, kterym zkoumany subjekt je, mit dostatek
trpélivosti pravé v oblasti novych/inovativnich produkti pii jejich zavadéni na trh, spiSe neZ Cekat na
vytvofeni dostateéné spotiebitelské zakladny (chapu-li tradici dobie)?

=
V Plzni, dne 24.5.2017 ﬁbdpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe p¥i odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.

3 Stru¢né zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az i otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadg plzefiské ¢asti fakulty: Univerzitni 22 - Plzeti 306 14; v piipad& chebské &asti fakulty:
Hradebni 22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modie (pro
rozeznani originalu).



