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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovéani cilu prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, trovei souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Priistup autora k feSeni problematiky préce

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:’ vyborné
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Stru¢né zduvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Téma prace asi vétSina z nas zna spise pod pojmem product placement. Autor jiz v ivodu uvadi, pro¢
budou piiklady vybrany kromé CR i zItilie a Ruska a vzhledem k jeho staZi a dal$im odbornym
aktivitam je to logicky vybér. Cile prace jsou piehledné uvedeny v kapitole 1. Kapitola 2 se zabyva
vymezenim produktu a pojmu product placement, kli¢ovy piehled je v tabulce na s. 18, ktera dokladuje
i komparaci zdrojt a odbornou fundovanost autora. MozZnosti umisténi produktu jsou shrnuty nas. 20 a
nasleduje vybér médii. Autor se zabyva i vyhodami a nevyhoidami product placement a
vyhodnocovanim vysledki, spravné vénuje pozornost 1 socialnim sitim.

Ve treti kapitole najdeme informace k pravnimu ramci problematiky, ktera se v CR vice ujasnila az
v roce 2010. Dale se autor stru¢né vénuje problematice z pohledu nasich hlavnich televiznich kanall a
nasledné v kapitole 5 struéné uvadi poznamky k [talii a Rusku.

Od s. 54 je v kapitole 6 popis navrhu vlastniho vyzkumu s o¢ni kamerou a je zde piehledné popsana
metodika tohoto prizkumu. Vyzkumné otazky najdeme strukturované na s. 57, eyetracking byl
realizovan s deseti participanty a dale autor vyuzil metody focus group (FG). Ptitom cilovou skupinou
jsou respondenti generace Y, nejen studenti VS, ale i SS u FG.

Na s. 60 - 61 je zajimavy popis realizovaného eyetrackingu a potom nasleduji ukazky z vyhodnoceni
s komentafi. Neprokazal se rozdil ve sledovani mezi muzi a Zenami. Nasleduje podrobny zdznam
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z hloubkovych rozhovori, ktery na piikladech dokladuje, jak vnimame, ¢i nevnimame, znacky ve
zvolenych filmech a videoklipech.

Od s. 91 nasleduje popis realizace dvou FGs se studenty stfedni Skoly s komentovanym uvedenim
vystuptl z téchto skupinovych rozhovori.

Diléi poznatky jsou uvedeny v zévérech prace, asi nejvyznamnéj$im je, Ze pasivni product placement
zastupcum generace Y nevadi.

Préce je doplnéna fadou vhodnych pfiloh.

Celkové povazuji predlozenou préci za zajimavou a i inspirativni v jejim zaméfeni na product
placement. Autor také prokazal, Ze je schopny naplanovat, realizovat, vyhodnotit a interpretovat
vyzkum s vyuzitim eyetrackingu a focus group.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’

Ve své praci se nékolikrat dotykate problematiky prezentace cigaret a alkoholu ve filmech. Vase
vystupy tedy spiSe ukazuji, Ze generace Y je k tomu benevolentni?
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Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupefi.
2 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a ptipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pipadé chebské easti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



