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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

LI

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:? vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Piedlozena diplomova prace fesi problematiku product placementu v Ceské republice, pfi¢emz autor
vyuziva v riznych ¢astech prace srovnani se situaci v USA (spiSe ve smyslu plivodniho trhu), Italii a
Rusku. Po intenzivni resersi sekundarnich zdrojt autor doSel k ndzoru, Ze pojmy embedded marketing
a product placement jsou synonymy, a proto v praci primarné hovofi o product placementu.

Tématika product placementu je v ¢eskych odbornych zdrojich fe$ena spise okrajoveé (pravdépodobné i
v disledku diivéjsich legislativnich omezeni), to ovSem neznamena, Ze k praktické aplikaci product
placementu nedochéazelo jiz diive (moZzna i pod jinymi nazvy). V tomto smyslu je vyznamnym
pfinosem diplomové prace jeji reSerSni ¢ast, kdy autor velmi zevrubné analyzuje sekundarni zdroje a
Siroce tematiku rozpracovava. V rameci kap. 2.4 také zmifuje pojmy piibuzné k product placementu. I
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s ohledem na §iroké vyuzivani zahraniénich zdroji povazuji tuto &ast prace za velmi kvalitni. Je
zfejmé, Ze autor dokaze pracovat se Sirokym rozsahem zdroji.

V kap. 3 a 4 analyzuje autor product placement v Ceské republice a vie v kap. 5 porovnava se situaci
v Italii a v Rusku, zde jde o zemé, které autor vybral s ohledem na dostupné osobni kontakty, znalost
jazyka, ale i pro jejich pravd&podobnou odlidnost od situace v CR.

V kapitolach 6-10 pak autor shrnuje vlastni realizované pruzkumy (eye-tracking ve spojeni s
hloubkovym rozhovorem, focus group), jejichz omezenim je reprezentativnost vzorkl (regionalni
zaméfeni a zaméfeni na generaci Y). Nicméné u obou pouzitych metod autor prokazuje jejich
zvladnuti a domnivam se, Ze i pii omezenich danych vzorkem autor dosahuje zajimavych a i
aplikovatelnych vysledkd.

V nékterych ¢&astech prace autor narazil na neochotu poskytnout konkrétnéj$i data a informace
(pfedevsim s ohledem na obchodni tajemstvi), ale to je v kontextu o¢ekavaného tématu ocekavané.
Autor se nevyvaroval dil¢ich formdlnich chybitek, pieklepy nachazim napf. na str. 18 ve zdroji
obrazku ¢. 5. Ne zcela bézné a piesné je ¢lenéni pouZitych zdroja.

Celkove v praci autor dokazal vyuzit svych zkuSenosti ziskanych béhem studia a vhodné je v praci
propojit. Navrhuji praci hodnotit klasifikaénim stupném vyborné.
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Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Na obr. ¢. 6 uvadite moznosti pro product placement (moznosti umisténi produktu). Jak dalece tato
tabulka odpovida definicim product placementu v kap. 2.1.3?
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V Plzni, dne 24.5.2017 dpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe p¥i odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifika¢ni stupefi.

3 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pripominky k blizgimu vysvétleni pfi obhajobg — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzefiské &asti fakulty: Univerzitni 22 - Plzeft 306 14; v pripadé chebské &ésti fakulty:
Hradebni 22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro
rozeznani originalu).



