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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reser$ni &ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobfte
Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Piedlozena diplomova prace v sedmi uvodnich kapitolach provazané kombinuje teoreticky exkurs do
vztahového marketingu s analyzou vybrané spole¢nosti EKO KOM. Kazdou kapitolu uvozuje nejdfive
soubor obecnych definic, ktery je nasledné doplnén o popis redlného stavu firmy EKO KOM. Obecné
teoretické vycty pusobi, ve srovnani se struénym odstavcem tykajicim se zmifiované firmy, ponékud
zbytetné a jevi se jako ne vzdy relevantni. Tuto nehomogenitu podporuje i slabsi prace s jazykem,
Jjehoz stylistika jasn€ naznacuje, kde kon¢i hranice parafrazovanych &asti obecnych definic a kde jiz
zaCina samotny autorCin text. Ten obsahuje navic gramatické chyby, nepozorné preklepy. Spatné
zvolené konstrukce ¢i nevhodné vyznacovani vytuénénim; napf. vyplivajici (s. 15), vzathy (s. 19),
se realizuje versus je realizovana (s. 22) apod. Praci by taktéZz prospéla konzistence v odborné
terminologii, at’ jiZ se jedna o Ceské vyrazy ¢i pouzité anglikanismy (napf. pojmy zakaznik vs. klient
vs. mésta/obee apod.) Struktura prace je nicméné velmi piehledna a logicka. Autorka cilené postupuje
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které vede k ndvrhu souboru marketingovych opatieni pro aplikaci ve firmé. Vyzkumné otazky i
hypotézy jsou az na malé vyjimky stanoveny pfiméfené, zvolené metody jsou vhodné, interpretace
vysledkd je v nékterych pfipadech spormma a vede k pfehnanym tvrzenim, kterd nejsou podlozena.
V praci se nicméné odrazi viditelné autorCino zaujeti tématem a osobni nasazeni, které je sympatické.
Zminované vyhrady prameni z nezkuSenosti, ktera je pochopitelnd. Jako celek je prace zdarila,
doporucuji ji k obhajobé a hodnotim stupném velmi dobfe.

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:3

1. V zavéru tvrdite (s. 83), Ze vas vyzkum potvrdil, Ze systém zp&tného sbéru odpadu v CR, je jednim z
nejlepsich a nejefektivnéjSich v Evropé. Miizete uvést, z jakych dat jste pro toto tvrzeni vychazela?

2. Z &eho jste vychdzela pfi vyéislovani ndkladi (mzdy, cestovné, doprava apod.) na navrhované
marketingové projekty (kap. 9)?
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V Plzni, dne 22. kvétna 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupefi.
* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikacniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
7 Otézky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ tii otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaladfskou/diplomovou praci na sekretaridt Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadée plzefiské ¢dsti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



