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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Priistup autora k feSeni problematiky prace

0O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifika¢nim stupném:' velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Student v pfedloZené praci zkoumd marketinova plan spolecnosti IC WEST Plzeri, s. r. 0. aplikovany
na konkrétni podnikatelskou jednotku. Prvni tii kapitoly prace obsahuji literarni reSerSe. Prace misty
obsahuje pieklepy a nejasné formulace. U piimych citaci je nutné, aby byl uvedeny text v kurzivé a
uvozovkach s naslednym odkazem na zdroj, ze kterého bylo erpano.

Prakticka Cast prace se zaméfuje na konkrétni strategickou podnikatelskou jednotku, kterd je detailn&ji
popsana, a na kterou jsou aplikované teoretické poznatky. V ramei prace byla stanovena vize, poslani a
cil strategické podnikatelské jednotky. U SWOT analyzy je mozné u slabych stranek uvazovat také o
nedostatku kvalifikovanych zaméstnancu, o kterych student pise na strané 53.

Po formalni strance je vhodné ¢isla stranek pii oboustraném tisku umyst'ovat doprostied stranky.

Préce je zpracovana dobie a na zékladé vyse uvedeného ji hodnotim stupném velmi dobge.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Uved'té prosim jakym zptisobem byli vybrani konkurenti pro porovnani v tabulce 4 na strance 577

VPl dne 0 & 0,77 Podpis hodnotitele /72y

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeii.
? Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
} Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



