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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni Cast)

D) Clenéni préce (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovéni prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Ptistup autora k feseni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Autorka v uvodni ¢asti predlozené prace prezentuje zadkladni informaci o nadaénim fondu, potom
analyzu makroprostiedi a mezoprostfedi. U analyzy mikroprosttedi je velmi slabé proveden popis
kvalifikace, zkuSenost, motivace pro napliiovani poslani atd.?).

Kapitola 2.3.3 ukazuje, jak je to s financovanim zvoleného fondu. Potom je pod "benchmarking"
vénovana pozornost jinému subjektu, ktery ma ovsem podstatné §irsi a jiny acel. Druhou ksapitolu
uzavira SWOT analyza.

Kapitola 3 je vénovana brandingu v neziskovém sektoru. Zejména v této Casti jsem oc¢ekaval i néjakou
poznamku k modelu dle Aaker, ale jinak je zakladni pfehled logicky zpracovan. V textu se zde michaji
zékladni teorie znacky s odkazy na zvoleny fond, nékdy bez dalsiho rozpracovani (viz hodnota znacky
na s. 58). Potom zde autorka ovSem "stfili pojmy" jako kultura ¢i image organizace a naprosto
nedostate¢né je objasriuje a kometuje.

Od s. 68 je kapitola 4 zaméfena na navrh brandingové kampané. Je zde uvedeno jakési 3etieni
prostfednictvim dotazniku a neni jasné kolik bylo skute¢né respondentii ani forma sbéru dat. Vystupy
jsou v relevantnich Cetnostech na &tyfi otazky a odpovidaji na jednoducha tvrzeni (hypotézy?).
Sémanticky strom na s. 74 nam opét nic nefika o poctu respondett a jejich dalSich charakteristikach.
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V daldim textu je popis nékolika doporutenych aktivit a komentaf vystupti z orientaéniho Setfeni.
Navrh firemniho fundraisingu ne zcela koresponduje s informacemi o financovani fondu.

Otazky a pripominky k blizS§imu vysvétleni pfi obhajob&:’
Jak pojimate pojmy promotion a jak marketingova komunikace?
Na &em stavite tvrzeni, Ze fond nyni bude pro firmy velmi zajimavy a budou mu posilat desitky tisic

korun? 5
Jsou benefi¢ni pochody v CR oblibené?

= Z —
V Plzni, dne 15. 5. 2017 P Tndnaete.

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.
f Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.
3 Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajob¢ — dve az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzef 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



