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Jméno studenta: Lucie Vesela
Studijni obor/zaméreni: Podnikova ekonomika a management / KMO
Téma diplomové prace: Analyza marketingové komunuikace vybranych

socialnich podniku

Hodnotitel - vedouci price:

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
A) Definovani cilt prace
B) Metodicky postup vypracovani prace
C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)
D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)
E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace
G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem
H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)
I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi
K) Zavéry prace a jejich formulace
L) Splnéni cilt prace
M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)
N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
0) Piistup autora k feSeni problematiky prace
P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi '
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifika¢nim stupném:* velmi dobre

Stru¢né zdavodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:3

Prace je zaméfena na zajimavou oblast socialniho podnikdani a zde je soustfedéna na marketingovou
komunikaci vybranych socialnich podniki. Cil prace je formulovan na s. 7 doel a prace je na tento
stanoveny cil zaméfena. V teoretické ¢asti autorka vhodné vymezila socialni podnikani a socialni
podnik dle relevantnich zdroji, charakterizovala pravni formy a specifika cilovych skupin. Druhd
kapitola potom stru¢né predstavuje teorii k marketingové komunikaci. Ve tfeti kapitole najdeme
zakladni popis zvolenych socialnich podniki z Plzeriského kraje. Vyzkumné Setfeni je strukturovane
predstaveno ve Ctvrté kapitole na s. 39 - 40. Pata kapitola potom prezentuje vystupy zjisténé

z dotazovani vedoucich pracovnikl organizaci a z www stranek. Specificky hodnotna je i zakladni
analyza komunikace na Facebooku, kde byl vyuzit i specialni nastroj pro analyzu téchto dat Power BI.
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Potom nasleduje stru¢né shrnuti vystupt a piehled doporuceni v kapitole 6 pro jednotlivé podniky. Dle
zadani prace najdeme v kapitole ¢. 7 prehlednou vyzkumnou zpravu, kterd nam ve zkratce
koncentrované podava halvni zji$téni. Prace je vhodné doplnéna pifilohami.

Celkové praci hodnotim jako velmi dobrou, pii diive€j$im zahajeni empirické ¢asti mohla mit hlubsi
analyzu a mozna i dalsi navrhy, které by se mohly opirat o zkusenosti ¢i piiklady dobré praxe z jinych
regiont v CR ¢&i ze zahraniéi.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobc'::4

Mizete uvést 2-3 priklady usp&sné marketingové kampané malych socidlnich podniki z jiného regionu
v CR?

V Plzni, dne 9. 5. 2017 Pgdp{é“@némele

Metodické poznamky:

" Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte nize pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaénf stupefi.

3 Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajobé — dv& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeniské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské ¢ésti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



