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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifika¢nim stupném:'
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Struc¢né zdiuvodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:

Autorka v Gvodu definuje cil své prace, vhodnéjsi by viak bylo formulovéni cile hlavniho a cilt
vedlejSich. Nasleduje reSerSe literatury, kde bych zejména v problematice tykajici se marketingové
komunikace ¢ekal daleko lepsi praci studentky se zdroji (str. 23-28 vychdzi téméF celé z jednoho
zdroje). Stejn€ tak, hlavné z divodu obrovské popularity a rozvinutosti tématu piedevsim za
hranicemi, bych ¢ekal praci se zahrani¢ni literaturou. Vzhledem k délce kapitoly 4 by ji bylo vhodnéjsi
zahrnout pod kapitolu ¢. 5. V navrhu vyzkumného Setieni bych také oéekaval zminénou metodiku
hodnoceni marketingové komunikace vybranych podnikii. V samotném popisu marketingové
komunikace autorka opét ¢asteéné podniky predstavuje, coz vsak Cinila v kapitole 3. Obcas autorka
spiSe neZz marketingovou komunikaci popisuje marketingové kanaly, ¢tenaf se viak nedozvi (piipadné
dozvi, ale pouze povrchné), jakym zptsobem kontrétni podnik dany kandl vyuziva. Celkové se autorka
méla zaméfit spiSe na to, jakou formou a hlavné jakd sdéleni budou podniky svému okoli
komunikovat, spiSe nez pies jaké kanaly toto sdéleni pijde. Z tohoto divodu se domnivam, Ze spise
nez zlepSeni marketingové komunikace autorka navrhla rozsifeni komunika¢nich kanali. Autorka v
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zavéru formuluje doporudeni pro zlepSeni, ta jsou ale bohuZel nerozpracovana (napf. str. 62: "...bylo

"

by vhodné co nejdiive vytvofit nové webové stranky..." nebo str. 69: "Sdruzeni by mélo provést
kompletni rekonstrukci www stranek"). Domnivam se, Ze cile prace tudiz nebyly zcela splnény. Préci
hodnotim jako "dobrou".

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:3
Pro¢ jste zvolila pouze socidlni podniky z Plzenského kraje? Nebylo by pro komplexné&jsi pohled
vhodné&jsi vybrat i podniky z ostatnich kraja?

Jak konkrétné by mély podniky vylepsit své webové stranky? Co by meély na svych strankach
komunikovat?

VPlzni,dne )9 &~ 2o A Podpis hodnotitele” L3

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stuperi.
? Struéné zdiivodn&ni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sckretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeil 306 14; v ptipad® chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



