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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavceii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, troveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilh prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikacnim stupném:’ vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

V prvni kapitole diplomové price autorka vypracovala teoreticky vstup k problematice trvale
udrzitelného rozvoje, udrzitelného podnikani a CSR. Pfes pouziti fady relevantnich zdroji se vyhyba
Asociaci spolecenské odpovédnosti a znamym publikacim Kuldové - Madlové. Nicmén¢ zakladni
popis je relevantni a ocefiuji odkazy na vyvoj legislativy a G¢etnich stndardi. Od druhé kapitoly je
uveden zakladni popis odvétvi pivovarnictvi. Kapitola nasledujici se jiz vénuje problematice
udrzitelnosti a CSR v aplikaci do zvoleného odvétvi. Autorka se zejména soustfedila na spotiebu vody
a energif a na obaly. V socialnim pilifi potom na propagaci odpovédné komunikace u alkoholickych
produkta.

V empirické &asti prace je velmi zajimavy popis v oblasti aktivit k ochrané vodnich zdroji a potom
informovani o nefinanénim reportingu a o marketingové komunikaci ke zvolenym cilovym skupinam.
Je potiebné ocenit kapitolu &. 5 od s. 83 s designem vlastniho vyzkumného Setfeni. Nasleduje popis
realizace Setfeni a piehledné zpracovanad deskriptivni statistika odpovédi. Od s. 110 najdeme
zhodnoceni sledovancyh faktori dle poradi dilezitosti a nésleduje aplikace parového srovnavani
s porovnanim metod na s. 115, kde je konstatovan rozdil u "doporuceni od znamych". V podkapitole
6.3 potom autorka pouzila pro zjistovani zavislosti mezi zvolenym proménnymi ¢tyfpolni tabulku. 1
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z tohoto prizkumu vyplynulo, ze povédomi spotfebiteli o CSR je pomérné nizké (33 %) pii urcitém
zkresleni souboru po¢tem studenti (viz. s. 130).
PfedloZenou diplomovou praci povazuji za kvalitné zpracovanou.

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni p¥i obhajobg:’

Co je ucelem Asociace spolecenské odpovédnosti?
Co si myslite o aplikaci standardi EFRD pro komeréni komunikaci v CR?
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V Plzni, dne 10. 5. 2017 Podpis odnosifele

Metodické poznamky:

" Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupei.
? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



