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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:' velmi dobfe

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Studentka v uvodu své prace formuluje cil, nasleduje teorie marketingové komunikace. Obr. 7 na
stran€é 18 neni matice SWOT, jak piSe studentka, ale matice TOWS. V kapitole 2.3 a 2.4 je pfi
existenci velkého mnozZstvi zdrojui na dané téma az piehnané vyuzivano zdroje [24], vyuzito mélo byt
také vice zahrani¢ni literatury. VétSina seznami odrazek v préci je ve $patném formatu (napf. str. 17,
18, 19, 20....). Velmi solidné je zpracovéna kapitola 4.1. Podkapitola 4.2.1.3 patii do kapitoly
Konkurence v odvétvi, ne do kapitoly Potencialni novd konkurence. V kapitole 4.2.3 by méla
studentka v ramci analyzy mezoprostfedi analyzovat vyjednavaci silu zakazniki, omezila se vsak
pouze na popis zdkaznikll. Ocenuji zpracovanou matici SWOT na str. 67 a vysledné strategie TOWS,
autorka vSak meéla vybrat strategii, kterd by nejlépe odpovidala situaci agentury. Velmi dobfe jsou
zpracované 1 matice IFE, EFE a IE. Na zékladé vysledkd matice IE doporucuje autorka agentuie vyuzit
agresivni strategii, tuto myslenku vsak dale nerozviji. Vysledky dotaznikového Setfeni jsou piehledné
zpracované. Autorka tvrdi, Ze cile na str. 89 jsou stanoveny tak, aby dodrzovaly pravidlo smart - dil¢i
cil 2 v8ak neni dostate¢né specificky. Vytvofeny komunikaéni plan ma redlny potencidl aplikace ve
firmé. Velké mnozstvi zdrojl (napt.[56], [62], [69], neodpovida odkazu v textu (pomichané zdroje?),
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zdroje [72] a [73] jsou uvedeny v seznamu literatury, avSak neni na né odkazano v textu prace. V
seznamu literatury studentka ob¢as piSe jméno autorka velkymi pismeny, nékdy malymi pismeny,
zdroj [14] neni uveden cely.

V piedlozené praci autorka navrhla komunika¢ni plan vychézejici z kvalitné provedenych dil¢ich
analyz trhu, ¢imz splnila cil prace. S pfihlédnutim ke vSem kritériim hodnoceni navrhuji praci hodnotit
jako "velmi dobrou".

awwr

Otazky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Popiste komplexni produkt agentury FUTURA AM.

Jaka strategie je podle Vaseho nazoru nejvhodnéjsi pro agenturu FUTURA AM?

Na str. 74 na zakladé vysledki piSete, Ze by firma méla vyuzit agresivni strategii. Rozved'te tuto
myslenku.

V Plzni, dne 7, 7.5.1O ‘A—Lf\/ Podpis hodnotitele /c;jz’,’

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikani stupeti.
? Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pripadé plzeriské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeri 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



