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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveir)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formaélni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace
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Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:! velmi dobie

Strué¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Student zpracovava ve své diplomové praci navrh marketingové strategie pro firmu Novitera, a.s.
Prace je rozdélena na teoretickou a praktickou ¢ast, pfi¢emz prakticka ¢ast je rozsdhlejsi. Pt teoretické
reSerSi nicméné student vychazi z dostateéného mnoZstvi zdrojt, mohl pouze vice vyuzivat zahrani¢ni
literaturu.

V praktické ¢asti student velmi dobfe vypracoval detailni analyzu prostfedi podniku, ze které vyplyvaji
hlavni zavéry v ramci SWOT analyzy. Nasledné navrhl podniku vhodnou marketingovou strategii se
zamé&fenim na B2C trh, coz je pro firmu pfinosné z hlediska zvyS$eni povédomi o jejim fungovani
a o0 znacce kotld, které na Ceském trhu nabizi. Nicméné firma realizuje velkou ¢ast svych prodeji
v ramci B2B trhu, pro ktery nejsou v diplomové préaci ndvrhy uvedeny.

Vzhledem k vySe uvedenym skute¢nostem doporucuji diplomovou praci studenta TomaSe Chlopéika
k obhajobé pred statni komisi.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’

1. Vymezte, na jakou doporucovanou strategii podle matice TOWS by se méla firma soustiedit
z hlediska stfednédobého €asoveého horizontu.

2. Rizika jsou v diplomové praci popsana pro podnik jako celek. Jaka jsou konkrétni rizika
uvedené¢ho navrhu marketingové strategie?

3. Navrhnéte pro firmu doporuceni z hlediska marketingu na trhu B2B.

Faingorn
V Plzni, dne 22. kvétna 2017 Podpis Hodnotitele



