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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podezreld shoda

Navrhuji klasifikovat diplomovou préci klasifikaénim stupném:*

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:®
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Predlozena diplomova prace se zabyva navrhem marketingové strategie pro spole¢nost pohybujici se
na trhu kotld na tuhé paliva. V této spoleénosti byl na FEK ZCU v roce 2016 fesen smluvni vyzkum
(inovaéni voucher) a autor prace byl soucasti feSitelského tymu. Témata feSena v ramci smluvniho
vyzkumu dale rozvinul ve své diplomové praci, ve které ale vhodnym zplisobem prezentuje i vystupy

sveé prace v ramci feSitelského tymu daného smluvniho vyzkumu.

V prvnich péti kapitolach se autor vénuje teoreticke resersi, ktera principialné pokryva v praci fesenou
tematiku, pfi¢emz spise v mensi mife vyuziva zahrani¢nich zdroji. V kapitole 6 je pfedstaven subjekt,
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kapitola 7 obsahuje situa¢ni analyzu spolecnosti, v kapitole 8 autor navrhuje marketingovou strategii,
v dalsi kapitole analyzuje rizika navrhu a v kapitole 10 prezentuje navrhy pro controlling tohoto planu.
Z hlediska formalniho a jazykového eviduji v praci malé chybicky. Ne zcela standardni jsou také napf.
"ad a)" v kap. 7.2.5 ¢i v kap. 10.

Ocenuji praktické pfinosy analyz autora prace pro firmu, napt. obr. &. 14-16, resp. pfedeviim
odpovidajici databazi kontakti a zdkaznik, kterd je na pozadi a autor pro firmu vytvofil, ¢imz piispél
k dil¢imu zkvalitnéni analytickych procesi ve firmé. Analyticka ¢ast prace je zakonena moZnymi
navrhy strategii pro firmu.

V navrhové ¢asti autor vychazi ze strategickych cili firmy a svych doplnéni téchto cilt - viz str. 34.
Nicméné aktualni obchodni model spolecnosti je pomémé slozity, firma vyuzivad prostfedniki a
zprostfedkovatelti (v riznych fazich), tedy vlastné mnoho svych vyrobkd sméfuje ke koncovym
zdkaznikim pies B2B trhy, jimZ autor prace v navrzich nevénoval pfili§ prostoru. Pak i navrh
marketingové strategie je tieba posoudit jako dilezity doplnék k soufasnym aktivitim, ktery je
v souladu s pozadavky firmy, ale praveé ¢ast vénovana B2B trhu pak chybi pro to, aby mohla byt
marketingova strategie povazovana za komplexni. Na druhou stranu oceniuji konkrétni rozpracovani
PPC kampan¢ apod., i kdyz se jedna o navrh spiSe operativniho charakteru.

S ohledem na znalost firmy i postup zpracovani praci navrhuji praci hodnotit jesté klasifika¢nim
stupném vyborne¢.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Vami navrhovana strategii v oblasti komunikace firmy je spiSe push nebo pull strategii? Realizuje
firma (nebo mate vlastni navrhy), které by napliiovaly strategii opa¢nou? Je totiZz bézné, Ze firmy oba
strategické postupy kombinuji.

Ve SWOT analyzy nalézate ve vnitinim prostfedi firmy (SW) kliCové aspekty piedevsim oblasti
organiza¢ni, finanéni a produktové. Existuji n&jaké dalsi slabé stranky firmy (a tedy pienesené i rizika
pro strategii) vyplyvajici z jejiho vnitiniho prostiedi?
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Metodické poznamky:

! Oznaéte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

% Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikadni stupeii.

? Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé aZ ti otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadé plzetiské &asti fakulty: Univerzitni 22 - Plzen 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty:
Hradebni 22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢énim podpisem modie (pro
rozeznani originalu).



