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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cila prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat diplomovou praci klasifikaénim stupném:’ vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Prace piedklada navrh strategického marketingového planu pro firmu AUTO HORNAT, s.r.o. Cilem
préace bylo vytvofit teoreticky Gvod do oblasti marketingového planovani, zanalyzovat sou¢asné
postaveni spolecnosti na trhu, zhodnodit soucasné marketingové aktivity a navrhnout strategicky
marketingovy plan pro AUTO HORNAT, s.r.o. Praktické ¢ast obsahuje predstaveni spolegnosti,
zanalyzovani souc¢asného postaveni spole¢nosti na trhu a zhodnoceni souasné marketingové aktivity.
V zavéru price je na zaklade¢ zjisténych skutecnosti navrzen strategicky marketingovy plan AUTO
HORNAT, s.r.o. Cil préce, tak, jak byl deklarovan, byl obsahem i formou préce naplnén, prace
odpovida pozadavkim kladenym na tento stupen kvalifika¢ni prace, dava velmi dobry ptehled o
praktickych problémech, zaroven potvrzuje schopnost autorky zadané téma zpracovat s vyuzitim
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adekvatnich zdrojt a znalosti resp. praktickych poznatki, z kterych autorka vytézila opravdu
maximum.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
U obhajoby doporucuji se podrobnéji zaméfit na problematiku efektivnosti marketingové komunikace

(v reakci na formulace v Zavéru - s. 89, kde se zmiriuje precizné zpracovana komunikace i nebezpeci
neefektivnosti).

/2@/5

V Plzni, dne 18.5.2017 Podpis hodpétitele

Metodické poznamky:

! Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupei.

* Struéné zdiivodneéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pii obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipad& plzenské &asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pripadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



