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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSers$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Giroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feseni problematiky prace

O) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfre
Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupng:?

Cil prace je vymezen v rozsahlejSim souvéti v uvodu, tento cil byl splnén. Prace obsahuje vhodna
teoretickd vychodiska, na které navazuje empirické ¢ast prace. Jejim piinosem je analyza konkurence,
ktera zahrnuje dilezité informace o celoZivotnim vzdélavani (CZV) na 11 prevazné vefejnych
vysokych 8kolach v CR a jejich ekonomicky zaméfenych fakultach. Za piinosna také povazuji
konkrétni doporuceni autorky ke zlepSeni marketingové komunikace Centra celozivotniho vzdélavani
(CECEV) FEK ZCU. V praci jsou ojedinglé nepiesnosti, napf. na s. 53 je uvedeno, Ze uchaze¢
0 studium nemusi projit pfijimacim fizenim (zaména s "pfijimaci zkouskou"). V textu jsou obcasné
hovorové obraty, napt. "podobé se nasemu programu na CECEV" (s. 36), "spousta informaci (s. 39),
"kratké povidani o kurzech" (s. 64).

V ptipad¢ realizace navrhii autorky je nutna jazykova a odborna korektura ptilohy B a v ptiloze C je
vhodné rozsifit odpovédi na otazky €. 3 a 6. V piiloze D (Slovnik pojmi) jsou nékteré terminy
nespravné: prezencni resp. kombinované studium (spravné: "forma" studia), "kombinované studium"
je ztotoznéné s distancnim studiem (spravné: kombinovana forma studia je kombinaci prezencni a
distan¢ni formy). U charakteristiky kombinované formy studia v pfiloze D by mélo byt uvedeno, ze
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charakteristika se tyka pouze kombinované formy studia na FEK ZCU (nejde o obecnd platnou
charakteristiku). Uvedené pfipominky vSak nesnizuji pfinos provedené analyzy a navrzenych
doporuceni.

Préci se zahrani¢ni literaturou nehodnotim, autorka pouzila pouze ¢esky psané zdroje.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Ke s. 12: Jsou podle Vaseho nazoru problémy marketingu na Skolach v soucasné dobé¢ stejné jako
Vv roce 1996, kdy byla vydana publikace, kterou citujete? Odpoveéd’ zdiivodnéte.

A

V Plzni, dne 2. 6. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupesi.
2 Struéné zdtivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
% Otazky a pfipominky Kk bliz§imu vysvétleni pti obhajobé& — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzet 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modie (pro rozeznani
originalu).



