FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluZzeb

FAKULTA EXONOMICKA

HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2016/2017
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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cill prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:'

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Cil prace je uveden v uvodu prace. Prvni dvé kapitoly vymezuji zakladni pojmy a uvadi nas do
problematiky B2C e-commrece s vyuZitim relevantni zejména Ceské literatury, ale jsou zde i odkazy
na materidly OECD. Ur¢ité je spravné, Ze si autorka vymezila zdkladni vyhody a nevyhody z pohledu
hlavnich aktérii. V kapitole 3 na s. 20 je s vyuzitim dat CSU a APEK prezentovan vyvoj B2C e-
commerce v CR.

Potom autorka vloZila dvé kapitoly, které nas stru¢né informuji o vybranych oblastech marketingu na
internetu.

Od s. 33 v kapitole 6 najdeme popis zvolené firmy ZOOT, ktera je znamym subjektem v oblasti B2C
v CR. Autorka popisuje nékteré aktivity, filosofii firmy, také logo atd. Podstatné sd&leni k e-shoptm je
na s. 38 v podkapitole 6.4 a je spravné, Ze to zde autorka uvedla. E-shopii je v CR mnoho a konkurence
je vysoka. ZOOT ma sva specifika a autorka je déle popisuje a komentuje.

Webové stranky ZOOT, s. 51. Tady mi skuteéné chybi foto té stranky pro dokumentaci prace i pozdéji
z historického pohledu, protoZze dynamika zmén v této oblasti je skute¢né velka. Hodnoceni zde mélo
byt prezentovano vice strukturované a ne jen "povidavou" formou. Potom je zde vloZena analyza
SWOT, ale obavam se, Ze v podkladech nemame vsechny udaje, zejména k finanéni strance.




FAKULTA EKONOMICKA

Katedra marketingu, obchodu a sluzeb

FAKULTA EKONOW

Pokud se vratime k uvedeni cile na s. 8, tak se zde mluvi o kvalitativnim vyzkumu a vyzkumu
v terénu, které ale v praci jako konkrétni postupy nejsou strukturované popsany, coz snizuje uroven
préce.

Otazky a pripominky k blizSimu vysvétleni pri obhajobé:’
Jaka byla tedy pouzita metoda vyzkumu, o kterém mluvite v vodu prace?

Kdo byl posuzovatel, jen Vy?
Jaké jiné metody bylo mozné pouzit pro hodnoceni www stranek a ndkupu u firmy ZOOT?
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Metodické pozndmky:

' Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifika¢ni stupe.
f Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vet.
* Otazky a pfipominky k blizsimu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipad& plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
origindlu).



