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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcil)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani préace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, roven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cil prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim préce a katedrou

0) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:”

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’
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Studentka peclivé zpracovévala zadané téma a dodrzela bezezbytku zasady bakalaiské prace. Prace
svym rozsahem pfevy3uje pozadavky kladené na BP. Cil préce je v kapitole Uvod jasné vymezen a
postupem zpracovani bylo sméfovano k jeho naplnéni. Drobné nepiesnosti jsou po formalni strance

v chybgjicich citacich za n¢kterymi pasazemi. Prace ma logickou strukturu. Zavéry prace jsou
vyuzitelné pro praxi. Studentka prokazala schopnost vyfesit konkrétni prakticky tikol diky nabitym
znalostem a dovednostem. Vhodné je zvoleno grafické doplnéni textu. Teoretické &ast vytvaii kvalitni
predpoklady pro praktickou ¢ast prace. V kap. 5.4 by mohly byt z prezentovaného vyzkumu vybrany i
dalsi otazky s provazbou na marketingovou komunikaci kromé znacky, ale to uz by byl rozsah prace

znané prekrocen.
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:"

Vypracujte ndkladovou kalkulaci Vami navrZzenych opatieni pro marketingovou komunikaci Vami
vybrané spole¢nosti.
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V Plzni, dne 9. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznadte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stuperi.

3 Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pti obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pFipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modFe (pro rozeznani
originélu).



