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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahraniéni literaturou, roven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:’ vyborné

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:*

Cilem predloZené bakalafské prace je zanalyzovani komunikaéniho mixu vybrané znadky nebo
spolecnosti. Co se ty¢e pojmi "spolecnost” a "znatka", méla by si autorka jeden pojem vybrat a s nim
pracovat v celé préci. Cile bylo dosaZeno a autorka dale sestavila doporuéeni pro spole¢nost, kterym je
vénovana samostatna podkapitola. Celd price je zpracovana velice pékn& za pouziti dostadujiciho
mnozstvi zdroji. Lépe by mohla byt prace ¢enéna do kapitol a podkapitol a je zde mirny prostor pro
zlepSeni z hlediska jazykového zpracovani prace (gramatika, spisovny jazyk, preklepy). Nekteré pojmy
nebo zkratky by bylo vhodné podrobnéji vysvétlit napiiklad v poznamce pod &arou & v zavorce za
danym pojmem/zkratkou (napf. zkratka RTB na s. 22). V teoretické ¢4sti autorka objastiuje zakladni
pojmy z oblasti marketingu se zaméfenim na marketingovou komunikaci. V &asti praktické pak
nejprve vystizn€ a prehledné popisuje spole¢nost s diirazem na vybranou znagku a poté velice vhodné
analyzuje marketingovou komunikaci této znacky. Cela prace plsobi velice dobrym dojmem, proto
navrhuji ji ohodnotit klasifika¢nim stupném "vyborné".
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jaka byla reakce podniku na Vami navrhovand opatieni, kterd jsou soucasti posledni podkapitoly
predloZené prace?

Co si myslite o event marketingu a moznosti vyuzZiti této formy komunikace pro vybranou spole¢nost?

V Plzni, dne 26.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stupeii.
* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pii obhajob& — dvé a7 tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé plzeniské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzel 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



