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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z préce
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:' velmi dobre

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:2

PredloZena prace je zpracovana na zajimavé téma, které skuteCné neni v CR podrobné prozkoumané.
Autorka zpracovala vhodng Gvodni ¢ast prace. Zde jen ne zcela rozumim druhé vét€ na s. 8. U
reklamy, které se prace tyka, se mohla i odkazat na vyzkum Cesi a reklama. Jinak je naopak vhodné
zdliraznit, Ze i s vyuzitim fady rGznych zdrojl z CR sestavila ¢tivé pojednani o celebrity marketingu
s fadou piikladi. V teorii se logicky odkazuje na informace z USA a na néktera dil¢i vyzkumna Setfeni
realizovana riiznymi subjekty v CR.

V empirické &asti od s. 42 je potfebné vyzdvihnout népad s realizaci sondy pozorovanim dvou
nejvyznamngjdich televiznich kanélii v CR.

Nasleduje prizkum prostiednictvim dotazniku, ktery autorka objasfiuje v kapitole 5 se stru¢nym
popisem realizace. Potom nésleduje ptehled odpoveédi s jejich interpretaci autorkou a nakonec na s. 66
vybrané tvrzeni autorka hodnotila ve vztahu k véku i za pomoci zékladniho statistického testovani.
Samozfejmé, ze prizkum neni reliabilni, a to zde mohlo byt vice zdiraznéno, ale pfinasi zajimavy
pohled na problematiku celebrity marketingu v CR. Tvrzeni, Ze celebrity nejsou dle respondentl
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presvédeivé, ale vtipné reklamy snimi se lépe ¢ vice dostavaji do povédomi spotfebiteld, ma
marketingovy vyznam.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Do jaké miry vyzkum Cesi a reklama koresponduje s vystupy z vaseho prizkumu?

e »
V Plzni, dne 15. 5. 2017 Podpisodngatele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikacni stupeii.
? Stru¢né zdaivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiské €asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



