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Jméno studenta: Barbora Burianovi

Studijni obor/zaméieni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace vybrané spole¢nosti
Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Lenka Zelenka

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cil prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, troven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry préace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno X
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:* vyborné

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Predkladana bakalafska prace je zaméfena na analyzu vyuZivani nastroji marketingové komunikace ve
vybraném podniku. V teoretické ¢asti jsou velmi pékné a piehledné prezentovana kli¢ova vychodiska
pro praktickou ¢ast.V praktické ¢asti je trochu pifehozeny text tykajici se srovnani komunika¢nich
aktivit s konkurenci a samotnym predstavenim vyuzivanych nastroji komunika¢niho mixu zkoumanou
firmou Velmi pozitivné hodnotim rozpracovani jednotlivych navrhii na zlep$eni. Detailnost zpracovani
praktické ¢asti stejné jako propracovana teoretickd ¢ast prace dokazuji autorky zaujeti pro téma.
Spoluprace s vedoucim prace byla ptikladna. Celkové hodnotim praci jako vybornou.
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OtszKy a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:"

Setad’te jednotlivé navrhy na zlepSeni podle priorit, se kterymi byste je doporucila spole¢nosti Perfect
World.

Jak presné jste postupovala pfi sbéru dat k tabulce 2?
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V Plzni, dne 22.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupei.

3 Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeniské ¢4sti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



