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A) Definovani cild prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer3ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstave)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovéni prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Grover souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Piistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném:' vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifika¢niho stupné:’

Hlavnim cilem piedlozené bakalaiské prace je analyza marketingové komunikace vybrané spole¢nosti
a piedlozeni navrhi pro optimalizaci této oblasti, coz je soucast casti praktické. Cil byl posléze
naplnén. Cést teoretickd se zabyva nejen marketingovou komunikaci, ale také marketingovym
vyzkumem. Prace je vhodné ¢lenéna do kapitol a podkapitol, aviak tfeti urovenl nadpisti se bohuzel
nezobrazila v Obsahu. Prace je velice ¢tivd a byla sepsdna za vyuziti fady zdroji. Co se tyce
gramatiky, musim poukdzat na drobnou nesrovnalost tykajici se sklofiovani podstatnych jmen
sttedniho rodu ,,ta vychodiska, ta opatieni, ta média...". Celd prace je podpofena fadou obrazkil a
tabulek. Na ty vSak neni v mnoha pfipadech v textu odkazano. Velice vhodné je popsana ¢innost
vybrané spole¢nsti, kladné hodnotim zejména spravné stanoveni vrstev produktu ¢i velice prehledné
srovnani vybrané spole¢nosti s jejimi konkurenty v oblasti marketingovych aktivit (Tabulka 2) véetné
vystizného komentate. Za spravné povazuji i zatazeni podrobnéjsich, aviak téz zajimavych informaci
do Piiloh prace. Hife hodnotim dotaznik sestaveny pro uéely analyzy. Mnoho otazek je dle mého
nazoru "zbyte¢nych" - autorka v posledni ¢asti prace tykajici se doporu¢eni pro spoleénost navazuje
jen na nékolik z nich. V souvislosti s touto kapitolou je dale nutné podotknout, Ze na za¢atku si autorka
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zvolila cilovou skupinu (45-55 let), aviak prvni doporuceni se tyka vyuziti venkovni reklamy (ktera
Jist€ necili pouze na tuto skupinu lidi), vyuzivani socialnich siti (coz je zajisté cileni na mladsi vékové
skupiny) a vyuZiti tématickych lekei (kde sama autorka mluvi o cileni na osoby do 34 let viz s. 71). Na
druhou stranu musim uznat, Z¢ uvedena doporueni jsou velice napadita. Autorka svoje navrhy
podpofila i pribéznym rozpo¢tem. Vhodnou soucasti kapitoly by dale mohla byt tabulka s celkovym
rozpocCtem, ktery by méla spole¢nost za urcité obdobi se zahrnutim konkrétnich navrht vynalozit.

I pfes zminéné nedostatky a vzhledem k velice dobfe propracované analyze dosavadnich
komunika¢nich aktivit podniku (vyjma zminéného dotaznikii) navrhuji uvedenou praci ohodnotit
klasifikaénim stupném "vyborng&".

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Jsou viechna Vami navrhovand opatfeni pro vybranou spole¢nost akceptovatelna?

Jaké konkrétni prvky marketingové komunikace byste zaradila do mixu pro cilovou skupinu 45-55 let?

V Plzni, dne 26.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeii.
? Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobg — dv& az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v ptipadé€ plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pripadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



