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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zdklad prace (redersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét. gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, irovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry préce a jejich formulace

L) Splnéni cill prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spolupréce autora s vedoucim préce a katedrou

O) Pristup autora k FeSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

0

Navrhuji klasifikovat bakalafskou préci klasifikaénim stupném:’ dobre

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Predkladana prace se zabyvé marketingovou strategii Domova pro seniory sv. Pavla. Jde o stru¢ny
dokument, ktery se pohybuje na spodni hranici doporu¢eného rozsahu. Je patrné, ze autorka méla
dobry pfistup k intemim informacim a Gdajim ze zkoumané instituce. Diky tomu lze Fici, ze
prezentované problémy a vyzvy nejsou obecného charakteru. Naopak — je vidét, jaké oblasti diim pro
seniory trapi. Hlavnim vystupem je Tabulka 8 — Doporu¢eny marketingovy plan. Planu by vyrazné
prospéla lepsi piehlednost. jde totiz o souvislou tabulku zahmujici 9 stran. V tivodni (reSersni) ¢dsti
prace ocefuji vyuziti fady odbornych marketingovych titulti. Autorka viak v nastoleném trendu dale
nepokratuje. I v souvislosti s tim, Ze prvni vystupy jsem jako vedouci obdrzel a? v poloviné bfezna a
nasledné pfiblizng v poloviné dubna, je vidét pokles kvality zejména praktické ¢4sti prace. Je obtizné
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zbavit se dojmu, Ze prace byla dokon¢ovana pod velkym ¢asovym tlakem. Pouze namatkou [ze citovat
ilustraéni uryvek z textu: .Pro propagaci s vefejnosti by chtélo. aby organizace méla strukturovany
plan o ¢em chce informovat. popf. koho chce informovat.” Celkové lze fici, Ze praci by vyrazné
prospélo. kdyby byla zpracovana vice do hloubky, ptehlednéji a v nékterych ohledech i odborné
spravné (viz napf. ..P* reprezentujici procesy). Zcela chybi analyza rizik marketingového planu ¢i
podloZeni nékterych tvrzeni redlnymi daty (napf. plat fundraisera aj). Celkové je Skoda, ze dokumentu
nebylo vénovano vice péce a jeho zpracovani bylo ponechano az do doby, kdy nebyly ¢asové rezervy
nejen pro upravy. ale ani ¢as pro kvalitnéji zpracovani praktického zakladu jako takového.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

1. Jaka rizika je moZné ofekavat v souvislosti s realizaci pfedstaveného marketingového pléanu?
2. Jaka opatfeni maji potencial pro skute¢nou realizaci v dané instituci?
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V Plzni, dne 20. 5. 2017 Podpis hodnoétele

Metodické poznamky:

' Oznaéte vysledek kontroly plagiatorstvi. ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odlivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

* Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupes,

* Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pfipominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskouw/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu. obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzefiské casti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14: v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



