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Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fedeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Priistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:’ nevyhovél

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PredloZen4 bakalaiska prace nespliiuje celou fadu pozadavki kladenych na tuto kvalifikaéni préci. S
ohledem na téma a zadsady prace je nedostate¢né formulovan cil prace. Nevyhovujici je i formalni
zpracovani prace (okraje, te¢kovani za Cisly kapitol, opakujici se text - str. 8 prvni odstavec a str. 9
prvni odstavec, prace nema byt koncipovana v 1. os. ¢. j. ani mn., gramatické chyby a dal$i). V praci
pouzita data jsou zastarala - str. 28 udaje z roku 2014, str. 29 -31 data z roku 2003. Cela prace je velmi
povrchni. Nestandardni a v odborné literatufe nepodloZzené je ¢lenéni propagace na §irsi a uzsi pojeti
(kap. 11.4.1 a 11.4.2). V préci jsou i faktické chyby - zavazné pak jsou ve SWOT analyze (z4jem o
sluzby je Piilezitost nikoliv Silna stranka a naopak celd fada Prilezitosti jsou skuteCnosti zavislé na
internim rozhodnuti a tedy Silné nebo Slabé stranky). Vypocet hodnoty SWOT je nelogicky, soucet
vah je sice vzdy roven jedné, ale bodové hodnoceni je u kazdé ¢asti SWOT analyzy s jinym celkovym
skore. Mtg. cile v mtg. planu nespliiuji pozadavky na cile v podobé SMART pravidla, nelze je tedy
v zasadé ani kontrolovat. Nejasné je rovnéz, na zakladé ¢eho vznikl rozpocet mtg. planu v tab. 97! A
prace sice nese nazev "marketingova strategie", tu ovSem vibec neobsahuje. Doporucuji predloZzenou
praci zasadné predélat.
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Otézky a pFipominky k bliziimu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Od 1. 4. 2017 vstoupila v platnost novela Zakona o socialnich sluzbach ¢. 108/2006 Sb. Jak tato novela
ovlivni chod Vami vybraného Domova pro seniory?

/

dmmerns
V Plzni, dne 23. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikagni stupeil.
? Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
? Otazky a pripominky k bliz8imu vysvétleni pri obhajob& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeit 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



