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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavei)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalaskou praci klasifikaénim stupném:’ vyborné

Strué¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Piedlozena prace se zabyva hodnocemin komunikaéni kampané PMDP. Autor v textu pouZiva prvni
osoby mnozného ¢&isla, coz zbyte¢né budi dojem, Ze praci vypracoval v kolektivu autort. Pii
argumentaci a doporucenich by bylo vhodné odkazovat na vysledky a opirat se o jejich vyznam pfi
hodnoceni. Hlavni cil prace je zhodnoceni reklmani kampané "Mate Hromadu Diavodd". Pro takto
komplexni cil by bylo vhodné s ohledem na rozsah prace stanovit dil¢i cile. Prace dale s cili nepracuje.
V kapitole 7.1 (str. 96) je vysvétlen postup realizace dotaznikového Setfeni, ale jeho cile zde nejsou
jasné vysvétleny. Po metodické strance je prace velice dobfe propracovéna a pfevySuje ramec
bakalaiské prace a Casto se priblizuje spiSe praci diplomové. Sbér dat, vybér respondentli a jejich
kvantitu hodnotim velice pozitivné. Stejné tak lze pozitivné hodnotit vybrané metody analyzy dat.
Rozsah prace piekracuje 2-3x stanoveny limit dle zadani. Nékteré kapitoly, pfedevsim z teoretické
¢asti, mohly byt vypustény nebo zkraceny aniZ by byla naru$ena konzistentnost a detailnost celé prace.
Neékteré kapitoly jsou vytvofeny uméle (napf. kapitola 4. - 4.1 - 4.1.1). V praci se vyskytuji chyby a
pieklepy (napf. str. 14, 18, 21, 22, 27, 29, 69, 116, 53, 64). Pii psani prace autor pouziva neobvyklych
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obrati (napf. dle mého nazoru, podivejme se, pomérné neprekvapivé, vybavovanost, anonymnost,
oCekavatelny). Velmi pozitivné hodnotim orientaci autora v problematice a jeho znalost
analyzovaného subjektu. Ve ziejmé vychazi z Gizké spolupréce a aktivniho pfistupu autora. Prace je na
velmi dobré Grovni a pies uvedené nedostatky ji doporucuji k obhajobé a hodnotim stupném vyborné.

Otazky a pFipominky k bliZ§imu vysvétleni pii obhajobé:’

Kolik jizd za den v praméru uzivatelé MDH vykonaji?
Vysvétlete, pro¢ usuzujete o vztahu mezi libivosti a uéelnosti?
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V Plzni, dne 24. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZadovany kvalifikadni stupeii.
? Strugné zdGvodn&ni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
3 Otazky a pripominky k bliz&imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé a¥ tii otdzky.

Posudek odevzflejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v pfipadé plzefiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeft 306 14; v pfipadé& chebské ¢ésti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



