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A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad préace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahranicni literaturou, Groveti souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprice autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k fe$eni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':

Posouzeno <]
Posouzeno - podeziela shoda ]
Navrhuji klasifikovat bakalafskou préaci klasifika¢nim stupném:* nevyhovél

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PtedloZena bakalafska prace je na podpramérné trovni zpracovani. Teoretické ¢ast jednoznadné
pfesahuje praktickou ¢ast (30 stran ku 20 stranam). Nebyly vyuzity viechny zdroje ze zadani
bakalafské prace. V uvodu prace by mélo také zaznit, prog je konkrétni event vybran pravé pro cilovou
skupinu zaméstnanci firmy. Nekolik kapitol je kompletné prejatych z publikace Sindler (2003) bez
vlastniho nézoru ¢i za pouZiti jinych zdroji. Literatura v seznamu zdroji neni abecedné sefazena. Kap.
4.2 hodnotici marketingovy mix vybrané spole¢nosti je povrchni, napf. cena viibec nefesi metody
cenové tvorby ¢i cenovou politiku. Propocet cestovného zaméstnanciim v ramei vanoéniho veéirku
nerespektuje Zakonik prace 262/2006. Event controlling a jeho vyznam nebyl evidentn& pochopen a
uplatnén v praktické ¢asti. Je tfeba zaroven zvolit jiny zplsob psani a vyvarovat se vyrazii jako "to je
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piece jenom jesté trochu brzy" apod. (str. 39). Prace nebyla téméf konzultovéna a doporucuji ji dle
vy$e uvedenych piipominek pfepracovat.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:4
Vysvétlete, jak vyuZijete metody event controllingu pro Vam pofadanou akci.

Na str. 11 uvadite, ze TTL komunikace je efektivni propojeni ATL a BTL komunikace - vysvétlete
toto tvrzeni na ptikladu.

Gommund
V Plzni, dne 10.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

" Oznacte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odtivodnéte niZe pfi odiivodnéni
klasifikaéniho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupen.

3 Struéné zdavodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pfipominky k bliz8imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pfipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musf byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originélu).



