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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykoveé zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Pfesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilii prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:’
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Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Jako hlavni cil prace si studentka stanovila vytvofeni eventu pro zaméstnance vybrané firmy. Na
zatatku prace (str. 9 a 10) studentka zdafile komparuje literarni zdroje, v GemZ bohuzel dale
nepokracuje. Od str. 11 déle prakticky predstavuje vypisky z dvou knih (Sindler a Lattenberg), co jeu
typu predkladané prace nepfipustné. ReSersni ¢ast by méla predstavovat kompilaci literatury, vhodné
skladani odbornych zdrojii za uéelem ziskani pohledu na véc. Studentka ve své praci toto bohuZel
neprokazala, o CemZz sv&d¢i napt. i seznam literatury. V problematice event marketingu mi naprosto
chybi charakteristika eventu z pohledu 3E. Kapitola 3 - trendy event marketingu je nedotazena do
konce, zpracovana pouze povrchné a s piihlédnutim na jeji délku nevhodné vy&lenéna jako kapitola,
autorka ji spiSe méla zaclenit pod jinou kapitolu. "Cile" v kapitole 4.1.3 nejsou cili, ale vizi
spole¢nosti. Kapitola 4.2 pfedstavuje "marketingovy mix" zvolené spole¢nosti, ktery nemé Zédnou
vazbu na teoretickou ¢ast prace. V praktické ¢asti autorka definuje cil a cilovou skupinou eventu,
chybi mi zde zpracovanda SWOT analyza akce, kterd je dileZitd pro vlastni planovani eventu. V
harmonogramu pro planovani eventu chybi data, ve kterych budou jednotlivé &innosti probihat a kdy
musi byt spIn€ény. V navrhovaném dotazniku k hodnoceni eventu by bylo vhodnéjsi vyuzit otazky se
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§kalami, prosté ano/ne neni vhodné. Autorka splnila cil prace, ktery si predsevzala v uvodu, nebot’
event naplanovala. Nicméné, vzhledem k mnozZstvi a vyraznosti nedostatkii hodnotim ptredkladanou
praci jako nevyhovujici.

OtazKky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’
Vypracujte charakteristiku 3E pro Vami vytvoreny event.

Pro Vasi akcei zpracuje SWOT analyzu, jejimz vystupem bude matice SWOT.
Harmonogram planovani pieved'te do Gantova diagramu.

VPlzni,dne 7.2 _S. 2.0 A Podpis hodnotitele //’.,;Q/,

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikani stupefi.
? Strugné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a ptipominky k bliz&imu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomick4 ZCU — v ptipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



