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A) Definovani cilt prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSerSni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Priesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, uroveil souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Priistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace

(0 I
LOOOOOO00O000000»
O = I O
ORI =
I

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném:' nevyhovél

Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PiedloZena prace se zabyva chovanim (nédkupnim, spotiebnim) spotfebitelti se snahou jej srovnat ve
vyvoji i v geografickém kontextu (s jinymi zemémi). Jedna se o pomérné ambicidézni téma i stanoveny
cil. Cil prace neni stanoven zcela pfesné a rozhodné by mél byt stanoven pted tim, neZ je popisovan
obsah prace. Neni zcela zfejmy metodicky postup autorky, misi riizné piistupy, oviem bez jasnéj$iho
propojeni, logiky, takZe mnoho informaci je spiSe naznacenych a nepiili§ rozpracovanych.

V uvodu autorka tvrdi, Ze se autorka bude fe$it problematiku spiSe z pohledu statistického nez
marketingové, redlné vSak v praci oba pohledy kombinuje (coz je mimochodem z mého pohledu
spravny postup).

Nicméné v praci nachazim celou fadu nedostatkd. V roviné formalni a jazykové je text na nepiili§
vysoké urovni, pouzity jazyk neni piili§ odborny, formulace casto spiSe subjektivné sdélené.
Vytisténou verzi navic kazi na mnoha mistech chybéjici mezery mezi slovy (v elektronické verzi tomu
tak neni). To se sice miiZe stat, aviak autorka by neméla takovou verzi praci odevzdat (o to vice pak je
podtrzen dojem ¢&tenaili, Ze prace byla zpracovana v ¢asovém presu). V praci je téZ mnoho
gramatickych chyb, aZ to zté¢Zuje Cetbu prace (napf. str. 23, 24 a mnoho dalich), coZ je jesté umocnéno
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mnohymi chybéjicimi mezerami v tiSténé verzi (tento posudek je zpracovan predevsim na zakladé
tisténé verze prace). Nékteré odkazy na zdroje jsou ve vét§im pismu, napf. str. 15. Hlavni kapitoly
nezacinaji na zacatku nové stranky. V nékterych grafech napt. na obr. 7 neni relevantni delsi osa x nez
do roku 2015. Nekonzistentni je téZ uvadéni zdroji u tabulek a obrazka (Ize srovnat napf. obr. ¢. 8 a
obr. ¢ 21), nékteré obrazky by mély byt spiSe oznaCeny jako tabulky (kap. 4.3). Uvadéni zdroju je
v n€kterych piipadech téZ ne zcela spravné, napi. odkaz na zakon ¢. 89/2012, coz je obéansky zakonik
(str. 64).

Po obsahové strance si zase autorka v reSerSni (teoretické) ¢asti nedokazala ujasnit pojmy spotiebni
chovani, ndkupni chovéni, spotieba (ta je ¢asto zaménovana za spotiebni chovani), navic je v mnohych
kapitolach cerpano z jednoho zdroje (Koudelka, 2006), nebo je néktery zdroj citovan ve velkém
rozsahu (Vysekalova, 2011 na str. 16-). Sife pouzitych zdroju je spiSe mensi. Kapitola 2 je velmi
subtilni a neni zfejmy dGvod jejiho pouziti, i kdyz zté pravé mohla autorka vyjit pfi porovnani
spotieby obyvatel, pokud se hodlala v praci pfiklonit k spiSe statistickému hodnoceni vyvoje spotieby
(spotfebniho chovani). Kapitola 3 je velmi zajimava i z hlediska vyuzitych zdrojt, i kdyz je nutné
zdroje ovéfovat. Zde je pfedevsim problematické hodnoceni stfedovéku a novovéku. Vétsina autort se
shoduje, Ze novovek zacina v roce 1492 objevenim Ameriky, coZ do jisté miry popira text kap. 3.3, i
pouzity zdroj neni zcela vhodny pro uvedeni v bakalarské praci (Linc, 2005). Nicméné v této kapitole
se autorka zabyva spotiebou, na coz v kapitole 4 navazuje, i kdyz tato kapitola postrada jakysi vhodny
zplsob. V prvni ¢asti kapitoly autorka analyzuje spotiebu, podle dat i pfepoétenou na obyvatele, ale
bez dalsi sofistikovangj$i analyzy. V kapitole 4.2 pak autorka predstavuje nékteré zmény v nakupnim
chovani v CR (platby kartou, vyuZivani e-shopi), autorka se ale nevénuje napfiklad trendim ve
spotiebe (zdravejsi jidlo apod.), coz by vice korespondovalo s kap. 4.1. Kapitola 4.3 by z logiky prace
méla byt spige kapitolou 5. Zde autorka srovnava CR s Némeckem a Slovenskem. Pominu-li moznost
srovnat tyto tfi zemé v ramci jedné sady tabulek, grafli, coz by bylo pfehlednéjsi, pak je zakladnim
problém, Ze zde autorka zcela mimo kontext prace prezentuje data o produkci, navic jesté
v absolutnich hodnotach bez pifepoétu na obyvatele, takZze dana srovndni vlastné nejsou mozZna.
Zaroven autorka v kap. 4.1 a 4.3 nehleda dlivody (pfi¢iny) popisovanych zmén. V kap. 4.4 pak autorka
prezentuje realizovany dotaznikovy prizkum a jeho vystupy, dotaznik neni moZné povazovat za
reprezentativni, vybér je zamérny (uvedeni firem, ve kterych byl fetézové §ifen je az nadbyte¢né, navic
ukazuje na sloZitou moZnost zevSeobecnéni dat). Dotaznikové Setfeni se zaméfuje jak na nakupni, tak
na spotiebni chovani, jednotlivé otazky ovSem nemaji pfili§ oporu v pfedchozich ¢astech prace,
napfiklad neni jasné, pro¢ se autorka pta na stavebni spofeni, hypotéky a finanéni leasing (kdy navic
majoritni skupina respondentti 18-25 let tento nakupni proces nemusela nutné absolvovat, coz ukazuji i
vysledky). Vyhodnoceni otdzky na zménu spotfebniho chovani v poslednich péti letech navic
komplikuje u mnohych respondenti zména Zivotni situace, coz i autorka sama konstatuje.

Celkové musim konstatovat, Ze autorka v praci fesi n€kolik riznych problematik - nakupni chovani,
spotfebni chovani, spotfebu, produkei. Autorka se sice snazi o naplnéni jednotlivych ¢asti zasad prace,
ale bohuzel se ji to pfili§ nedafi, prace puisobi nekonzistentn€, neusporadané. Kladné hodnotim
realizovany primérni vyzkum (i pfes potiZze s reprezentativnosti a zvolenou technikou vybéru

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikagni stupeti.
2 Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otéazky a ptipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalatskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzeiiské &asti fakulty: Univerzitni 22 - Plzefi 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty:
Hradebni 22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro
rozeznani originalu).
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respondenttt), avSak autorka jej méla podpofit prezentaci podobnych vyzkumi (a srovnat vysledky)
zCR, EU...

Préci by prospélo uzsi zaméfeni na nékterou ze zapo€atych problematik a jasny metodicky postup.

V kontextu vyse uvedeného navrhuji praci hodnotit jako nevyhovujici.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Pokuste se odlisit pojmy (nd)kupni chovani, spotfebni chovani, produkci a spotiebu.
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V Plzni, dne 29.5.2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupefi.
? Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajobé — dvé az tfi otdzky.

Posudek odevzdejte spolu s bakaléiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadé plzefiské &asti fakulty: Univerzitni 22 - Plzeii 306 14; v piipadé chebské &asti fakulty:
Hradebni 22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modi¥e (pro
rozeznani originalu).






