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Téma bakalarské prace: Marketingova komunikace vybranych internetovych
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Hodnotitel — vedouci price: Ing. Hana KuneSova

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSersni ¢ast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Ptistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z préace
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Do Portalu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagigtorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

2

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifika¢nim stupném: vyborné

Struéné zdivodnéni navrhovaného Klasifikaéniho stupné:’

Cil prace vymezeny v ivodu byl splnén. Autorka analyzuje a porovnava marketingovou komunikaci
¢tyt internetovych obchodt prodavajicich zbozi z kategorie Mdda. Pfinosem je prace s konkrétnimi
daty, ktera autorka shromézdila za obdobi 9 mésici, kdy byla registrovana v uvedenych obchodech.
Vysledkem analyzy jsou konkrétni a praktickda doporudeni ke zlepSeni marketingové komunikace
zkoumanych obchodii. Prace ma vhodnou strukturu, kapitoly na sebe logicky navazuji, text je
piehledny a ¢tivy, formalni Gprava vyborna. K praci mam pouze jednu piipominku: V zavéru prace
chybi shrnuti odpovédi na vyzkumné otazky stanovené v uvodu prace (vSe k zodpovézeni otazek
autorka uvadi v empirické ¢asti prace).
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Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajobé:*

Jaké prvky marketingové komunikace uvedenych internetovych obchodl povazujete jako zékaznice za

nej V y’ Znamnéj §ia pI'Oé ;
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¥V Plani, dne 22.- 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odéivodnéni
klasifika¢niho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte poZzadovany kvalifikagni stupei.

3 Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

4 Otazky a pfipominky k bliZz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalaiskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v ptipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzeii 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem mod¥e (pro rozeznani
originalu).



