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A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéklad prace (reSer$ni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, Groven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup fe$eni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilti prace

M) Odborny pfinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pfistup autora k feSeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:’

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:?

Kapitoly 1-3 v predklddané praci pfedstavuji prakticky vypisky z publikace Retail management od
autorit Cimler a ZadraZilova. V dalsich kapitolach autor pouze potvrzuje, Ze nedokaze spravné
pracovat s literaturou a vyuzivat zdroje. V celé préci je 8 odbornych zdroji, ze kterych autor ¢erpal.
Price je psana kombinaci 1. os. mn. &., 1. 0s. j. & a 3. os. ]. &., coZ plsobi zna¢n& rugivé. 1. os. mn. &.
navozuje zdani autorstvi vice osob, coZ neni v BP Zadouci. Nevhodné je i ¢lenéni textu do odstavel a
kapitol (napf. kap. 3 ma tfi stranky). Praci podstatné vylep3uje jeji empiricka &ast, ocefiuji hlavné
spravn¢ vytvofeny dotaznik a naslednou interpretaci vysledki, jmenovité kapitolu 9, ktera je pro praci
klicovou. Predkladanou praci i pres velké nedostatky v teoretické ¢asti navrhuji hodnotit jako "dobrou"
a to zejména kvili kvalitné zpracované ¢asti empirické.
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Otizky a p¥ipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

S ptibyvajicim vékem, dle Vasich vysledki, roste pocet lidi s hlavnim nédkupnim mistem v Tluéné.
Plynou z tohoto faktu néjaka doporuceni pro tamni prodejny?
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Metodické poznamky:

' Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikaéni stupeti.
* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikagniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.
* Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pti obhajob& — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v pfipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



