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Jméno studenta:
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Jan Vlach
Management obchodnich ¢innosti

Marketingova komunikace internetovych obchodii z pohledu
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Ing. Hana KuneSova

Kritéria hodnoceni:
A) Definovani cili prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reserSni Cast)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)

F) Formalni zpracovani prace

G) Presnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahraniéni literaturou, uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup FeSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cili prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou
O) Pristup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace

(1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiitorstvi':

Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X

Navrhuji klasifikovat bakalaiskou praci klasifikaénim stupném:? velmi dobfe

Struéné zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

Vuvodu prace je vymezeny cil "analyzovat nastroje marketingové komunikace vybranych
internetovych obchodli, tyto nastroje porovnat a navrhnout vhodna opatfeni k zajisténi vetsi
efektivnosti marketingové komunikace". Tento cil byl z velké ¢asti splnén. Autor analyzuje, hodnoti
a porovnava vybrané nastroje marketingové komunikace dvou internetovych obchodd. Prace ma
logickou a piehlednou strukturu, zavére¢né navrhy autora vhodné reaguji na vysledky provedené
analyzy. Ve vztahu k uvedenému cili by vsak bylo vhodné se v teoretické ¢asti prace vic zaméfit na
problematiku méfeni a hodnoceni efektivnosti marketingové komunikace a poznatky vyuzit
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v analytické Casti prace. V zavéretné Casti prace autor uvadi hodnoceni efektivnosti marketingové
komunikace dvou vybranych e-shopi, chybi v§ak podrobnéjsi zdivodnéni.

Autor velmi dobie pracuje s odbornym jazykem, formalni prava prace spliiuje pozadavky kladené na
bakalafskou praci.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*
1) Podle jakych kritérii je mozné hodnotit efektivnost marketingové komunikace e-shopa?

2) Uved'te priklady efektivni a neefektivni marketigové komunikace e-shopi.
3) Pro¢ na s. 49 doporucujete webové stranky angli¢tiné pouze e-shopu Rohlik.cz a ne také e-shopu

Rajdestniku.cz, ktery ma webové strénky pouze v CeSting?
c /
Z4 ::"-‘-4 e, SRR

V Plzni, dne 22. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagidtorstvi, ktery jste zadal/a do Portdlu ZCU a odiivodnéte nize pti odfivodnéni
klasifikaéniho stupné.

2 Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika&ni stupeti.

3 Stru¢né zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pfipominky k bliz§imu vysvétleni pri obhajobg& — dvé az tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pfipadé plzeiiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzent 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoruénim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



