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A) Definovani cilii prace

B) Metodicky postup vypracovéni prace

C) Teoreticky zaklad prace (reersni cast)

D) Clenéni préace (do kapitol, podkapitol, odstavcii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba Vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Préce s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Préce se zahrani¢ni literaturou, droves souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feseni a prace s informacemi

K) Zavery préce a jejich formulace

L) Splnéni cild prace

M) Odborny ptinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Pristup autora k feeni problematiky prace

0) Celkovy dojem z prace
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Navrhuji klasifikovat bakalatskou praci klasifikaénim stupném:’ velmi dob¥e

Struéné zdivodnéni navrhovaného Kklasifikaéniho stupné:?

PfedloZena prace se zabyva hodnocenim marketingové komunikace festivalu "Ziva ulice". Préce
vychdzi z teoretické &asti, kde autorka popisuje rovnou komunikaéni mix, bez vysvétleni pojmu
marketingovd komunikace. Autorka se vénuje ve vetsi mife elektonické forme marketingové
komunikace nez klasické tisténé formé. Autorka uvadi, Ze digitalni marketing je pouh4 propagace na
internetu a k tomuto nema Zadny kriticky postoj. V&tsi pozornost bych ocfekaval u tématu Event
marketing. V kapitole 2 jsou predstaveny nékteré informace z provedného rozhovoru, ale ¢tenaf dosud
nezna metodiku prace a o rozhovoru nevi. Ve 3. kapitole autorka popisuje zpiisob provadéni prizkumu
na zakladé dotaznikového Zetieni. Nahodnost vybéru respondentt je velice diskutabilni. Neni
vysvetleno, jak autorka ziskala adresy respondentd, kterym byl zasilan dotaznik. Jak i vysledky
naznacuji, je vzorek respondentti velmi nevyvazen, coz mize mit dopad na vysledky. Toto omezeni
vyzkumu neni v praci zaznamendno. Zajimava zjisténi jsou ohledné dotazi na socidlni média. U
otazky "Libi se vam nabidka festivalového merchandisingu?" se obivam nepochopeni odborného
vyrazu respondenty a chybi mi moZnost "nemohu posoudit". Pozitivné hodnotim informace o kampani
"Pfihod’ kilo pro rok 2016". Pii zpracovani dat bylo vyuZito softwaru SPSS, ktery je vyuzivan
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odborniky na statistickou analyzu dat. Formou analyzy byl zvolen Chi-kvadrat test shody a nésledné
test korelace. S ohledem na typ prace je vyuzita analyza dat povazovana za velky pfinos pro praci i
autorku. P interpretaci dochazi k nepfesnostem v sumdich. V kapitole 3 je odkazovano na
"Vyhodnoceni vyzkumné studie", jako 4. kapitoly, ale ve skute¢ni se jednd o kapitolu 3.1. Obrazky
nesou shodné nazev "Graf odpovédi". V praci se vyskytuji drobné pravopisné a stylistické chyby
(napf. str. 27, 28, 23, 33, 54). Na zavér prace autorka nabizi celou fadu doporuceni a zlepSeni, ktera by
mohla byt aplikovana v praxi. Praci doporu¢uji k obhajobé s kvalifika¢nim stupném velmi dobie az
dobre.

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:’

Existuje moznost spoluprace na festivalu se vzd€lavacimi institucemi v Plzni?

Jak hodnotite jednotnost v marketingové komunikaci festivalu?

V roce 2015 byl festival propojen s titulem EHMK, v roce 2016 s Olympijskym parkem, jaké jsou
dal$i moznosti spoluprace v budoucnu?

Planuje se v letodnim a budoucich roénicich posilovat vztah k festivalu pomoci podobnych kampani
jako "Ptihod’ kilo"?

V Plzni, dne 23. 5. 2017 Podpis hodnotitele
/

Metodické poznamky:

! Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupeii.
2 Struéné zdavodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét,
3 Otazky a piipominky k bliz§imu vysvétleni pfi obhajob& — dvé az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluZeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v piipadé plzefiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefl 306 14; v piipadé chebské ¢asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatien vlastnoru¢nim podpisem modfe (pro rozeznani
originalu).



