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HODNOCENI BAKALARSKE PRACE

Akademicky rok 2016/2017

Jméno studenta: Veronika Vokurkova

Studijni obor/zaméreni: Management obchodnich ¢innosti

Téma bakalaiské prace: Analyza marketingové komunikace festivalu ,,Ziva
ulice®

Hodnotitel — vedouci prace: Ing. Dita Hommerova, Ph.D., MBA

Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cila prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zaklad prace (reSer$ni &4st)

D) Clenéni prace (do kapitol, podkapitol, odstaveii)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formélni zpracovani prace

G) Ptesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normys, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, rovefi souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Pristup autora k feeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagiatorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

X
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Navrhuji klasifikovat bakalarskou praci klasifika¢nim stupném: velmi dobfe

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné:’

PfedloZena bakalafska prace byla zpracovavéana velmi pe¢livé a kontinudlné a s velkym tsilim. Prace
obsahuje drobné formdlni nedostatky a jazykové (napf. Plzeiisky kraj by mé&l byt psan s velkym P).
Studentka dokonce pro dosazeni velmi dobrého vysledku konzultovala préci a jeji postupy a vysledky
osobné na univerzit¢ v Brazilii. K praci mam n&kolik drobnych p¥ipominek a dotazil. V textu pouzivé
studentka na n€kolik mistech nepodloZené usudky, napf. idajné nazory zakotvené ve spole¢nosti, atd.,
kter¢ nelze dolozit. V praci jsou celé pasaze a podkapitoly, které vychazeji z jediné publikace
(Karlicek, Kral 2011). V préci chybi Gvahy o reprezentativnosti $etfeni, které bylo dotazovano pies
internet. Vlastné neni s podivem, Ze , jen“ 9 % dotdzanych neznalo festival, protoZe dotazniky mél
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tendenci spiSe vyplnit nékdo, kdo jej znal. Nelze tedy usuzovat na znamost festivalu. V navrzich prace
je zmin&n mobilni marketing, ale nikde neni uvaha, kde sebrat dostupna mobilni ¢isla cilove skupiny.

Otazky a pripominky k bliz§imu vysvétleni pFi obhajobé:’

V roce 2015 bylo vynaloZeno na marketingové aktivity festivalu 10 % s navsté€vnosti 70 000 osob a o
rok pozdgji klesl rozpoget na marketingové aktivity na 8 %, ale navstévnost klesla na polovinu. Cim si
tento jev vysvétlujete?

V PR uvadite média relations, jaké dalsi ,,relations* byste do této kapitoly mohla zafadit a pro¢ v praci
chybi?
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V Plzni, dne 29. 5. 2017 Podpis hodnotitele

Metodické poznamky:

" Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pii odiivodnéni
klasifika¢niho stupné.

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifika¢ni stupefi.

3 Struéné zdavodnéni navrhovaného klasifikagniho stupn& zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

* Otazky a pripominky k blizsimu vysvétleni pii obhajobg — dv& az tfi otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomickd ZCU — v piipadé plzeiiské &asti fakulty: Husova 11 - Plzen 306 14; v pfipad& chebské casti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoru¢nim podpisem modfFe (pro rozeznani
originalu).



