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Jméno studenta: Jana Hoffmannova
Studijni obor/zaméfeni: Management obchodnich ¢innosti
Téma bakalaFské prace: Sestaveni komunika¢niho plinu pro vybrany podnik
Hodnotitel — vedouci prace: Michal Micik
Kritéria hodnoceni: (1 nejlepsi, 4 nejhorsi, N-nelze hodnotit)

A) Definovani cilti prace

B) Metodicky postup vypracovani prace

C) Teoreticky zéaklad prace (resers$ni ¢ast)

D) Clengni prace (do kapitol, podkapitol, odstavci)

E) Jazykové zpracovani prace (skladba vét, gramatika)
F) Formalni zpracovani prace

G) Piesnost formulaci a prace s odbornym jazykem

H) Prace s odbornou literaturou (normy, citace)

I) Prace se zahrani¢ni literaturou, Uroven souhrnu v cizim jazyce
J) Celkovy postup feSeni a prace s informacemi

K) Zavéry prace a jejich formulace

L) Splnéni cilt prace

M) Odborny piinos prace (pro teorii, pro praxi)

N) Spoluprace autora s vedoucim prace a katedrou

O) Piistup autora k feSeni problematiky prace

P) Celkovy dojem z prace
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Do Portilu ZCU byl zadany tento vysledek kontroly plagidtorstvi':
Posouzeno
Posouzeno - podeziela shoda

[

Navrhuji klasifikovat bakalafskou praci klasifikaénim stupném: velmi dobfe

Stru¢né zdivodnéni navrhovaného Klasifika¢niho stupné:’

Studentka se v pfedkladané praci zabyva sestavenim komunikaéniho planu pro truhlaistvi, k emuz
vyuziva prfedev§im komunikaci na internetu. Cil je v uvodu definovan, prace ma logickou strukturu.
V reSersni ¢asti je vhodné vyuzito jak ¢eskych, tak zahrani¢nich zdrojt (kterych by vsak bylo vhodné
vyuzit vice). Charakteristiku 4 C by bylo vhodnéjsi umistit aZ na konec kapitoly 2, ne na jeji zadatek.
Co se tyka jazykové a formalni stranky prace, nékteré obraty v praci pisobi krkolomné, piili§ ¢asto
autorka vyuZiva spojku ale. Nevhodné autorka vyuziva interpunkénich znamének. Na str. 9, 10 a 33
jsou $patné uvedeny odkazy na literaturu, zdroj pod tabulkou €. 3 je ve $patném formatu.Na str. 20 je
autorkou chybné zaménéno pravidlo DUMB za pravidlo DUMP (jedna se o pieklep). Jinak je vSak
reSer$ni ¢ast zpracovana kvalitné a tvoti dobrou oporu ¢4sti praktické. V praktické ¢asti je chybné
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uveden odkaz na obrazek 5 a 6 na str. 40 (autorkou je uvedeno 4 a 5, ale tento odkaz nesedi). Stejny
problém v odkazu je i na str. 51. Str. 46 - nelze souhlasit s textem v kapitole 6.1.2. Cil "zvysit
navstévnost webovych stranek v druhé poloving roku 2017 o 20 %" neni SMART. Komunikaéni plan
vytvofeny autorkou ma redlny potencidl praktické aplikace, dobfe je rozplanovano vyuZiti PPC a FB.
Cile prace byly splnény. Vystupy mohou byt pouZity pro zlepSeni komunikace vybrané firmy. Prace
pusobi zdafilym dojmem a hodnotim ji jako "velmi dobrou".

Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni p¥i obhajobé:*

Co znamena Vase véta na str. 17: "Marketingova komunikace je poslednim nastrojem komunikaé¢niho
mixu"?

Upravte Vami definovany cil "zvysit navstévnost webovych stranek v druhé poloviné roku 2017 o 20
%" tak, aby byl SMART.

Bude firma Truhlafstvi Jan Hoffmann implementovat Vami navrZzeny komunikaéni plan?

V Plzni,dne 7 L ¢ S_ LB /\} Podpis hodnotitele @—-‘—

Metodické poznamky:

! Oznatte vysledek kontroly plagiatorstvi, ktery jste zadal/a do Portalu ZCU a odiivodnéte niZe pti odiivodnéni
klasifika¢niho stupné,

? Kliknutim na pole vyberte pozadovany kvalifikagni stupeii.

* Struéné zdiivodnéni navrhovaného klasifikaéniho stupné zpracujte v rozsahu 5 - 10 vét.

& Otazky a pFipominky k bliz§imu vysvétleni pii obhajob& — dvé aZ tii otazky.

Posudek odevzdejte spolu s bakalafskou/diplomovou praci na sekretariat Katedry marketingu, obchodu a sluzeb, Fakulta
ekonomicka ZCU — v pipadé plzetiské ¢asti fakulty: Husova 11 - Plzefi 306 14; v ptipadé chebské &asti fakulty: Hradebni
22 — Cheb 350 11 (viz www.fek.zcu.cz). Posudek musi byt opatfen vlastnoruénim podpisem modFe (pro rozeznani
originalu).



